Змістовий модуль 2. Пресслужби в контексті передвиборчих перегонів

Тема 6. Політичний медійний менеджмент. GR-технології . Політична медійна компанія. 
Визначення та сутність політичного медійного менеджменту. Політична кампанія. Зв’язки з громадськістю як ресурс політичного менеджменту. GR-зв’язки з Урядом. Політичний лобізм. Політична медійна кампанія: сутність, етапи проведення. Методологія визначення комунікативних методів політичної реклами. Класифікація комунікаційних методів створення політичного іміджу в ЗМІ засобами реклами.
	Тема 7. Принципи підбору й підготовки кадрів для політичної прес-служби.
 	Посадові й функціональні обов'язки рекламіста в політичній галузі. Основні види текстів політичної реклами, використовуваних у роботі політичної прес-служби. Організація роботи політичної прес-служби в просторі мережі Інтернет. Технології «подієвої комунікації» в роботі прес-служби. Робота прес-служби з критичними матеріалами засобів масової інформації. 
Тема 8. Передвиборча та поточна політична реклама: спільне й відмінне. 
Аналіз політичної документації передвиборчої кампанії до парламенту (2012) та позачергових виборів Президента (2014) й передвиборчої кампанії до парламенту (2014) в Україні та поточної  політичної реклами у прес-службах органів влади й управління. Аналіз політичних програм партій, блоків та кандидатів у Президенти в контексті політичної реклами. Аналіз політичних стратегій партій, блоків та кандидатів у Президенти у контексті політичної реклами.


