Практичний модуль 3. Політична реклама: передвиборчі технології і поточна рекламна комунікація

Тема № 9. Демократичні країни: принципи демократизму й використання реклами у політиці цих країн. 
Загальна функція реклами. Причини піддавання рекламі. Глибинні психологічні механізми. Бренд і брендинг у політиці. Нейролінгвістичне програмування. Маніпулювання суспільною свідомістю: імідж і рекламування. Формули та особливості пси-хологічного впливу. Створення настанов і пряма маніпуляція. Соціально-психологічні настанови: види, форми, способи створення. Створення настанов відповідно до віку цільової аудиторії. Переваги і недоліки настанов. Технологія “25-го кадру“. “Підпорогова реклама”. Психологія маніпуляції. Способи і засоби маніпулювання. Співвідношення примушування і маніпуляції. Принципи обмеження суспільного маніпулювання.
Тема 10. Тексти політичної реклами: партійна преса та  програмні документи. Діяльність передвиборчого штабу. Методологічне забезпечення виборів. 
Основні види політичної реклами. Класифікація політичної реклами. Визначення форм реклами за розмірами та масштабами проведення. Виникнення нових видів і форм політичної реклами. Використання Інтернету як інструменту політичної реклами. Узагальнення концептуальних підходів і психологічних механізмів. Етапи процесу підготовки рекламної кампанії. Вибудовування механізмів “зворотного зв’язку”. Застосування PR-технологій. Співвідношення теорії і практики в політичній рекламі.
Тема 11. Керування виборчими кампаніями та політичний  перформанс. Критерії вибору оптимальних носіїв рекламної інформації. 
Політична ідентифікація і позиціювання Поняття політичної ідентифікації. “Унікальна політична пропозиція”. Рейтинг і ренкінг. Рекламні продукти. Компоненти рекламного продукту. Виявлення ефективності реклами: особливості політичної реклами. Формула позиціювання. Шляхи позиціювання. Параметри для визначення прийнятності позиціювання. Оцінка засобів масових комунікацій. Телевізійна та відеореклама. Особливості ефірного телебачення. Види рекламних роликів. Кабельне телебачення. Візуальне сприйняття по телебаченню. Аудіореклама. Особливості радіороликів. Друкована реклама. Особливості вибору друкованих носіїв реклами. Переваги і недоліки Інтернет-реклами. Співвідношення характеристик розміщення реклами із стратегію рекламної кампанії.
Тема 12. PR політичного лідера. Політик як унікальна пропозиція. Політичний етикет та протокол. 
Політична самореклама. Імідж політика. Правила ефективної самореклами. Самореклама Брєжнева як приклад самореклами. Зустрічі політика з електоратом: підготовка і проведення.
	 

