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2020 рік


1. Опис навчальної дисципліни
	1
	2
	3

	Галузь знань, спеціальність, 
освітня програма
 рівень вищої освіти 
	Нормативні показники для планування і розподілу дисципліни на змістові модулі 
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	очна (денна) форма здобуття освіти

	Галузь знань
06 - Журналістика 

	Кількість кредитів –  3
	Вибіркова  

	
	
	Дисципліна вільного вибору в межах спеціальності

	Спеціальність
061 - Журналістика
	Загальна кількість годин – 90
	Семестр:

	
	
	6 -й


	
	Змістових модулів – 4
	Лекції
12 год.

	Освітньо-професійна програма
«Реклама та зв’язки із громадськістю»
	
	

	
	
	Практичні
24 год.

	Рівень вищої освіти: бакалаврський 

	Кількість поточних контрольних заходів – 8

	Самостійна робота
54 год.

	
	
	Вид підсумкового семестрового контролю: 
залік




2. Мета та завдання навчальної дисципліни
Метою викладання навчальної дисципліни «Виборчі технології» є ознайомлення з ключовими елементами сучасних електоральних кампаній, оволодіння студентами базовими політичними технологіями, розуміння специфіки прийняття електоральних рішень.
Основними завданнями вивчення  дисципліни «Виборчі технології» є: формування системного бачення та розуміння сутності процесу планування і проведення передвиборчої кампанії, отримання комплексу знань про функціонування суб'єктів електоральних змагань, сутності процесу стратегічного планування передвиборчої кампанії, поглиблення наявних (здобутих шляхом самоосвіти) практичних навичок роботи у напрямах: реклама та зв’язки з громадськістю, маркетинг, соціологія, соціальна комунікація. 
У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен набути таких результатів навчання (знання, уміння тощо) та компетентностей:
	Заплановані робочою програмою результати навчання
та компетентності 
	Методи і контрольні заходи

	1
	2

	Результати навчання:
- розуміння базових засад реалізації виборчих технологій;
  опанування основних принципів, методів та прийомів функціонування виборчих штабів політичних партій та кандидатів.
	· Підготовка конспекту практичного заняття та візуалізованої презентації.
· Опитування на занятті.
· Усні відповіді на практичних заняттях, участь в обговореннях і дискусіях.
· Письмова контрольна робота.

	Компетентності:
· Здатність створювати медіапродукт. 
· Здатність організовувати й контролювати командну професійну діяльність. 
· Здатність ефективно просувати створений медійний продукт. Здатність до провадження безпечної медіадіяльності.
· Здатність виконувати професійні функції в галузі реклами та PR у різних структурах.
	· Тестування за опрацьованими кейсами.
· Презентаційний захист індивідуального творчого проєкту.
· Підсумкове залікове заняття у формі колоквіуму.



Міждисциплінарні зв’язки. Курс «Виборчі технології» є логічним продовженням курсу «Політична реклама». Набуті при вивченні цієї дисципліни знання необхідні для подальшого вивчення курсів «Соціальна реклама», «Організація рекламної та ПР-кампанії», а також дисциплін «Риторика», «Теорія реклами», «Теорія ПР», що формують інформаційно-комунікаційні компетентності тощо.

3. Програма навчальної дисципліни
Змістовий модуль 1. Теоретичні засади виборчої кампанії
Виборчі кампанії в політичному житті суспільства. Учасники виборчого процесу. Основні поняття, цілі, завдання і принципи виборчої кампанії. Суспільно-політичні фактори впливу на виборчу кампанію. Суб'єкти виборчого процесу.
Специфіка дослідження виборчих кампаній. Сутність, роль, предмет та об’єкт виборчих кампаній. Соціально-політичні, законодавчі, економічні фактори. Різновиди виборчих кампаній. Характеристика учасників виборчого процессу.
Виборчий менеджмент і характеристика виборчого штабу. Роль виборчого менеджменту. Вимоги до організації та структури виборчого штабу. Управління виборчим штабом. Сутність роботи фахівця з виборчих кампаній. Особливості роботи кандидата.
Змістовий модуль 2. Стратегія і тактика виборчої кампанії
Менеджмент виборчої кампанії. Характеристика виборчого менеджменту. Управлінська структура виборчого штабу. Особливості роботи з агітаторами.  Специфіка підготовка кандидата і роль керівника виборчого штабу.
Загальні принципи стратегії виборчої кампанії.  Електоральне середовище та ресурси. Моделі виборчої кампанії.  Різновиди виборчих стратегій.  Визначення цілей і основні етапи виборчої кампанії. Календарний план виборчої кампанії. Тактика зв'язків з громадськістю у виборчий період.
Питання тактики і стратегії виборчої кампанії. Основні складові стратегії виборчої кампанії. Етапи виборчої кампанії. План-графік виборчої кампанії. Організація ресурсів виборчої кампанії. Виборчий маркетинг.
Змістовий модуль 3. Сучасні технології виборчих кампаній
Сучасні технології політичної боротьби. Роль комунікаційних технологій у виборчому процесі. Сутнісні риси виборчих технологій. Структура і зміст виборчих технологій спіндокторингу та іміджмейкінгу. Особливості агітації. Ефективність "брудних" технологій.
Роль мас-медіа у виборчій кампанії. Специфіка виборчої агітації за допомогою ЗМІ. Сучасні інформаційні технології у виборчих кампаніях. Формування іміджу кандидата у мас-медіа. Формування іміджу політичної сили у мас-медіа.
ЗМІ та соціальні мережі у виборчій кампанії. Сучасний стан і ключові характеристики політичних ЗМІ. Взаємодія політичних партій і мас-медіа. PR політичних партій у ЗМІ під час виборчої  кампанії. Незалежні та заангажовані мас-медіа. Методи формування громадської думки під час виборчої кампанії.
Змістовий модуль 4. Новітні виборчі технології
Характеристика сучасних виборчих технологій. Форми взаємодії з виборцями. Дозволені та заборонені методи конкурентної боротьби за електорат. Можливості адміністративного впливу під час виборчої кампанії.
Виборчі кампанії в Україні та за кордоном. Конкурент як об'єкт маркетингового дослідження в рекламі та PR. Сутність конкуренції, її функції та види. Дослідження конкурентного середовища. Елементи аналізу конкурента. Моделювання конкурентної карти ринку.
Практика вітчизняних та закордонних виборчих кампаній. Стан і перспективи розвитку виборчих кампаній в Україні та за кордоном. Виборчі кампанії в Україні. Виборчі кампанії в Європі. Виборчі кампанії в США.



4. Структура навчальної дисципліни

	Змістовий модуль
	Усього
годин
	Аудиторні (контактні) години
	Самостійна робота, год
	Система накопичення балів

	
	
	Усього
годин
	Лекційні 
заняття, год
	Практичні
заняття, год
	
	Теор.
зав-ня,
 к-ть балів
	Практ.
зав-ня,
к-ть балів
	Усього балів

	
	
	
	о/дф.
	з/дист
ф.
	о/д ф.
	з/дист
ф.
	о/д ф.
	з/дист
ф.
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12

	1
	15
	9
	3
	
	6
	
	6
	
	5
	10
	15

	2
	15
	9
	3
	
	6
	
	6
	
	5
	10
	15

	3
	15
	9
	3
	
	6
	
	6
	
	5
	10
	15

	4
	15
	9
	3
	
	6
	
	6
	
	5
	10
	15

	Усього за змістові модулі
	60
	36
	12
	
	24
	
	24
	
	20
	40
	60

	Підсумковий семестровий контроль
залік
	30
	
	
	
	
	
	
	
	20
	20
	40

	Загалом
	90
	100


5. Теми лекційних занять
	№ змістового 
модуля
	Назва теми
	Кількість годин

	
	
	о/д. ф.

	1
	Тема 1. Виборчі кампанії в політичному житті суспільства. Учасники виборчого процесу
	2
	

	
	Тема 3. Виборчий менеджмент і характеристика виборчого штабу
	2

	2
	Тема 5. Стратегія і тактика виборчої кампанії
	2

	3
	Тема 7. Сучасні технології політичної боротьби
	2

	
	Тема 9. ЗМІ та соціальні мережі у виборчій кампанії
	2

	4
	Тема 11. Виборчі кампанії в Україні та за кордоном
	2

	Разом
	
	12


6. Теми практичних занять
	№ змістового 
модуля
	Назва теми
	Кількість годин

	
	
	о/д. ф.

	1
	Тема 1. Виборчі кампанії в політичному житті суспільства. Учасники виборчого процесу
	2

	
	Тема 2. Специфіка дослідження виборчих кампаній
	2
	














	
	Тема 3. Виборчий менеджмент і характеристика виборчого штабу 
	2
	

	2
	Тема 4. Менеджмент виборчої кампанії 
	2
	

	
	Тема 5. Стратегія і тактика виборчої кампанії
	2
	

	
	Тема 6. Питання тактики і стратегії виборчої кампанії
	2
	

	3
	Тема 7. Сучасні технології політичної боротьби
	2
	

	
	Тема 8. Роль мас-медіа у виборчій кампанії
	2
	

	
	Тема 9. ЗМІ та соціальні мережі у виборчій кампанії
	2
	

	4
	Тема 10. Новітні виборчі технології
	2
	

	
	Тема 11. Виборчі кампанії в Україні та за кордоном 
	2
	

	
	Тема 12. Практика вітчизняних та закордонних виборчих кампаній
	2
	

	Разом
	
	24
	



7. Види і зміст поточних контрольних заходів
	№ змістового модуля
	Вид поточного контрольного заходу
	Зміст поточного контрольного заходу
	Критерії оцінювання
	Усього балів

	1
	2
	3
	4
	5

	1
	Теоретичне завдання – підготувати відповідь на питання за поданим планом
	Питання для підготовки:
https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=7892#section-3
	Критерії оцінювання розміщено на платформі Moodlе:
https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=7892#section-3
	5

	
	Практичне завдання – Тест 1 за теоретичними питаннями в системі МУДЛ.
· Скласти перелік можливих форм контактів із виборцями та основні вимоги до такої взаємодії.
	Вимоги до виконання та оформлення: https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=7892#section-3
	Кількість питань – 10. Кожна правильна відповідь оцінюється в 0,5 бала.
5 балів – практичне завдання подати у вигляді презентації або інфографіки
	10

	Усього за ЗМ 1
контр.
заходів
	2
	
	
	15

	2
	Теоретичне завдання – підготувати відповідь на питання за поданим планом
	Питання для підготовки:
https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=7892#section-3
	Критерії оцінювання розміщено на платформі Moodlе:
https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=7892#section-3
	5

	
	Практичне завдання – Тест 2 за теоретичними питаннями в системі МУДЛ.
· Охарактеризувати структуру виборчого штабу одного з кандидатів на посаду Президента України.
	Вимоги до виконання та оформлення: https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=7892#section-3
	Кількість питань – 10. Кожна правильна відповідь оцінюється в 0,5 бала.
5 балів – практичне завдання подати у вигляді презентації або інфографіки
	10

	Усього за ЗМ 2
контр.
заходів
	2
	
	
	15

	3
	Теоретичне завдання – підготувати відповідь на питання за поданим планом
	Питання для підготовки:
https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=7892#section-3
	Критерії оцінювання розміщено на платформі Moodlе:
https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=7892#section-3
	5

	
	Практичне завдання – Тест 3 за теоретичними питаннями в системі МУДЛ.
· Дослідити стратегію виборчого штабу кандидата/політичної партії в Україні (проаналізувати 3-5 прикладів).
	Вимоги до виконання та оформлення: https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=7892#section-3
	Кількість питань – 10. Кожна правильна відповідь оцінюється в 0,5 бала.
5 балів – практичне завдання подати у вигляді презентації або інфографіки
	10

	Усього за ЗМ 3
контр.
заходів
	2
	
	
	15

	4
	Теоретичне завдання – підготувати відповідь на питання за поданим планом
	Питання для підготовки:
https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=7892#section-3
	Критерії оцінювання розміщено на платформі Moodlе:
https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=7892#section-3
	5

	
	Практичне завдання – Тест 4 за теоретичними питаннями в системі МУДЛ.
· Дослідити стратегію виборчого штабу кандидата/політичної партії у Європі або США (проаналізувати 3-5 прикладів).
	Вимоги до виконання та оформлення: https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=7892#section-3
	Кількість питань – 10. Кожна правильна відповідь оцінюється в 0,5 бала.
5 балів – практичне завдання подати у вигляді презентації або інфографіки
	10

	Усього за ЗМ 4
контр.
заходів
	2
	
	
	15

	Усього за змістові модулі контр.
заходів
	8
	
	
	60



8. Підсумковий семестровий контроль
	Форма 
	Види підсумкових контрольних заходів
	Зміст підсумкового контрольного заходу
	Критерії оцінювання
	Усього балів

	1
	2
	3
	4
	5

	Залік

	Теоретичне завдання
	Залікові питання для підготовки (перелік питань на залік поданий у системі МУДЛ):
(1 питання - теоретичного спрямування, 
2 питання – практичного спрямування)
Проходження підсумкового тесту в МУДЛ.
	

5
5
10
	

20

	
	Практичне завдання 
	Захист індивідуального завдання
	20
	20

	Усього за підсумковий  семестровий контроль
	
	40
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