
Підсумкова контрольна робота з Основи журналістики
Студента групи________________________________________________________
1.Яке значення прикметника «масовий» у словосполученні «масова інформація»?
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
2.Назвіть види інформації.
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
3.Що дало змогу суспільству перейти від пражурналістики до власне журналістики?
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
4. Досягненню інформованості суспільства заважають такі недоліки у журналістській діяльності:
-по-перше,____________________________________________________________________
-по-друге,_____________________________________________________________________
-по-третє,_____________________________________________________________________
5. Досягнути семантичної адекватності журналістського тексту можна при умові дотримання чотирьох необхідних складових:
______________________________________________________________________________
______________________________________________________________________________
6.Загальнолюдські гуманістичні цінності включають у себе
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
7. Хто із героїв  «Повісті про двох журналістів» Д.Мейса  (Уолтер Дюранті і Гарет Джонс), на Вашу думку, уособлює справжнього журналіста? Свої висновки аргументуйте.
8.Постійним читачем (слухачем чи глядачем)  якого ЗМІ Ви є нині? Які функції журналістики цей ЗМІ, на Вашу думку, виконує? Складіть невеличкий матеріал про нього, прочитавши який, можна привернути увагу аудиторії до цього засобу масової інформації.

