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Тема: Практика організації заходів у PR-діяльності

	Самостійне опрацювання базових теоретичних питань:
1. Принципи проведення PR-заходів для ЗМІ. 
2. Стандартизація прийняття рішення про включення заходів у план PR-діяльності. 
3. Взаємодія зі ЗМІ (media relations). 

 	Основні поняття: соціальні комунікації, прикладні соціально-комунікаційні технології, медійний контент, PR-діяльність, івент, івент-менеджмент, подієва комунікація, PR-інструментарій, PR-продукт, PR-мета, PR-завдання, PR-проект, план PR-заходів, громадськість, цільові (референтні) групи, громадська думка, моніторинг ЗМІ.
	Мета самостійної роботи: сформувати здатність розв’язувати спеціалізовані PR-задачі та практичні проблеми в сфері івент-менеджменту	Об’єкт вивчення: PR-комунікації в сфері івент-менеджменту, media relations.
	
Перелік компетентностей,
 що формуються під час самостійної роботи:
Інтергральна: здатність розв’язувати складні  спеціалізовані задачі та практичні проблеми в галузі соціальних комунікацій, що передбачає застосування положень і методів соціально-комунікаційних наук та інших наук і характеризується невизначеністю умов.
Загальні:
ЗК02. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної діяльності.
ЗК04. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел.
ЗК05. Навички використання інформаційних і комунікаційних технологій. 
ЗК11. Здатність спілкуватися державною мовою.
Спеціальні (фахові, предметні) компетентності:
СК01. Здатність застосовувати знання із сфери соціальних комунікацій в PR-діяльності.
СК02. Здатність формувати інформаційний (PR)-контент.

Результати навчання
ПР01.  Пояснювати  свої виробничі дії та операції на основі отриманих знань.
ПР04.  Виконувати пошук, оброблення та аналіз інформації з різних джерел.
ПР05. Використовувати сучасні інформаційні й комунікаційні технології та спеціалізоване програмне забезпечення для вирішення професійних завдань.
ПР11.  Вільно спілкуватися з професійних питань, включаючи усну, письмову та електронну комунікацію, українською мовою.
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