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Перелік питань на іспит з дисципліни «Дослідження ринку»
1. Теоретико - методичні аспекти визначення сутності поняття ринку.

2. Структура, функції та види ринків.

3. Підходи до вивчення ринків.

4. Сутнісно-змістовна основа дослідження ринку.

5. Мета, завдання, структура та класифікація досліджень ринку.

6. Основні методи та школи організації досліджень ринку.

7. Макросередовище у дослідженнях ринку.

8. Мезосередовище у дослідженнях ринку.

9. Мікросередовище у дослідженнях ринку.

10. Сутність, види та принципи ринкової інформації.

11. Носії та джерела ринкової інформації.

12. Методи збору ринкової інформації.

13. Сутність та поняття місткості ринку. Види місткості ринку.

14. Методи визначення місткості ринку.

15. Сегментація ринку.

16. Кон’юнктура ринку та класифікація її видів. Сутність і завдання кон’юнктурних досліджень.

17. Послідовність дослідження кон’юнктури ринку.

18. Характеристика кон’юнктурних показників.

19. Прогнозування кон'юнктури ринку.

20. Сутність конкуренції, її типологія. 

21. Поняття конкурентного аналізу; його цілі та завдання. 

22. Значення асортиментної політики в конкурентному аналізі.

23. Аналіз конкурентних стратегій.

24. Бенчмаркінг та інноваційна політика як інструменти визначення конкурентоспроможності.

25. Аналіз динаміки, стійкості та коливання ринку: основні поняття та завдання.

26. Прогнозування ринку та основні методи прогнозування розвитку ринку.

27. Оцінки та аналіз циклічності й сезонності ринку. 

28. Аналіз факторів, що обумовлюють стан і розвиток ринку.

29. Маркетингова діяльність: сутність та функції.

30. Класифікація маркетингових досліджень.

31. Моделі підпорядкованості підрозділу (підрозділів) маркетингових досліджень.

32. Основні принципи організації досліджень ринку та маркетингових підрозділів підприємств.

33. Реакція ринку на маркетингові дії.

34. Форми й типи реакцій ринку.

35. Моделі реакції ринку.
