
 

Тема: Регіональний бенчмаркінг як інструмент муніципального та 

державного управління 

1. Бенчмаркінг регіонів в умовах глобалізації.  

2. Бенчмаркінг як комплекс дій для порівняльного аналізу показників 

розвитку територій 

3. Конкурентний бенчмаркінг міст та бенчмаркінг співробітництва. 
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