
Тема: Матриця впровадження 12 принципів доброго демократичного 

врядування на місцевому рівні 

1. Поняття доброго врядування. 

2. Вимірювання, оцінку та порівняння рівня впровадження органом 

місцевого самоврядування принципів доброго врядування.  

3. Етапи бенчмаркінгу доброго врядування 
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