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1. Опис навчальної дисципліни
	Галузь знань, спеціальність, 

освітня програма

 рівень вищої освіти 
	Нормативні показники для планування і розподілу дисципліни на змістові модулі 
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	очна (денна) форма здобуття освіти
	заочна (дистанційна)

 форма здобуття освіти

	Галузь знань
06 - Журналістика 
	Кількість кредитів – 3 
	Дисципліна вільного вибору студентів


	спеціальність
061 - Журналістика

	Загальна кількість годин –90

	Цикл професійної підготовки

	Освітньо-професійна програма

Реклама та зв’язки з громадськістю
	*Змістових модулів –4
	Рік підготовки:

	
	
	2
	2

	
	
	Семестр 

	
	
	3-й
	3-й

	
	
	

	Рівень вищої освіти: магістерський

	Кількість поточних контрольних заходів –4

	Лекції 

	
	
	12 год
	4 год.

	
	
	Практичні роботи

	
	
	10 год.
	6 год. 

	
	
	Самостійна робота

	
	
	68 год.
	80 год.

	
	
	

	
	
	Вид контролю: залік


2. Мета та завдання навчальної дисципліни
2.1 Метою викладання навчальної дисципліни «Практикум з політичної реклами і PR» є формування системи знань про особливості організації політичного PR. Вивчення курсу передбачає формування практичних умінь та навичок щодо планування, підготовки, проведення та оцінки результатів політичних PR та здійснення перманентної цілеспрямованої політичної PR-діяльності.
2.2. Основними завданнями вивчення дисципліни «Практикум з політичної реклами і PR» є :

1) вироблення практичних умінь та навичок роботи у політичній сфері,

2) ведення ефективної комунікації із замовником політичної PR-кампанії, 

3) розробка політичних PR-стратегії, створення зразків політичної PR-продукції, 

4) знання про дотримання етичних норм, професійних стандартів у політичному PR. 

2.3. Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студенти повинні:

знати:
· предмет, завдання  курсу, 

· наукові основи формування служби зв'язків із громадськістю в політичній сфері; 

· взаємодію й розмежування повноважень прес-служби й служби зв'язків із громадськістю у політичній сфері;

· сутність понять «влада», «конституційний лад», «політична система», «орган державної влади»;

· політичні права й свободи в Україні; 

· основні напрями та методику організації зв'язків із громадськістю в загальнонаціональних і регіональних органах державної влади;

· агрегацію й артикуляцію політичних інтересів груп населення, соціальних верств; 

· поняття «пряма та опосередкована демократія», «пасивне та активне виборче право,

· особливості політичного маркетингу; 

· імідж як категорію політичних Public Relations.

уміти:

· розподіляти повноваження прес-служби й служби зв'язків із громадськістю у політичній сфері;

· пояснити сутність понять «влада», «конституційний лад», «політична система», «орган державної влади»;

· пояснити поняття «політичний плюралізм», «багатопартійність», 

· визначати особливості діяльності служби зв'язків із громадськістю у виконавчих і представницьких (законодавчих) органах державної влади України; 

· вести правильну діяльність служби зв'язків із громадськістю політичних партій на загальнонаціональному й регіональному рівні;

·  володіти основними напрямами та методикою організації діяльності служби PR на стадіях формування, становлення й активної діяльності партійно-політичних структур; 

· орієнтуватися у виборчій системі України,

· пояснити основні етапи виборчого процесу; 

· здійснювати організаційно-методичні особливості роботи служби PR на різних етапах виборчого процесу; 

· визначати елементи іміджу й фактори його формування;

· формувати імідж політичного діяча, політичної партії, суспільно-політичній організації. 

Згідно з вимогами освітньо-професійної  програми студенти повинні досягти таких компетентностей: 

	Заплановані робочою програмою результати навчання та компетентності
	Методи і контрольні заходи

	Програмні компетентності:

- ЗК01. Здатність застосовувати знання в практичних ситуаціях
- ЗК08. Здатність навчатися і оволодівати сучасними знаннями
	Методи:

Словесні методи (лекції, практичні заняття, діалог, робота з підручниками).

Практичні методи (творчі завдання).

Логічні методи (індуктивні, дедуктивні).

Метод формування пізнавального інтересу (навчальна дискусія).

	Програмні результати навчання

- РНАіВ2. Оцінювати діяльність колег як носіїв прав і обов’язків членів суспільства, представників громадянського суспільства
	Методи контролю і самоконтролю (усний, письмовий).

Самостійно-пошукові методи (індивідуальна робота).

Контрольні заходи: захист творчих завдань; індивідуальне практичне завдання; залік.


Набуті студентами знання та навички з дисципліни будуть необхідні їм при написанні випускних кваліфікаційних (магістерських) робіт, у подальшій професійній діяльності.
Міждисциплінарні зв’язки: Курс „Практикум з політичної реклами і PR" є своєрідним фундаментом, на якому базується професійна підготовка спеціалістів сфери реклами і PR, оскільки майбутній фахівець, вивчаючи цей курс, отримує й структурує раніше отримані знання про вітчизняний і світовий досвід рекламної і PR-діяльності у політичній сфері. Саме тому програмний курс „Практикум з політичної реклами і PR" посідає одне з основних місць у системі фахових дисциплін, таких як «Міжнародний PR”, “Теорія й історія соціальних комунікацій”, “Теорія й історія зв’язків із громадськістю”, “Медіапланування”. Крім того, зазначений курс пов’язаний із дисциплінами загального напрямку: соціології, психології, релігієзнавства, філософії.

3. Програма навчальної дисципліни

Розділ 1. Політична реклама і PR: реалії історії та сьогодення 

Передумови розвитку політичної реклами та PR. Історія і сучасність. Суб'єкти політики. Характеристика політичного процесу та політичної діяльності. Політичні інститути. Громадянське суспільство в Україні. Політична культура сучасної України. Застосування системи RACE в сфері політики. Історичні передумови політичної реклами і PR: від прото- до Нового часу. Східні та європейські вчення про політику.
Сучасний ринок політичних комунікацій. Основна термінологія. Політична реклама і  PR в ХХ – ХХІ ст.: новітні інформаційні концепції. Ринок рекламних і PR-послуг у політичній сфері пострадянських країн. 

Політична реклама і PR у контексті політичних систем. Сутність понять «влада», «конституційний лад», «політична система», «орган державної влади». Класифікація політичних систем. Поняття політична система, закриті й відкриті політичні системи. Тоталітарні політичні системи, авторитарні і демократичні, комуністичні системи. Авторитарно-радикальні, традиційні політичні системи, популістські політичні системи. Авторитарно-консервативні політичні системи. Англо-американська політична система, європейсько-континентальна політична система. Пряма демократія, опосередкована демократія. Доіндустріальна й частково індустріальна політична система. 
Особливості рекламної і PR-діяльності в провідних політичних системах (монархія, комуністична ідеологія, тоталітаризм, медіацентрована демократія. PR-демократія). Культ особи як продукт рекламних і PR-технологій тоталітарного устрою. 
Змістовий модуль 2

Види і жанри політичної реклами та Public Relations

Види і жанри політичної реклами: специфіка використання. Класифікація політичної реклами. Визначення форм реклами за розмірами та масштабами проведення. Виникнення нових видів і форм політичної реклами. Використання Інтернету як інструменту політичної реклами. Узагальнення концептуальних підходів і психологічних механізмів. Етапи процесу підготовки рекламної кампанії. Вибудовування механізмів “зворотного зв’язку”. Застосування PR-технологій. Співвідношення теорії і практики в політичній рекламі.
Пряма і непряма політична реклама. “Унікальна політична пропозиція”. Рейтинг і ренкінг. Рекламні продукти. Компоненти рекламного продукту. Виявлення ефективності реклами: особливості політичної реклами. Формула позиціювання. Шляхи позиціювання. Переваги і недоліки настанов. Технологія “25-го кадру“. “Підпорогова реклама”. 
Види і жанри політичного PR: специфіка використання. Класифікація політичного PR. Ведення офіційних сайтів та сторінок у соцмережах як інструмент політичної реклами й PR. Етапи процесу підготовки рекламної і PR-кампанії. Вибудовування механізмів “зворотного зв’язку”. Застосування рекламних і PR-технологій. 
Змістовий модуль 3
Реклама як складник PR-інструментарію під час формування іміджу сучасного політика: український та світовий контекст 
Психологія політичної реклами та PR. Дискредитаційні кампанії та способи боротьби з ними. Психологія політичної реклами і PR. Створення настанов у політичній рекламі і PR. Пряма маніпуляція в політичній рекламі і PR. Медійні ефекти: прайминг та фрейминг. Засоби дискредитації конкурентів у політичній рекламі і PR.
Керування виборчими кампаніями та керування рекламними та PR-подіями. 
Імідж: функції, фактори й підходи до вивчення іміджу. Структура й засоби формування іміджу. Специфіка сприйняття іміджевих повідомлень у масовій свідомості. Іміджеві повідомлення у кризових ситуаціях: особливості сприйняття. Типологія іміджу. Елементи іміджу й фактори його формування. Імідж політичного діяча, політичної партії, суспільно-політичній організації. Загальне й особливе в іміджі політичної організації і її лідера. 
Технологія інфококонів і інфобульбашок в сучасному суспільстві. Тенденції та перспективи розвитку комунікативних методів побудови  політичного іміджу в засобах масової інформації. Комунікаційні процеси при формуванні іміджу. Відбілювання іміджу. 
Використання інструментарію іміджмейкінгу. Позиціонування як основний напрям іміджування. Формат як основний напрям іміджування. Маніпулювання як основний напрям іміджування. Формування політичного іміджу як віддзеркалення потрібнісних міфологій. Формування політичного іміджу шляхом міфологічних аргументацій. Методика вибору способу – архетипу політичного діяча. Образ політика як синтез його біографії та імідж-легенди. Імідж і політична практика. Формування іміджу як одне із прикладних проблем політичної практики. Основні принципи формування та підтримки іміджу. 
Змістовий модуль 4 

PR- та рекламні стратегії 
сучасного політикуму: український та світовий контекст
Реклама як інструмент PR у формуванні іміджу політичного лідера. Політик як унікальна пропозиція. Політичний етикет та протокол. Чоловічий та жіночий образи керівника/лідера політичної сили у контексті міфологізації сьогодення.
Підходи до персональних PR-комунікацій. Типи політичних лідерів. Індивідуальність у політиці. Розкриття інформації про політика. 
Формування політичного іміджу лідера та партії засобами міфологічної PR-комунікації. Політична реклама і PR як спосіб актуалізації іміджу. Пабліситі й «фіксація» іміджу. Коригування політичного іміджу діяча, політичної партії, суспільно-політичної організації.

Реклама як інструментарій PR у контексті створення потрібного іміджу. PR і рекламна комунікація політичної сили: партійне будівництво та вибори. Партійна ідеологія. Політичне будівництво в сучасній Україні. Постановка завдань. Партійне будівництво та вибори. Складові політичного будівництва. Місце та роль партійної ідеології. Ідеологічні типи українських партій. Партійна структура. 
4. Структура навчальної дисципліни
	Змістовий модуль
	Усього

годин
	Аудиторні (контактні) години
	Самостійна робота, год
	Система накопичення балів

	
	
	Усього

годин
	Лекційні 

заняття, год
	Практичні заняття, год
	
	Теор.

зав-ня,

к-ть балів
	Практ.

зав-ня,

к-ть балів
	Усього

балів

	
	
	
	о/д

ф.
	з/дист

ф.
	о/д

ф.
	з/дист

ф.
	о/д

ф.
	з/дист

ф.
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12

	1
	15
	4
	2
	0
	2
	0
	11
	15
	2
	8
	10

	2
	15
	6
	4
	2
	2
	2
	9
	11
	2
	8
	10

	3
	15
	6
	2
	0
	4
	2
	9
	13
	2
	8
	10

	4
	15
	6
	4
	2
	2
	2
	9
	11
	2
	8
	10

	Усього за змістові модулі
	60
	22
	12
	4
	10
	6
	38
	50
	12
	48
	60

	Підсумковий семестровий контроль

екзамен
	30
	
	
	
	
	
	30
	30
	
	
	40

	Загалом
	90
	100


5. Теми лекційних занять
	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	
	
	Денна форма
	Заочна форма

	1
	1. Передумови розвитку політичної реклами і PR. Історія і сучасність
	2
	

	2
	2. Пряма і непряма політична реклама. Рейтинг і ренкінг. 
3. Види і жанри політичного PR: специфіка використання.
	2
2
	2

	3
	4. Технологія інфококонів і інфобульбашок в сучасному суспільстві.
	2
	

	4
	5. Реклама як інструмент PR у формуванні іміджу політичного лідера. 
6. Формування політичного іміджу лідера та партії засобами міфологічної PR-комунікації.
	2

2
	2

	
	Разом
	12
	4


6. Теми практичних занять
	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	
	
	Денна форма
	Заочна форма

	1
	1. Особливості рекламної і PR-діяльності в провідних політичних системах (монархія, комуністична ідеологія, тоталітаризм, медіацентрована демократія. PR-демократія).
	2
	

	2
	2. Застосування рекламних і PR-технологій у політичній сфері.
	2
	2

	3
	3.  Керування виборчими кампаніями та керування рекламними та PR-подіями. Політичний перформанс.
4. Образ політика як синтез його біографії та імідж-легенди. Імідж і політична практика.
	2

2
	2

	4
	5. Політична реклама і PR як спосіб актуалізації іміджу. Пабліситі й «фіксація» іміджу.
	2
	2

	
	Разом
	10
	6


7. Види і зміст поточних контрольних заходів
	№

змістового

модуля
	Вид поточного

контрольного заходу
	Зміст поточного

контрольного заходу
	Критерії

оцінювання
	Усього

балів

	1
	2
	3
	4
	5

	1
	Тест 1 за теоретичними питаннями ЗМ 1
в системі Мудл
	Навчальний матеріал  за ЗМ 1 
(розділ 3 РП)
	Кількість питань – 10, кожна правильна відповідь оцінюється в 0,2бала.
	2

	
	Теоретичне завдання – підготувати відповідь на питання за поданим планом
Практичні завдання: подані до кожного плану
	Усне опитування за 1 планом та виконання практичних завдань: Передумови розвитку політичної реклами та PR. Історія і сучасність. Суб'єкти політики. Характеристика політичного процесу та політичної діяльності. Політичні інститути. Громадянське суспільство в Україні. Політична культура сучасної України. Застосування системи RACE в сфері політики. Історичні передумови політичної реклами і PR: від прото- до Нового часу. Східні та європейські вчення про політику.
Сучасний ринок політичних комунікацій. Основна термінологія. Політична реклама і  PR в ХХ – ХХІ ст.: новітні інформаційні концепції. Ринок рекламних і PR-послуг у політичній сфері пострадянських країн. 

Політична реклама і PR у контексті політичних систем. Сутність понять «влада», «конституційний лад», «політична система», «орган державної влади». Класифікація політичних систем. Поняття політична система, закриті й відкриті політичні системи. Тоталітарні політичні системи, авторитарні і демократичні, комуністичні системи. Авторитарно-радикальні, традиційні політичні системи, популістські політичні системи. Авторитарно-консервативні політичні системи. Англо-американська політична система, європейсько-континентальна політична система. Пряма демократія, опосередкована демократія. Доіндустріальна й частково індустріальна політична система. 
Особливості рекламної і PR-діяльності в провідних політичних системах (монархія, комуністична ідеологія, тоталітаризм, медіацентрована демократія. PR-демократія). Культ особи як продукт рекламних і PR-технологій тоталітарного устрою. 
Завдання
1. Проаналізуйте основні періоди історичного розвитку політичного PR у світі. Зробіть презентацію.
2.Підготуйте презентацію на тему «Особливості рекламної і PR-діяльності в провідних політичних системах (монархія, комуністична ідеологія, тоталітаризм, медіацентрована демократія. PR-демократія)» (одна система і одна країна на вибір.
	Відповідь на питання – 3 б. За участь в обговоренні – 1 б.

Практичне завдання – 9 б.
	13

	Усього за ЗМ 1

контр.

заходів
	2
	
	
	15

	2
	Тест 2 за теоретичними питаннями ЗМ 2 в системі Мудл
	Навчальний матеріал  за ЗМ 2

 (розділ 3 РП)
	Кількість питань – 10, кожна правильна відповідь оцінюється в 0,2бала.
	2

	
	Теоретичне завдання – підготувати відповідь на питання за поданим планом
Практичні завдання: подані до кожного плану
	Усне опитування за 2-3 планами та виконання практичних завдань: Види і жанри політичної реклами: специфіка використання. Класифікація політичної реклами. Визначення форм реклами за розмірами та масштабами проведення. Виникнення нових видів і форм політичної реклами. Використання Інтернету як інструменту політичної реклами. Узагальнення концептуальних підходів і психологічних механізмів. Етапи процесу підготовки рекламної кампанії. Вибудовування механізмів “зворотного зв’язку”. Застосування PR-технологій. Співвідношення теорії і практики в політичній рекламі.
Пряма і непряма політична реклама. “Унікальна політична пропозиція”. Рейтинг і ренкінг. Рекламні продукти. Компоненти рекламного продукту. Виявлення ефективності реклами: особливості політичної реклами. Формула позиціювання. Шляхи позиціювання. Переваги і недоліки настанов. Технологія “25-го кадру“. “Підпорогова реклама”. 
Види і жанри політичного PR: специфіка використання. Класифікація політичного PR. Ведення офіційних сайтів та сторінок у соцмережах як інструмент політичної реклами й PR. Етапи процесу підготовки рекламної і PR-кампанії. Вибудовування механізмів “зворотного зв’язку”. Застосування рекламних і PR-технологій. 
Завдання  

1. Підготуйте презентацію із зразками різних видів політичного ПР.
2. Проаналізуйте ведення ПР-комунікації на офіційних сайтах та в сторінках соцмереж топ-політиків світу (1укр і 1 закордонний представник) 
	Відповідь на питання – 3 б. За участь в обговоренні – 1 б.

Практичне завдання – 9 б.
	13

	Усього за ЗМ 2

контр.

заходів
	2
	
	
	15

	3
	Тест 3 за теоретичними питаннями ЗМ 3 в системі Мудл
	Навчальний матеріал  за ЗМ 3

 (розділ 3 РП)
	Кількість питань – 10, кожна правильна відповідь оцінюється в 0,2бала.
	2

	
	Теоретичне завдання – підготувати відповідь на питання за поданим планом
Практичні завдання: подані до кожного плану
	Усне опитування за 4-5 планами та виконання практичних завдань: Психологія політичної реклами та PR. Дискредитаційні кампанії та способи боротьби з ними. Психологія політичної реклами і PR. Створення настанов у політичній рекламі і PR. Пряма маніпуляція в політичній рекламі і PR. Медійні ефекти: прайминг та фрейминг. Засоби дискредитації конкурентів у політичній рекламі і PR.
Керування виборчими кампаніями та керування рекламними та PR-подіями. 
Імідж: функції, фактори й підходи до вивчення іміджу. Структура й засоби формування іміджу. Специфіка сприйняття іміджевих повідомлень у масовій свідомості. Іміджеві повідомлення у кризових ситуаціях: особливості сприйняття. Типологія іміджу. Елементи іміджу й фактори його формування. Імідж політичного діяча, політичної партії, суспільно-політичній організації. Загальне й особливе в іміджі політичної організації і її лідера. 
Технологія інфококонів і інфобульбашок в сучасному суспільстві. Тенденції та перспективи розвитку комунікативних методів побудови  політичного іміджу в засобах масової інформації. Комунікаційні процеси при формуванні іміджу. Відбілювання іміджу. 
Використання інструментарію іміджмейкінгу. Позиціонування як основний напрям іміджування. Формат як основний напрям іміджування. Маніпулювання як основний напрям іміджування. Формування політичного іміджу як віддзеркалення потрібнісних міфологій. Формування політичного іміджу шляхом міфологічних аргументацій. Методика вибору способу – архетипу політичного діяча. Образ політика як синтез його біографії та імідж-легенди. Імідж і політична практика. Формування іміджу як одне із прикладних проблем політичної практики. Основні принципи формування та підтримки іміджу. 
Завдання: 
1. Продемонструйте на прикладах формування політичного іміджу шляхом міфологічних аргументацій. Запропонуйте власні варіанти, використовуючи весь потенціал реклами і ПР.
2. Проаналізуйте сторінки соцмереж і за схемою визначте фейкові сторінки відомих політиків. 

3. Проаналізуйте технологію інфококонів і інфобульбашок в сучасному суспільстві і спробуйте визначити ботів на сторінках соцмереж.
	Відповідь на питання – 4 б. За участь в обговоренні – 1 б.

Практичне завдання – 8 б.
	13

	Усього за ЗМ 3

контр.

заходів
	2
	
	
	15

	4
	Тест 4 за теоретичними питаннями ЗМ 4 в системі Мудл
	Навчальний матеріал  за ЗМ 4

 (розділ 3 РП)
	Кількість питань – 10, кожна правильна відповідь оцінюється в 0,2бала.
	2

	
	Теоретичне завдання – підготувати відповідь на питання за поданим планом
Практичні завдання: подані до кожного плану
	Усне опитування за 6 планом та виконання практичних завдань: Реклама як інструмент PR у формуванні іміджу політичного лідера. Політик як унікальна пропозиція. Політичний етикет та протокол. Чоловічий та жіночий образи керівника/лідера політичної сили у контексті міфологізації сьогодення.

Підходи до персональних PR-комунікацій. Типи політичних лідерів. Індивідуальність у політиці. Розкриття інформації про політика. 
Формування політичного іміджу лідера та партії засобами міфологічної PR-комунікації. Політична реклама і PR як спосіб актуалізації іміджу. Пабліситі й «фіксація» іміджу. Коригування політичного іміджу діяча, політичної партії, суспільно-політичної організації.

Реклама як інструментарій PR у контексті створення потрібного іміджу. PR і рекламна комунікація політичної сили: партійне будівництво та вибори. Партійна ідеологія. Політичне будівництво в сучасній Україні. Постановка завдань. Партійне будівництво та вибори. Складові політичного будівництва. Місце та роль партійної ідеології. Ідеологічні типи українських партій. Партійна структура. 
Завдання: 
1. Скоригуйте імідж політичного діяча, політичної партії, суспільно-політичної організації (список осіб - визначаємо на занятті з урахуванням симпатій-антипатій) засобами міфологічної комунікації.
2. Запропонуйте власну розробку іміджу політичної особи, яка матиме попит в електораті України.
	Відповідь на питання – 3 б. За участь в обговоренні – 1 б.

Практичне зааїнвдання – 9 б.
	13

	Усього за ЗМ 4

контр.

заходів
	2
	
	
	15

	Усього за змістові модулі контр.

заходів
	8
	
	
	60


Підсумковий семестровий контроль

	Форма
	Види підсумкових

контрольних

заходів
	Зміст підсумкового

контрольного заходу
	Критерії

оцінювання
	Усього балів

	Залік 
	Теоретичні завдання
	Перелік питань на залік (за якими складені тести) поданий у системі Мудл 

https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=9420
	Залік проводиться в письмовій  формі при очній/дистанційній формі навчання. Залік складається із відповіді на теоретичні питання у формі тестів в системі Мудл.

За відповіді на теоретичні питання студент може отримати за тестові завдання – до 20 балів, або всього за залік можна отримати до 20 балів.
	20

	
	Індивідуальне практичне завдання
	На залік практичні завдання оформлюються в теку, окремо додається цифровий носій із презентацією найцікавіших моментів для репрезентації на заліку.
1. Проаналізуйте основні періоди історичного розвитку політичного PR у світі. Зробіть презентацію.
2.Підготуйте презентацію на тему «Особливості рекламної і PR-діяльності в провідних політичних системах (монархія, комуністична ідеологія, тоталітаризм, медіацентрована демократія. PR-демократія)» (одна система і одна країна на вибір.
Підготуйте презентацію із зразками різних видів політичного ПР.

3. Проаналізуйте ведення ПР-комунікації на офіційних сайтах та в сторінках соцмереж топ-політиків світу (1укр і 1 закордонний представник) Продемонструйте на прикладах формування політичного іміджу шляхом міфологічних аргументацій. Запропонуйте власні варіанти, використовуючи весь потенціал реклами і ПР.
4. Проаналізуйте сторінки соцмереж і за схемою визначте фейкові сторінки відомих політиків. 

5. Проаналізуйте технологію інфококонів і інфобульбашок в сучасному суспільстві і спробуйте визначити ботів на сторінках соцмереж.Скоригуйте імідж політичного діяча, політичної партії, суспільно-політичної організації (список осіб - визначаємо на занятті з урахуванням симпатій-антипатій) засобами міфологічної комунікації.
6. Запропонуйте власну розробку іміджу політичної особи, яка матиме попит в електораті України.
	Студент може отримати до 20 балів (за відео, цікаві факти, ілюстрації як елементи презентації) за не менше 10 слайдів.
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