ПИТАННЯ
з навчального курсу
«Оцінювання ефективності маркетингових рішень»

1. Обґрунтування управлінських рішень у маркетинговій діяльності
2. Стратегічний маркетинг як запорука розвитку бізнесу
3. Стратегічне планування маркетингової діяльності
4. Маркетингова стратегія розвитку бізнесу
5. Маркетинговий менеджмент, орієнтований на ефективність
6. Проєкт-маркетинг та ефективність маркетингових проєктів
7. Маркетинг-мікс і його ефективність
8. Ефективність маркетингових комунікацій бізнесу
9. Оцінювання ефективності маркетингової цінової політики
10. Чинники, що впливають на ефективність маркетингової товарної політики
11. Маркетингова політка розподілу та забезпечення її ефективності
12. Ефективна реклама та зв’язки з громадськістю
13. Формування й управління маркетинговою командою
14. Маркетинговий бюджет: обґрунтування розміру, джерел і напрямів
15. Прогнозування та моделювання ефективності маркетингових рішень
16. Алгоритм оцінювання ефективності маркетингових заходів
17. Основні етапи оцінювання ефективності маркетингових рішень
18. Класифікація показників ефективності маркетингової діяльності
19. Системний підхід до оцінювання ефективності маркетингу
20. Види ефективності й ефектів, які досягаються за рахунок маркетингу
21. Ефект синергії в маркетинговій діяльності
22. Специфіка оцінювання ефективності маркетингу послуг
23. Особливості оцінювання ефективності цифрового маркетингу
24. Маркетингові дослідження з метою підвищення ефективності маркетингових рішень
25. Маркетингові ризики та їхній вплив на ефективність маркетингових рішень
