Семінар 4 Діяльність засобів масових комунікацій у реалізації інтересів різних груп соціальних суб’єктів

1. Категорії груп суб’єктів масової комунікації (с. 93-96)
· Суб’єкти влади та «медіатизація політики»
· ЗМІ як «четверта влада»
2. Нормативні моделі взаємодії ЗМІ та держави (с.96-99)
· Модель незалежної преси
· Модель соціальної відповідальності
· Модель демократичного представництва
· Радянська модель
· Авторитарна модель
· Модель розвитку
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