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доступу: http://zakon3.rada.gov.ua/laws/show/270/96-%D0%B2%D1%80 

3. Про соціальні послуги : Закон України, 19 червня 2003 р. // 

Відомості Верховної Ради України, - 2003, № 45, ст. 358. [Електронний ресурс] 
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