
РЕКЛАМНО-ІНФОРМАЦІЙНІ 

ТЕХНОЛОГІЇ







доступність повнота актуальність

об'єктивність та 

суб'єктивність
цінність адекватність

достовірність точність





Маркетингова
Реклама керує попитом, 

зменшуючи або

збільшуючи обсяг

рекламної інформації

Комунікаційна
підтримується

зворотний зв'язок фірми

(підприємства) з ринком 

і споживачем

Соціальна

Економічна
реклама стимулює збут

товару і сприяє

зростанню прибутку, 

прискоренню процесу

купівлі-продажу



Соціалізація
адаптує людину до 

існуючого
соціального світу

формує бажання
використовувати
всі можливості

Сприяння
прогресу

впроваджує знання
про нові способи

вдосконалення свого
життя

прискорює
впровадження

нововведень в різні
сфери

Вплив на 
інтеграцію
суспільства

транслює моделі
поведінки, що

формують суспільні
стереотипи

пропонує ідеальні 
моделі споживчої 

активності

Вплив на 
диференціацію

суспільства

сприяє
ідентифікації
членів групи

сприяє соціальної
мобільності
суспільства

Вплив на 
економічний

розвиток

сприяє більш
швидкої

оборотності коштів

загострює
конкуренцію

Сприяння
становленню

демократичного 
суспільства

«обслуговує» 
право людини

на вибір

формує певні установки, що
сприяють досягненню

суспільно значимих цілей



бізнесоварелігійнаполітичнасоціальна



Комерційна реклама 

пропагує товари, послуги

або ідеї, з яких фірми

очікують мати прибуток

1. Рекламодавцями є некомерційні

організації (державні, 

громадські, політичні та інші), 

метою яких є не отримання

прибутку, а так звана суспільна

корисність.

2. Заходи для встановлення добрих

людських відносин у самій фірмі, 

а також між фірмою та 

державою, фірмою й 

громадськістю, певними

верствами населення

ІНОДІ ВАЖИТЬ БІЛЬШЕ, НІЖ 

КОМЕРЦІЙНА РЕКЛАМА!!!



У Законі України «Про 

соціальні послуги» 

закріплено порядок 

надання соціальних послуг, 

у тому числі й рекламно-

інформаційних, 

передбачено, що одним із 

видів професійної 

діяльності працівників 

соціальної сфери є 

поширення об’єктивної 

інформації про види 

соціальних послуг, 

формування певних 

уявлень і ставлення 

суспільства до соціальних 

проблем



В Україні одним з найважливіших

явищ, в рекламній сфері є 

щорічний Національний Фестиваль 

соціальної реклами. I-й 

Національний Фестиваль соціальної

реклами відбувся в Києві в 2005 

році. З моменту появи Фестиваль 

став головною подією в сфері

соціальної реклами України. Його

мета - привернути увагу до 

соціальної реклами, як до 

важливого явища суспільного

життя.









• позитивна;

• має «людське обличчя»;

• спирається на соціально-визначені норми та

дії, на вже складені цінності та стереотипи;

• не провокує протиріч між різними

соціальними групами - об’єднує їх, впливає на

більшість, зміцнює зв’язок між ними;

• впливає на формування бережливого

відношення до національних традицій,

культурному та природному населенню;

• на відміну від комерційної, яка покликана

закликати до вживання чогось, може

закликати до відмови вживання

(використання) чогось в інтересах самого

споживача;

• визначає умови та способи для участі

громадян в позитивних соціальних процесах;

• формує не миттєву та єдиночасну дію, а

стійку та часто пролонговану соціально

значущу поведінку.



• Якісна соціальна реклама має створюватися

для чітко визначеної цільової групи, думки

якої мають обов’язково враховуватися при

розробці слогана соціальної реклами, а також

дизайну плакатів, аудіо- і відеороликів, і,

зрештою, при виборі інформаційних каналів

передачі послання.

• Ідея та посилання соціальної реклами

мають бути зрозумілими для тієї частини

населення, якій вони адресовані.

• У якісній соціальній рекламі мають

враховуватися цінності, культурні звичаї і

тенденції, стиль спілкування і спосіб життя

цільової аудиторії.

• Розміщувати у ЗМІ соціальну рекламу

необхідно так, щоб максимально досягати

визначену цільову аудиторію.





Рекламодавці
Розповсюджувачі

реклами

Виробники

реклами

ОСНОВНІ ФУНКЦІЇ

- визначення об'єктів

реклами;

- планування витрат на 

рекламу;

- підготовка та передача 

вихідних матеріалів;

- допомога виконавцям у 

створенні рекламних

матеріалів;

- твердження текстів, 

сценаріїв;

- оплата.

- безпосереднє

виробництво рекламного 

продукту виходячи з 

побажань замовника;

- спілкування із ЗМІ, 

розміщення і контроль 

виконання роботи;

- розробка планів

комплексних рекламних

кампаній;

- розрахунок з 

рекламодавцями і ЗМІ;

- співпраця з 

друкарнями, студіями, 

рекламними

комбінатами, 

позаштатними

спеціалістами.

Будь-яка особа р/а повного циклу р/а окремих послуг



Творче завдання на тему:

«Соціальна реклама як чинник впливу на 

поведінку і вибір особистістю способу 

життя»

1. Навести приклад конкретних українських організацій, котрих можна

віднести до різних типів суб’єктів рекламного процесу.

2. Обрати та проаналізувати українську рекламу (за вибором), принести її на

електронному носії. Зробити висновки: які прийоми використовуються

найчастіше, які почуття викликає?

ДЯКУЮ ЗА УВАГУ! ☺


