
Семінар 5.Фандрайзінг для креативних проєктів. 

План. 

1. Залучення коштів для проєктів, що мають культурне та соціальне 

значення.  

2. Грантова підтримка проєктів.  

3. Програмна фандрайзингова діяльність та адресні звернення.  

4. Благодійна діяльність публічних осіб, корпорацій та великих 

підприємств.  

5. Краудфандіг та світові платформи для збору коштів. 
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