Заняття 1 


Тема:  Засоби маркетингових  комунікацій у видавничій діяльності
                                   План
1. Прямий маркетинг.
1. Стимулювання продажів.
1. Паблікрілейшнз.
 завдання: проаналізувати 2 різновиди стимулювання споживачів у книговидавничій діяльності України.
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Заняття № 2
Заняття № 2 (теорія 3, практичне 3 бали)
Тема:  Реклама як маркетингова  стратегія  видавничої діяльності
                                   План
1.  Історія видавничої реклами.
1. Цілі, завдання, характеристики, проблеми термінологічної неузгодженості видавничої реклами. 
1. Класифікація видавничої реклами.
1. Рекламна кампанія книги.
4.1 Роль та цілі рекламної кампанії.
4.2 Етапи рекламної кампанії.
4. 3 Підготовка рекламних повідомлень.
практичне завдання): проаналізувати 2 різновиди видавничої реклами:
· мета,
· завдання.
· вид 
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