
Заняття 2. 

Особливості політичної маркетингової діяльності. 

План. 

1. Специфіка функціонування політичного маркетингу. 

2. «Політичний ринок» та «політичний товар». 

3. Етапи політичного маркетингу. 

4. Політичний маркетинг-mix (4P, 7P, 4С). 

5. Взаємозв’язок політичного маркетингу та виборчих технологій. 
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