
Змістовний модуль 5. Формування міжнародного порядку денного як складова 

публічної дипломатії 

Міжнародний порядок денний як інструмент актуалізації в політичній 

системі певних думок та дій, направлених на досягнення поставленої мети. 

Внутрішній та зовнішній рівні реалізації порядку денного. Політичний, 

медійний та публічний аспекти порядку денного.  

Суб’єкти ініціювання порядку денного: державні інституції та політичні 

лідери. Процедура формування міжнародного порядку денного: актуалізація 

проблемної ситуації для громадськості та ЗМІ, визначення списку ключових 

питань і механізмів розв’язання проблеми. 

 

Точки доступу до порядку денного в реалізації національних 

інтересів держави  
Компонен

ти 

інфраструктури 

Характерні точки доступу 

внутрішній рівень зовнішній рівень 

Знання Еліта як політичний інститут 

Система органів державної влади  

Аналітичні центри та науково-

дослідницькі структури  

Транснаціональна еліта, ТНК 

«Фабрики думок» 

Наднаціональні органи 

управління 

Канали 

комунікації 

Національні, регіональні та 

місцеві ЗМІ 

Інтернет-ресурси 

національного публічного 

дискурсу 

Офіційні інтернет-сторінки 

органів влади та ключових 

посадових осіб у Facebook, Twitter  

Міжнародні ЗМІ та 

інформаційні  агентства 

Міжнародні Інтернет-

ресурси публічного дискурсу 

Спеціальні канали 

міжнародної комунікації 

 

Інституці

ональне 

положення 

Рівень інституціоналізації 

еліти в політичній системі 

Ресурсний потенціал еліти 

та держави в цілому 

Наявність двосторонньої  

взаємодії «влада-суспільство», 

«суспільство-влада» 

Статус у формальних та 

неформальних міжнародних 

організаціях 

Можливості використання 

потенціалу даних організацій 

Взаємодія з міжнародними 

лобістськими структурами 

Норми та 

форми 

діяльності 

Національна законодавча 

база 

Організація спеціальних 

подій (брифінги, двосторонні 

зустрічі,   конференції, 

презентації, громадські слухання 

та дебати,  тощо) 

Дипломатичні норми, 

система міжнародного права 

Статус держави (лідерство 

в регіоні чи коаліції, 

приналежність до «великої 

держави», «партнерські 

відносини» тощо) 

Участь у спеціальних 

подіях (офіційні зустрічі, саміти, 

переговори, посередництво  

тощо) 
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