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8.1. Три рівні складності у просуванні сайту

Потрібно домогтися, щоб по кожному запиту семантичного ядра посилання на сайт знаходилося в зоні видимості пошукових систем.

Вирішення цього завдання має три зростаючі рівні складності.

- Попадання у діапазон Тор 30.

- Попадання у діапазон Тор10. 

Попадання у діапазон Тор3.

Ці рівні можна назвати якісними. Але для SEO менеджменту  доцільнішими є кількісні методи оцінки просування. Існує три основні методи кількісної оцінки просування:

• порівняння із еталоном;

• підрахунок кількості ефективних показів;

• оцінка пошукового трафіку.

Два перших рівня є методами оцінки видимості сайту. 

8.2. Видимість сайту у пошукових системах

Пошукове просування сайту - це комплекс заходів, спрямованих на покращення видимості сайту в пошукових машинах за цільовими запитами, а відтак збільшення пошукового трафіку на сайт.

З визначення є три наслідки:

1) покращується видимість за цільовими запитами, і лише за ним йде збільшення цільової відвідуваності. 
2) "кращу" видимість можна відрізнити від "найгіршої". 
3) зв'язок з цільовими запитами.

Таким чином, власне видимість – це оцінка положення посилань на сайт у результатах пошуку за профільними (цільовими) запитами.

8.3. Метод порівняння з еталоном

Порівняння з еталоном - найпростіший спосіб кількісної оцінки видимості сайту, а також ефективності його просування. Тому потрібно розібратися, що таке стандарт.

Ідеальною (еталонною) буде вважатися ситуація, коли по кожному з пошукових запитів семантичного ядра посилання на сайт знаходяться серед перших десяти посилань результатів пошуку. Будь-яке поточне положення сайту порівнюється з цим еталоном, тобто найкращим результатом.

Зверніть увагу на особливості даного підходу до підрахунку видимості.

- Немає значення, за даними якої саме пошукової машини раується частота запиту. Так як порівняння виробляється з еталонною частотою, результат для будь-якої з пошукових систем можна отримати у відсотках.

- Враховуються не точні позиції посилань на сайт, що просувається в результатах пошуку, а лише попадання «в десятку». 
- Не враховується зміна частот запитів. Частоти змінюються щомісяця. 
Метод порівняння з еталоном за допомогою періодичного складання зведеної таблиці видимості дає більш точну інформацію про динаміку просування сайту, ніж звичайне, на око вивчення повної таблиці, і дозволяє порівняти успішність просування в різних пошукових системах.
8.4. Метод підрахунку кількості ефективних показів

Метод підрахунку кількості ефективних показів враховує в реальному часі всі фактори, від яких залежить видимість сайту в пошукових системах.

Кількісний критерій оцінки один – кількість показів посилання користувачам, а змінними у формулі видимості є:

- популярність пошукової системи;

- частота пошукового запиту, яким оцінюється видимість;

- позиція посилання на аналізований сайт у результатах пошуку. 
Проблеми змінних

По-перше, частоти запитів постійно змінюються. Зростання попиту відбувається через зростання кількості користувачів Інтернету. По-друге, далеко не всі пошукові системи публікують відкриту інформацію про частоти і формулювання запитів користувача. По-третє, якщо для першої позиції підрахунок кількості показів за умови, що ми знаємо частоту, проблеми не представляє, то для сайту, що знаходиться, наприклад, на четвертій позиції, кількість реальних показів вже не дорівнює частоті, воно менше. 
Необхідні гіпотези, що дозволяють за наявності описаних проблем отримувати максимально точні результати для поточної оцінки будь-якого проекту, порівняння різних сайтів і груп сайтів, і навіть стану видимості у різні моменти часу.
Порівняння частот у різних пошукових системах

Інформацію про реальні частоти пошукових запитів у Інтернеті надає лише пошукова система За допомогою сервісу «Статистика пошукових запитів» (Google Trends) можна отримати інформацію про кількість пошукових запитів. Список запитів, що відповідають будь-якій тематиці, можна отримати, задавши потрібне підстроювання та умови виведення.

Оскільки переходи з пошукових систем фіксуються для всіх пошукових запитів, збіг даних від різних джерел дозволяє нам зробити загальне припущення, що частоти одних і тих же запитів у різних системах пропорційні популярності (трафікогенерації) цих пошукових систем. Це припущення, можливе, неправильне, але зручне (і не має альтернативи).

Таким чином, більш-менш прийнятну інформацію про частоту запиту в кожній з пошукових систем, що цікавлять нас, отримати все ж таки можна.
Підходи до оцінки ефективності позиції посилання

Кількість переходів за посиланням залежить не лише від позиції. Здоровий глузд і інформація, що іноді надходить від пошукових систем, кажуть, що переходи залежать від багатьох факторів, таких, наприклад, як:

- тип запиту;

- оформлення посилання (титул, опис документа – сніппет, адреса ресурсу); 
- конкурентне оточення посилання в результатах пошуку;

- «архітектура» пошукової видачі – кількість посилань на сторінці, розташування та тип рекламних матеріалів тощо.

Ефективні покази (кількість ефективних показів) - це характеристика, що враховує всі три фактори оцінки видимості: популярність пошукової системи, частота запиту та позиція у результатах пошуку.

Кількість ефективних показів у результатах пошуку за запитом дорівнює добутку поточної частоти запиту в даній пошуковій системі коефіцієнт видимості позиції. Кількість ефективних показів - це прогноз, скільки разів посилання на сайт, що аналізується, попадеться на очі користувачам, що задали пошуковий запит.

Тематичні рейтинги

Як бачимо, якщо взяти якесь семантичне ядро ​​і для всіх сайтів, знайдених в аналізованих пошукових системах по даному семантичному ядру в діапазоні Тор 10, підрахувати кількість ефективних показів, вийде відмінний рейтинг. Сайти потрібно відсортувати за спаданням кількості на лайливих ефективних показів, і ми побачимо, який сайт є лідером у своїй галузі, який аутсайдером, який відрив у показниках між окремими сайтами.

Метод обліку кількості ефективних показів - це і є періодичне складання рейтингу для відомого семантичного ядра. 
8.5. Метод обліку пошукового трафіку

Метод обліку пошукового трафіку заснований на порівнянні кількості відвідувачів з пошукових систем до початку пошукового просування та на різних етапах цієї Системи інтернет-статистики надають власнику сайту відповідні дані.

- кількість заходів із пошукових систем за певний період часу. Можна аналізувати окремо заходи з кожної пошукової системи.

- Формулювання запитів, за якими користувачі перейшли із пошукових систем. Також можна аналізувати окремо заходи з кожної пошукової системи за кожним запитом.

- Якість аудиторії, що надійшла за певним запитом (щоправда, у стандартних системах ця інформація не надається, або її отримання вимагає додаткового налаштування).

Таким чином, порівнюючи, з якого пошукача, за якими запитами і скільки якісних відвідувачів прийшло на сайт, можна зробити висновки про ефективність просування.

Якісне просування сайту призводить до того, що сайт стає видним не тільки за запитами семантичного ядра, але й за неврахованими «низькочастотниками». Як правило, це добре видно за даними статистики.

8.6. Облік дій користувача

Джерела, звідки приходять цільові відвідувачі ретельно вивчаються. Простежується шлях кожного цільового відвідувача: звідки він прийшов на сайт, що дивився, скільки часу провів на сайті, що замовив, як швидко і як оплатив покупку (якщо вона була). Все це здійснюється за допомогою систем інтернет-статистики.

Правильний вибір запитів та успішна пошукова оптимізація призведуть до зростання кількості цільових відвідувачів із пошукових машин. Тому метод обліку дії можна застосовувати як загальної оцінки успішності робіт з просування сайту, так уточнення семантичного ядра запитів.

8.7. Вибір методу оцінки просування

Зараз у SEO менеджменті застосовують всі описані методи оцінки ефективності просування, і навіть їх комбінації.

Сайти, де від користувача очікується замовлення та його оплата, оцінюють просування виключно за діями користувачів та постійно уточнюють семантичне ядро.

Для сайтів, що містять велику кількість різних текстових матеріалів, зручно застосовувати метод обліку пошукового трафіку - у таких проектах кількість низькочастотних формулювань, що не враховуються в семантичному ядрі, за якими користувачі заходять на сайт, може бути дуже великою.

ВИСНОВКИ

Вибір способу оцінки просування - складне завдання. Чим більше пошукових запитів включено в семантичне ядро, тим різноманітні варіанти її вирішення. У загальному випадку можна сказати, що необхідно постійно оцінювати та порівнювати під час робіт з пошукової оптимізації два показники:

- сайту у пошукових системах;

- кількість та якість відвідувачів, що прийшли на сайт із пошукових систем.

Методи оцінки видимості докладно розібрали у цьому розділі. На питаннях щодо оцінки відвідувачів (трафіку) необхідно зупинитися особливо. Аналізу статистики сайту і присвячено наступний розділ.

