ТЕМА 12. Коригування сайту для просування в пошукових системах

12.1.Правка на сторінках сайту
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12.1. Правка на сторінках сайту
Перше, що необхідно зробити, - це перевірити кожну сторінку, чи дійсно запропонована на ній інформація відповідає запитам, за якими планується її просувати. Якщо вміст сторінки відповідає бажаним пошуковим запитам, виконайте такі дії.

* Точні цитати та ключові слова в титулі. 
* Точні цитати та ключові слова в тексті. 
* Ключові слова у заголовках та виділених фрагментах. 
* Підвищити щільність на початку сторінки. 
* Підвищити авторитетність сторінок. 
Внутрішні посилання - це посилання на сторінки, що знаходяться на тому ж сайті, що і сторінка, що рухається.

12.2. Почуття міри та типові помилки корекції

Критерієм норми має бути розуміння, що сайт і кожна його сторінка створюються в першу чергу для користувачів, а не тільки для пошукових систем, і правка текстів з метою гарного ранжування - міра все-таки вимушена.

Типові помилки корекції є наслідком усунення пріоритетів, коли ранжування в пошукових системах стає для веб-майстра важливішим, ніж зручність користувачів сайту. Але справа не лише у зручності для користувача. Розробники пошуку також намагаються навчити пошукові системи відрізняти подібні неприродні тексти, тому зазвичай «санкції» з боку пошукових систем не змушують себе довго чекати.

Навіть якщо пошукова система відразу не помітить «накачаних» ключовими словами або посиланнями сторінок та титулів, ви у будь-якому випадку створите новий вид ризику для свого бізнесу.

Найбільш поширені такі помилки, захоплених прийомами оптимізації веб-майстрів:
Надмірна кількість ключових слів у тексті

Надмірне виділення ключових слів

Надмірне вживання заголовків


Надмірне вживання ключових слів у коментарях до графіки

12.3. Ризики: чим небезпечні помилки корекції

Пошукова оптимізація – це комплекс заходів, спрямованих на покращення видимості сайту у пошукових системах. Іншими словами, пошукове просування власне і є «маніпулюванням», адже веб-майстер проводить корекцію саме для того, щоб змінити результати пошуку з вигодою для себе. 
Пошукова оптимізація з моменту виникнення так і існує у «підзаконному» просторі. Про причини цього ми розповімо у розділі про пошуковий спам (спамдексинг), а поки що повернемося до ризиків.

Головний ризик пошукової оптимізації – бути виключеним із індексу.

Після виключення з індексу (бана) сайт неможливо знайти в пошуковій системі, отже, замість збільшення потоку відвідувачів із пошуковика веб-майстер ризикує зіштовхнутися із ситуацією, коли потік відвідувачів, що надходять з результатів пошуку, повністю припиниться.

Якщо корекція проводиться описаним вище способом, тобто з дотриманням міри та врахування інтересів користувачів, ризик бана мінімальний. Виняток сайту з індексу – серйозна санкція, що застосовується до сайтів, які просуваються «чорними» методами спамдексингу, але згадуємо ми тут про це не випадково. Розмову про спамдексинг ми розпочали на чолі про корекцію текстів, тому що чітких меж між деякими методами оптимізації та спамдексингу не існує.

Ризик помилок корекції, спричинених недотриманням заходи, - погіршення сайту з погляду користувачів. 
Ще один ризик неправильної корекції – негативний результат або зниження позиції сайту у пошуковій видачі замість очікуваного підвищення. Про це варто поговорити докладніше.

12.4. Результативність корекції

Пошукова оптимізація перестала бути точної наукою. 
Пошукові системи намагаються тримати в секреті інформацію про фактори ранжирування та кількісні характеристики значущих параметрів.

Алгоритми ранжирування постійно змінюються розробниками щоб одержати кращої релевантності результатів пошуку.

Ранжування залежить не тільки від дій інтернет-майстра, але і від дій його конкурентів, контролювати і повністю врахувати які він не в змозі.

Як правило, семантичне ядро ​​складається з трьох умовних груп: високочастотних запитів, середньочастотних та низькочастотних. Описувати тут, які значення частот вважаються «високими», а які «низькими» немає сенсу, для кожного сайту вони можуть бути різними.

У більшості семантичних ядер високочастотних запитів зазвичай буває небагато - 3-5; середньочастотних – 10-30; низькочастотні, залежно від того, яку мінімальну частоту вирішив враховувати веб-майстер, - 30-200 (а іноді й більше). Високочастотні запити зазвичай складаються з одного-двох слів, середньо-частотні - з двох-трьох, низькочастотні - з двох-чотирьох.

Результатом грамотно виконаної текстової корекції сайту практично завжди є поява сайту, що просувається, в діапазоні Тор50 результатів пошуку протягом одного-двох місяців після закінчення корекції. Деякі сторінки опиняються і в зоні видимості Тор30, а нерідко і Тор10.

Це призводить до того, що трафік з пошукових систем збільшується на 25-300%, залежно від кількості запитів, конкуренції та стану сайту до початку роботи з текстової корекції.

Поява сайту в зоні видимості спочатку відбувається за низькочастотними та середньочастотними запитами семантичного ядра. Для таких запитів текстова корекція (корекція внутрішніх факторів ранжирування) іноді є єдиним заходом пошукової оптимізації, а результат виявляється цілком задовільним.

Просування ж по високочастотним запитам, соціальній та конкурентних темах багато чому визначається роботою із зовнішніми чинниками ранжування (посиланнями). Цьому питанню присвячено окрему тему.
ВИСНОВКИ

Навіть невелике редагування текстів та елементів форматування веб-сторінки може призвести до того, що посилання на неї опиниться в зоні видимості результатів пошуку. Потрібно тільки знати, яку сторінку правити і в якому напрямку - цю інформацію нам надає таблиця контент-аналізу.

При виконанні текстової корекції необхідно керуватися тими правилами, що зміни не повинні призвести до погіршення сприйняття сторінки користувачами.

Результати текстової корекції швидко виявляються для низько- та середньочастотних запитів семантичного ядра.

Для успішного просування конкурентних високочастотних запитів необхідна робота з розміщення зовнішніх посилань на сайт. 
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13.1. Соціальні мережі та їх вплив на просування сайтів

Соціальні мережі (далі СМ) – це середовище, у якому користувачі можуть дружити-обмінюватися думками, викладати фото і відеоматеріали.

Основні завдання просування у СМ:

1. Залучення нових відвідувачів.

2. Підвищення репутації ресурсу поза сайтом (PR).

3. Покращення позиції в пошуковому просуванні.

4. Створення постійної аудиторії поза сайтом.

Вплив соцмереж обґрунтовано:
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 великою кількістю щоденної аудиторії користувачів, які знаходяться в них; сумарна щоденна аудиторія СМ більш 60млн користувачів;
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 великою значимістю для індексації посилань (але не всі соцмережі дають право на індексацію); так само як і сайти, не всі ПС і вбудований пошук СМ дають можливість індексувати посилання в силу непопулярності аккаунта користувача, який їх розміщує;
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 спонтанним поширенням інформації з вашого сайту (вірусність); «вірус» побудований на принципі обміну (поділитися) і рекомендацій іншим користувачам СМ;
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 впливом на поведінкові фактори при просуванні сайту; користувачі СМ – більш активна аудиторія ніж пошукова, але не завжди цільова; якщо тематика і інтереси користувача СМ і ваші співпадають – конверсія таких відвідувачів дуже велика.

13.2. Основні методи просування в СМ.

1. Запрошення одного поділитися інформацією.

2. Реклама
в
Групах.
Реклама
в
біржах
груп.

3. Реклама
в
офіційному
джерелі,
наприклад, http://www.facebook.com/ads/manage (Facebook.com)

4. Залучення фахівців в області:

профільні форуми (forum.antichat.ua, forum.searchengines.ua, mastertalk.ua
і інші);

індивідуальні фахівці.

5. Сервіси для просування (покупка користувачів за гроші – оффер):

socialtools.ua (найчистіший);

soc-service.ua (брудна накрутка);

ztpro.ua (мікс).

Основні
характеристики
контенту
орієнтованого
на
просування сайту в соціальних мережах:
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 оригінальність або унікальність інформації;
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 актуальність і регулярна оновлюваність стрічки; [image: image7.png]


 повнота наданої інформації;
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 чесність і правдивість інформації;  [image: image9.png]


 медіа складова: фото, відео та аудіо.
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 контент повинен викликати емоції (негативні або позитивні), тому що тільки такий контент здатний спровокувати залишення посилання з соціальних медіа.

13.3. Інтеграція із соціальними мережами

Другий важливий пункт просування в соціальних медіа системах – інтеграція. Сьогодні можна виділити наступні її види.

Реєстрація і вхід на сайт за допомогою соціальних мереж. Сьогодні все складніше і складніше змусити користувача зареєструватися на своєму проекті, і щоб хоч якось спростити цей процес, слід запропонувати йому варіант авторизації за допомогою соціальної мережі. Більш зручна реєстрація спонукає користувача стати активнішим на сайті, а також у нього виникне бажання повернутися на проект ще не один раз.

Впровадження кнопок «Like», «Подобається», «Зберегти», «Твітнути» тощо. Ці кнопки будуть служити певним поштовхом до дії. Зазвичай їх встановлюють в кінці статті.

Коментарі до своїх додатків соціальних мереж. Найпопулярніші соціальні мережі (Facebook, Instagram) пропонують кожному сайту вставити свій модуль коментарів, які збільшать число бажаючих до коментування, а також дадуть можливість залишати додаткові посилання в соціальних мережах на ваш проект.

Установка віджетів соціальних груп. Користувачі повинні бачити, що на сайт підписана маса людей в соціальних мережах, значить і для себе вони можуть знайти щось цікаве.

Інформація з сайту повинна виходити за межі проекту

Якщо в просуванні під пошукові системи орієнтуються в основному на те, що інформація не повинна витікати з сайту, то тут навпаки, необхідно надати користувачам усі можливості, які дозволять йому самому розповісти про пост і дати посилання на повну версію матеріалу (на ваш проект).

Вихід інформації можна забезпечити за допомогою інтеграції з соціальними мережами. Зокрема основний спосіб виходу інформації криється в спеціальних кнопках, які дозволяють опублікувати назву, опис і посилання на новину в своїх соціальних медіа: блогах, соціальних мережах, співтовариствах, закладках тощо.

13.5. Основні правила просування у соцмережах
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 Не перетворюйте групу в СМ в збірник реклам вашого сайту. Реклама в чистому вигляді нікому нецікава!
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 Дотримуйтесь тематичністі. Часто можна зустріти групи, які намагаються розбавити свої рекламні посилання з фразами, у яких перебільшене почуття гумору, анекдотами, жартами, смішними картинками і шокуючим відео. Так можна робити, тільки якщо це відповідає вашій темі. Однак у більшості випадків, ці пости є зайвими. Якщо необхідно розбавити стрічку, то в ній краще публікуйте посилання на тематичні пости і статті, але при цьому посилання не повинні вести на прямих конкурентів.
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 Будьте актуальними. Пам'ятайте, що всі новини в соціальній сфері з'являються швидше, ніж на більшості веб-сайтах. Отже, дуже важливо в подачі своїх постів бути першими. Дайте можливість своїм читачам отримувати інформацію з перших вуст. Нехай у них виникне відчуття, що ви тримаєте «руку на пульсі». В такому випадку, ваша група буде розвиватися лише тому, що в ній новини надходять раніше, ніж в групах конкурентів.

Просування блогами відрізняється від просування Вічними посиланнями і статтями лише тим, що блоги, як і будь-який соціально активний елемент (інтеграція з соцмережами, своя платформа обміну і цитування) мають властивості поширюватися на сторонні сайти разом з матеріалом і разом з ефектом вірусності, ми займаємося посівом фактично безкоштовних посилань на хороші ресурси в мережі.

Сервіси якісної покупки посилань в блогах:

 PRposting;

 GoGetLinks;

  Miralinks;

  PR.Sape;

 MegaIndex.

 Rookee
Купівля посилань в постах повинна супроводжуватися аналізом:
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    якості контенту (унікальність) і обсяг матеріалу (не менше 700 знаків, бажано входження ваших ключових слів в тілі новини);
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    кількості передплатників і читачів блогера; це дасть ефект «сарафанного радіо»;
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    цікавості матеріалів;
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    часу публікації (наприклад, пост розміщують вночі, з ранку його забивають нові новини в стрічці тобто цей пост ніхто не побачив);
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    швидкості розміщення матеріалу по заявці;
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    кількості вже розміщених блогером оглядів-постів і якістю їх індексації в ПС; таку інформацію надають сервіси розміщення.

