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1. Опис навчальної дисципліни
1 2 3

Галузь знань, спеціальність, 
освітня програма 

рівень вищої освіти

Нормативні показники для 
планування і розподілу 

дисципліни на змістові модулі

Характеристика навчальної 
дисципліни

очна (денна) 
форма здобуття 

освіти

заочна 
(дистанційна) 

форма здобуття 
освіти

Галузь знань
06 «Журналістика» Кількість кредитів -  5

Вибіркова
у межах освітньо-професійної- 

програми

Спеціальність
061 «Журналістика»

Загальна кількість годин -  
150

Семестр:

5-й

*Змістових модулів -8 ЛабораторніОсвітньо-професійна програма
«Журналістика»

Рівень вищої освіти: 
бакалаврський Кількість поточних 

контрольних заходів -  16

42 год.

Самостійна робота
78 год.

Вид підсумкового 
семестрового контролю:

екзамен

2. Мета та завдання навчальної дисципліни
Метою дисципліни «Цифровий сторітелінг і диджитал-інструменти в журналістиці» є 

викладання, як комплексно створювати цифровий контент, розробляти сторітелінг у межах 
оформленого контент-плану, працювати з диджитал-інструментами, програмами, 
застосунками у межах наповнення сайтів, блогів, акаунтів у соціальних мережах.

Основними завданнями вивчення дисципліни «Цифровий сторітелінг і диджитал- 
інструменти в журналістиці» є ознайомлення студентів з принципами роботи з цифровим 
контентом, комп’ютерними програмами та телефонними застосунками, основними формами 
подачі контенту; набуття практичних навичок роботи зі знімальною технікою та супутніми 
пристроями для відеозйомки й редагування відео, аудіо, текстів, а також виявлення у 
студентів індивідуальних здібностей журналістської, блогерської творчості та формування 
практичних умінь і спрямування особистісного потенціалу на певний етап підготовки в 
комплексному творчо-виробничому процесі.

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен набути таких 
результатів навчання (знання, уміння тощо) та компетентностей:

Заплановані робочою програмою 
результати навчання 

та компетентності

Методи і контрольні заходи

Програмні компетентності:
Здатність застосовувати знання в 
практичних ситуаціях.
Здатність опановувати нові знання й 
розуміти предметну сферу та професійну 
діяльність.
Навички використання інформаційних і 
комунікаційних технологій.

Розробка контент-плану публікацій, що включає мінімум 7 
різноманітних за жанровою / формою / інформаційним 
приводом матеріалів для публікації на блогах чи у 
соціальних мережах.
Створення текстового допису із серією оброблених 
фотографій.
Створення сторіз у відеоформаті без застосування



Програмні компетентності:
Здатність застосовувати знання в 
практичних ситуаціях.
Здатність опановувати нові знання й 
розуміти предметну сферу та професійну 
діяльність.
Навички використання інформаційних і 
комунікаційних технологій.
Здатність до адаптації та дії в новій ситуації. 
Здатність навчатися і оволодівати 
сучасними знаннями.
Координація виконання свого завдання та 
роботи колег.
Використання необхідних знань і 
технологій для виходу з кризових ситуацій. 
Створення грамотного медіапродукту 
Передбачення реакції аудиторії на 
інформацію продукт.______________________

Аналіз актуальних станів та історії соціальних мереж. 
Розробка контент-плану публікацій, що включає мінімум 7 
різноманітних за жанровою / формою / інформаційним 
приводом матеріалів для публікації на блогах чи у 
соціальних мережах.
Створення текстового допису із серією оброблених 
фотографій.
Створення сторіз у відеоформаті без застосування 
монтажних ефектів (пряма зйомка).
Створення рілз у програмі монтажу, сценарним розвитком 
подій, фінальною ідеєю.
Запис спічу (сторіз, рілз) із появою у кадрі.

Міждисциплінарні зв’язки
Курс пов’язаний із дисциплінами: «Лонгрід», «Маркетингові комунікації», у навчанні 
ключовим засобам та методам професійної роботи з цифровим (текст, фото, відео, 
інтегровані гіперпосилання, опитування) контентом, опануванні укладання контент-плану, 
його модернізації для розширення аудиторії у межах особистої та корпоративної сторінки у 
соціальних мережах та блогах.

3. Програма навчальної дисципліни
Змістовий модуль 1. Цифровий сторітелінг: монетизація через історію
Технічне забезпечення навчання на факультеті журналістики. Предмет, структура і 

завдання курсу. Дифузія телевізійної журналістики в цифрову та базові причини цього 
явища. Сторітелінг та його сфери застосування. Різновиди жанру (методу). Форми подачі 
(емоційний та технічний). Монетизація у соціальних мережах. Створення контент-плану.

Змістовий модуль 2. Диджитал-інструменти в журналістиці: огляд та ефект
Огляд основного технічного оснащення для введення блогу: смартфон, камера, 

мікрофон, штатив, портативне світло, flycam. Крупність планів, панорамування. Точка 
зйомки та фокус. Рір-проєкція. Види світла.

Змістовий модуль 3. Просування інформації як продукту
Основні жанри в соціальних мережах. Рілз, сторіз, сторіз-спіч, опитування, 

публікація. Форми розповсюдження контенту (авторський, репост, копіювання). Правила 
ефективного просування на різних етапах реалізації проекту. Залучення реклами, лідерів 
думок, участь у марафонах, акціях, гіфах. Ключові слова та сервіси для створення 
семантичного ядра (Google Adwords, Serpstat). Теги.

Змістовий модуль 4. Тренди в диджитал контенті
Основні тренди на фото та відео: огляд ситуації 2021 і 2022 років. Органічне відео, 

відхід від класичного маркетингу. Особистий та корпоративний акаунт. Короткі 
відеоелементи: сторіз, рілз. Як їх готувати, знімати та монтувати. Прямі ефіри та їх базовий 
функціонал. Регулярність та разноманітність контенту. Туторіал -  комбінована відео форма з 
корисним контентом у вигляді інструкції. Із історії появи туторіалів. Правила подачі 
туторіалів. Лайфхаки та як подавати їх аудиторії. Серійність та регулярність подачі.



4. Структура навчальної дисципліни
Змістовий

модуль
Усього
годин

Аудиторні (контактні) години Самостійна 
робота, год

Система накопичення ба.
Усього
годин

Лекційні 
заняття, год

Практичні 
заняття, год

Теор.
зав-ня,

к-ть
балів

Практ.
зав-ня,

к-ть
балів

Ус
(

бао/д
ф.

з/дис
т
ф.

о/дф. з/дист
ф.

о/д
ф.

з/дист
ф.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11
1 15 4 1 6 1 5 13 3 12
2 15 2 1 4 1 9 13 3 12
3 15 2 1 6 2 7 12 3 12
4 15 2 1 4 2 9 12 3 12

Усього за 
змістові 
модулі

60 10 4 20 6 30 50

Підсумко
вий

семестров
ий

контроль
залік

зо 30 ЗО 20 20 4

Загалом 90 100

5. Теми лекційних занять
№

змістового
модуля

Назва теми Кількіст
годин

о/д
ф.

з/ді
Ф

1. Блогінг: історія та сучасність 4
2. Сторітелінг як спосіб промоції 2
3. Контент-план та правила його написання 2
4. Таргетована аудиторія: правила складання портрету аудиторії 2

Разом 10

5. Теми практичних занять
№

змістового
модуля

Назва теми Кількіст
годин

о/д
ф.

з/ді
Ф

1. Цифровий сторітелінг: ефективна монетизація через історію 2 ]
1. Сучасні диджитал-інструменти в журналістиці 4
2. Промоція інформації як товару 2 1
2. Платформи для створення і розповсюдження медіапроектів 2
3. Таргетована аудиторія: правила складання портрету аудиторії 2 ]
3. Тренди в диджитал контенті: огляд контенту соціальних мереж 4 ]
4. Лайфхаки, туторіали для медіопроєктів: покрокове створення 2 ]
4. Перспективи розвитку сторітелінгу та диджитал-інструментів 2 1

Разом 20 (



6. Види і зміст поточних контрольних заходів
№

змістового
модуля

Вид поточного 
контрольного 

заходу

Зміст поточного 
контрольного заходу

Критерії
Оцінювання

Усього
балів

1 Тестування Тестування в системі Моосіїе.
Час 5 хвилин.
Спроба -  1.
3 питання з вибором 1 правильної 
відповіді з множини.

У разі повної відповіді 
на всі питання студент 
отримує 3 б.

3

1 Презентація 
історії та 

сучасності 
соціальної мережі

Презентація про історію та 
сучасний стан соціальної мережі 
(на вибір студента) із описом 
способів монетизації, скандальних 
ситуацій та сильних моментів 
розвитку, керівництва, інтерфейсу 
сторінок.

Повне оформлення із 
відповідями на 
питання, ілюстраціями 
-  12 балів.
Наявність помилок, 
невчасно здане 
завдання знижує оцінку 
на 1 б.

12

Усього за 
ЗМ1 

контр. 
заходів

2 15

2 Тестування Тестування в системі Моосіїе.
Час 5 хвилин.
Спроба -  1.
3 питання з вибором 1 правильної 
відповіді з множини.

У разі повної відповіді 
на всі питання студент 
отримує 3 б.

3

2 Розробка контент- 
плану публікацій

Оформлення та презентація плану 
на 12-15 тижнів із 2-3 постами у 
будні та вихідні згідно із зразком.

Грамотне повне 
оформлення -  12 б. 
Наявність помилок, 
невчасно здане 
завдання знижує оцінку 
на 1 б.

12

Усього за 
ЗМ 2 

контр. 
заходів

2 15

3
Тестування Тестування в системі Моосіїе.

Час 5 хвилин.
Спроба -  1.
3 питання з вибором 1 правильної 
відповіді з множини.

У разі повної відповіді 
на всі питання студент 
отримує 3 б.

3

3 Створення 
текстового допису 

із серією 
фотографій, 
сторіз, рілз

Підготовка публікації мінімум на 
500 знаків, з різним видом 
оформлення (списки, виділення, 
подача тексту) із серію власне 
зроблених та оброблених фото, 
застосування монтажних ефектів, 
написів.

Корисний, цікавий 
матеріал -  4 бали, 
тобто у сумі за 
завдання 12 б. 
Наявність помилок, 
неякісної обробки 
ілюстрацій, відео 
знижують оцінку на 1 
б.

12

Усього за
з м з

контр.
заходів

15

Тестування Тестування в системі Моосіїе.
Час 5 хвилин.
Спроба -  1.
3 питання з вибором 1 правильної 
відповіді з множини.

У разі повної відповіді 
на всі питання студент 
отримує 3 б.

3



Запис спічу 
(сторіз, рілз) із 
появою у кадрі

Продумайте та запишіть спіч 
(сторіз, рілз) із появою у кадрі на 
вільну тему у динамічному 
вигляді (проходка, у русі).

Корисний, цікавий 
текст, застосування 
ефектів -  5 б. Наявність 
помилок, відсутність / 
перенасичення 
ефектами, слабка 
сюжетна лінія 
знижують оцінку на 1 
б.

12

Усього за 
ЗМ 4 

контр. 
заходів

2 15

Усього за
змістові
модулі
контр.
заходів

8 60



7. Підсумковий семестровий контроль
Форма Види підсумкових 

контрольних заходів
Зміст підсумкового 

контрольного заходу
Критерії оцінювання Усього балів

1 2 3 4 5
Ін

ди
ві

ду
ал

ьн
е 

за
вд

ан
ня

Теоретичне завдання Фінальний тест на 
платформі Моосіїе, що 
складається з 10 питань.

Відповіді
передбачають вибір з 
множини одного 
правильного варіанту. 
Час обмежений -  20 
хвилин. Тести 
проходять студенти на 
парі з першої спроби.

10 балів

Практичне завдання Створення та презентація 
серії (мінімум 3 
матеріали) туторіалів на 
тему масмедійної 
діяльності, що оформлені 
у застосунку \Ш , аналіз 
їх перегляду 
підписниками.

Представлено 3 
матеріали, що 
грамотно оформлені, 
містять різні форми 
контенту, застосовані 
цифрові інструменти -  
10 б. Наявність 
помилок, зменшеної 
кількості матеріалів, 
відсутність 
відеомонтажу 
зменшують оцінку.

10 балів

За
лі

к

Теоретичне завдання Усна відповідь із 
письмовою фіксацією на 
2 теоретичні питання зі 
списку.
У випадку дистанційного 
навчання -  відповідь на 
10 текстових питань 
вибору із множини із 1 
правильною відповіддю.

Повна відповідь, 
цитування 
дослідників, 
використання 
порівнянь, аналогій -  
10 б. Неповна 
відповідь, не 
використання 
джерельної бази -  5-7 
б. Слабке володіння 
понятійним апаратом, 
джерельною базою, 
відсутність прикладів 
-  до 4 б.

10 балів

Практичне завдання Створення та презентація 
відповідної форми (за 
жеребом): рілз, сторіз, 
відеоселфі, опитування, 
публікація із серією 
фото, таймплапс.

Якісне оформлення 
без технічних, 
граматичних помилок 
-  10 б. Наявність 
помилок, невелика 
кількість публікацій 
зменшує оцінку на 1 б.

10 балів

Усього за 
підсумкови

40

семестрови 
й контроль
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