ТЕОРЕТИЧНІ ОСНОВИ ФОРМУВАННЯ ІМІДЖУ

1. Поняття іміджу в сучасній науці, його соціально-психологічна
природа

2. Функції іміджу
3. Складові індивідуального іміджу
ТЕОРЕТИЧНІ ОСНОВИ ФОРМУВАННЯ ДІЛОВОГО ИМДЖА

1. Значення іміджу для формування репутації ділової людини. 

2. Елегантність і харизматичність як результат гармонійності іміджу. 

3. Блог як засіб формування ділового іміджу. 

4. Використання можливостей соціальних мереж для просування персонального ділового іміджу (на прикладі декількох мереж).

