
Стандарти новинної
журнал�стики



План
1 Новинн� стандарти.

2 Інформац�я з �нтернету: переваги та недол�ки. 

3 Баланс позитиву та негативу в новинах. 

4 Подача факт�в, а не журнал�стських коментар�в.

5 Суб’єктив�зм: правила уникнення. Оц�нювальна лексика.

Анал�тика в новинах.



«Якби св�т був досконалий, "Редакц�йн� настанови Б�-б�-с�" складалися
би з одн�єї фрази: керуйтеся власною думкою.

Журнал�сти помиляються, пол�тики хочуть ман�пулювати
громадською думкою, держави — м�няти реальн�сть за допомогою
пропаганди. Саме тому Б�-б�-с� має свої редакц�йн� настанови для
журнал�ст�в на р�зн� випадки, прописан� б�льше як на 200 стор�нках;

журнал�сти компан�ї мають знати ц� настанови й користуватися ними
у щоденн�й робот�. Ц� настанови «сприятимуть у п�дготовц� таких
програм, якими ми вс� зможемо пишатися � як� в�дпов�датимуть
найвищим стандартам, що їх за правом оч�кує в�д нас громадськ�сть»,

— генеральний директор найб�льшої телерад�омовної компан�ї св�ту
Б�-б�-с� Марк Томпсон..



часто мед�а по-р�зному �нтерпретують  под�ї
не вдаються до перев�рки першоджерел:
-Інформац�я про голого чолов�ка з Ірпеня, в якого кабани
вкрали одяг



правдив�сть � точн�сть,

безсторонн�сть � багатоман�тн�сть думок,

редакц�йна чесн�сть � незалежн�сть,

служ�ння сусп�льним �нтересам,

справедлив�сть,

недоторкан�сть приватного життя,

недискрим�нац�я,

врахування �нтерес�в вразливих груп 

сусп�льства,

п�дзв�тн�сть аудитор�ї.

Редакц�йн� ц�нност� Б�-б�-с�.



Баланс думок: з�брано думки вс�х стор�н конфл�кту чи вс�х важливих гравц�в,

коли йдеться про под�ю чи проблему.

Оперативн�сть: подача �нформац�ї в найближчому випуску теле- чи
рад�оновин, номер� газети / журналу, максимально швидко в онлайн-мед�а.

Достов�рн�сть: �деться про те, зв�дки, з яких джерел над�йшла �нформац�я � чи
компетентними є ц� джерела.

Точн�сть: в�дпов�дн�сть кожного поданого факту реальност�; досл�вн�сть
цитування / переказу думок.

В�докремлення факт�в в�д коментар�в: у новинах неприйнятн� жодн�
оц�нки й висновки журнал�ста (ведучого чи репортера), кожна суб’єктивна
думка має бути ч�тко позначена.

Повнота: наявн�сть ключових даних про под�ю, тобто з новини має бути
зрозум�ло, що, коли, де, як � чому сталося, хто до цього причетний.



І є лише один вих�д �з ц�єї ситуац�ї: робити меншу к�льк�сть новин,

прид�ляти кожн�й новин� трохи б�льше часу, але сприймати
пов�домлення в соцмереж� не як �нформац�ю, придатну до негайної
публ�кац�ї з припискою «про це пов�домив у своєму фейсбуку», а як
�нформац�йний прив�д. Який потребує перев�рки, доповнення,

критичного анал�зу, балансу.

https://zaxid.net/nastupnogo_tizhnya_u_lvovi_rozpochnutsya_zyomki_seri

alu_komisar_reks_n1382578

https://projects.platfor.ma/komisar-feik/

ZAXID.NET просить пробачення у своїх читач�в � колег з
�нших ЗМІ, як� передрукували наше пов�домлення. Ми, як �
ви, стали жертвами майстерної фальшивки.

https://zaxid.net/news/



Я вважаю, що з результатами цього експерименту
мають ознайомитись не т�льки українськ� журнал�сти, а
� європейськ�, тому що засилля неправдивої �нформац�ї –
це хвороба сучасної журнал�стики



Сумськ� �менинники взяли шлюб за добу на
гор�

http://debaty.sumy.ua/news/society/sumski-

imenynnyky-vzyaly-shlyub-za-dobu-na-gori

В�рити чи не в�рити таким пов�домленням?



Той, хто дає �нформац�ю журнал�сту, має
бути:

а) компетентним;

б) причетним до под�ї, про яку йдеться;

в) готовим в�дпов�дати за сказане.





Олекс�й Мустаф�н: Терм�н «поган� новини» є
багатозначним. Величезною проблемою є не
новини негативного зм�сту, а неяк�сн� новини. В
умовах в�йни та кризи журнал�сти почали
ставитися з меншою приск�плив�стю до своєї
роботи, пад�ння профес�йност� становить велику
проблему. А будь-яка новина, подана неяк�сно, – це �
є погана новина.



І за словами психолог�в, депресивний настр�й людям, а особливо
д�тям, нер�дко нав�юють засоби масової �нформац�ї. За словами
Уляни Лущик, доктора медичних наук, це може призвести до
небезпечних насл�дк�в: «На сьогодн�шн�й день неможливо
ув�мкнути жодного каналу. На перше м�сце скр�зь виступає
негативо. Що це породжує? Песим�зм, негатив�зм, страх перед
майбутн�м, психосоматика, тобто захворювання т�ла людини
внасл�док психолог�чного впливу негативу, � дал� депрес�я.

“Коктейль негативу”,



Наб�р сюжет�в у наведен�й посл�довност�: На Донеччин� д�тей
привалила бетонна плита; Д�ти з української футбольної
команди потрапили у смертельну ДТП в Б�лорус�; Бойовики на
Донбас� вдв�ч� зб�льшили к�льк�сть обстр�л�в, є втрати; У центр�
Луцька чолов�к п�дпалив сам себе; На Льв�вщин� ж�нку,

патрульну пол�ц�ї, штрикнули ножем у жив�т – велика втрата
кров�, реан�мац�я, Київщиною прокотився сильний бурев�й, є
руйнування...”, - йшлося у ранковому випуску одного з топових
українських телеканал�в «1+1» за 14.05.18. Насамк�нець випуску –

«крапля позитиву» – качка з каченятами переходили дорогу, їх
пом�тили добр� вод�ї – � не задавили!..



Мустаф�н: “У 2008 роц� на “Студ�ї “1+1” зм�нився топ-менеджмент. Канал
перейшов п�д оруду виконавчого директора, румуна Адр�ана Сирбу.

Перший приїзд пана Сирбу на канал викликав справжн�й фурор: новий
куратор прив�з румунських тренер�в-наглядач�в та оголосив колективов�
“Плюс�в”, що в�дтепер чекає в�д них б�льш “жовтих”, розважальних новин,

П�зн�ше цю �дею було конкретизовано в концепц�ї шести “С” (скандал, секс,

сенсац�я, смерть, страх, см�х) � одного «Г» (грош�), на як� мають ор�єнтуватись
новинар�. Невдовз� �нш� українськ� ЗМІ, а особливо телебачення,

перехопили згадану модель, � потихеньку робили те саме. Тобто, почали
шукати новини, як� знаходять емоц�йний в�дгук у глядач�в. Звичайно,

емоц�ї бувають р�зн�, але найсильн�шими вважаються негативн�. Власне,

тут � в�дпов�дь на запитання, чому в доб�рц� �нформац�ї до випуск�в новин
перевага в�ддається саме негативним темам".


