ІНДИВІДУАЛЬНЕ ЗАВДАННЯ
з дисципліни «Реклама інформаційних продуктів і послуг»

роботу можна оформити у вигляді презентації

Кожне питання оцінюється в 5 балів. 

Разом за проект студент отримує 10 балів.
Мета й завдання підсумкового проєкту
· Підсумковий проект є рубіжним контролем, що виявляє рівень підготовки студентів до комплексного вирішення теоретичних та практичних завдань з дисципліни «Реклама інформаційних продуктів і послуг».
Головні завдання проєкту:
1. Оволодіти навичками роботи з основною та додатковою літературою.
2. Засвоїти основні поняття з дисципліни «Реклама інформаційних продуктів і послуг».
Кожне питання у презентації супроводжується вдалими/невдалими прикладами реклами (у слайді має бути обов’язків аналіз рекламного повідомлення)

Варіант № 1.
1. Бренд. Торгівельна марка та історія їх виникнення.
2. Вплив кольору на сприйняття інформаційного продукту.

Варіант № 2.
1. ЗМІ – канал розповсюдження інформації. Сегментування аудиторії. Особливості рекламного інформаційного продукту на телебаченні, радіо, інтернеті.
2. Основні об’єкти соціальної реклами.  Функції соціальної реклами. Різновиди соціальної реклами. Вдалі й невдалі приклади соцреклами.
Варіант № 3.
1. Основні визначення public relation. Основні завдання маркетингу. Реклама як інструмент маркетингу.
2. Реклама ATL, BTL і TTL-комунікації. Навести сучасні приклади.
Варіант № 4.
1. Основні напрямки рекламно-інформаційних технологій.

2. Класифікація реклами. Кожен різновид супроводжується прикладами.
Варіант № 5.
1. Реклама та її роль в суспільному житті. Аромамаркетинг. Аромабрендинг.
2. Реклама специфічних товарів . Кожен різновид супроводжується прикладами з аналізом.
Варіант № 6.
1. Політична реклама. Аналіз вдалих/невдалих прикладів.
2. Реклама і спонсорство.

Варіант № 7.
1. Особистісна реклама. Аналіз вдалих/невдалих прикладів.

2. Реклама на нестандартних носіях (ембієнт-реклама). 
Варіант № 8.
1. Основні гравці рекламного ринку України. Визначення поняття «рекламодавець». 

2. Визначення рекламної агенції. Можливості рекламних агенцій в Україні та за кордоном.

Варіант № 9.
1. Рекламні заходи: рекламна кампанія. Вдалі, невдалі приклади рекламних кампаній. 
2. Транспортна реклама. Особливості композиційної побудови такої реклами.
