ЗАВДАННЯ ДЛЯ ІНДИВІДУАЛЬНОЇ РОБОТИ

Програмою передбачено виконання студентами індивідуальної роботи.
Індивідуальна робота є видом позааудиторної індивідуальної діяльності студента, результати якої використовуються у процесі вивчення програмового матеріалу навчальної дисципліни.
Індивідуальне завдання (ІДЗ) з курсу «Реклама інформаційних продуктів і послуг» - це вид навчально-дослідницької роботи студента, яка містить результати творчого пошуку, відображає певний рівень його навчальної компетентності.
Метою ІДЗ є закріпити та практично застосувати знання з навчального курсу, вдосконалити навички самостійної творчо-пошукової діяльності.
Суть даного виду роботи полягає в розробці макетів рекламної продукції на соціальну тематику. Передбачається розробка студентами в рамках однієї обраної теми серії макетів рекламних плакатів (не менше трьох), одного буклету, одного відеоролику, одного зразка аудіо реклами, одного рекламного продукту, розміщеного на нестандартному носії.
ІДЗ складається із 2-х блоків (1-й - 5 балів + 2-й - 5 бали = 10  балів). 

Перший блок (5 балів):

Перезентація авторських рекламних проєктів на соціальну тематику та оцінка їх ефективності.
Практична частина.

1.  Презентація студентами власних рекламних проєктів на соціальну тематику.

2.  Оцінка ефективності даних проєктів. 

3. Рекламний креатив в соціальній рекламі.

Теми для виконання даного виду роботи:
1. Боротьба з наркоманією та тютюнопалінням.

       2. Профілактика СНІДу та інших захворювань.

3. Пропаганда здорового способу життя, фізкультури та спорту.

4. Благоустрій рідного міста.

5. Образ рідного міста.

6. Охорона материнства й дитинства.

7. Пропаганда громадських прав та обов’язків.

8. Державні та міські свята.

9. Пропаганда людських цінностей.

10. Проблеми екології.

11.Приклади соціально схвальної поведінки.

12. Безпека на дорогах.

13. Допомога соціально незахигценим категоріям громадян.

14. Боротьба з правопорушеннями.

15. Збереження миру.
16. Тема волонтерства.

17. Воєнна тематика.

Другий блок (5 балів)
на вибір одну із чотирьох тем
Тема 1. Рекламно-інформаційна діяльність і суспільство. Соціальна реклама як один із видів комунікації.
1. Скласти опорну блок-схему до теоретичного матеріалу з даної теми. 

2. Заповнити таблицю «Спільність та відмінність соціальної та комерціної реклами». 

	Соціальна реклама та комерційна реклама

	Спільність
	Відмінність

	
	


3. Підготувати аналіз однієї зі статей, присвячених висвітленню ролі соціальної реклами в житті сучасного суспільства». 

4. Ствоворити класифікатор носіїв реклами (з ілюстраціями). 

Тема 2. Історичні аспекти розвитку рекламио-інформаційної діяльності в 

соціальній сфері. Правові основи соціальної реклами 
1. Скласти опорну блок-схему до теоретичного матеріалу з даної теми

2. Заповнити таблицю «Історичні етапи розвитку соціальної реклами»

	Історична епоха
	Країна
	Рекламні форми
	Рекламні засоби

	
	
	
	


3. Опрацювати зміст нормативно-правових документів та на їх основі створити буклет-пам’ятку соціальному педагогові як рекламісту на тему «Правові основи соціальної реклами» 

4.  Заповнити таблицю «Правові основи функціонування соціальної реклами в країнах світу» 

	Країна
	Законодавча база

	
	


Тема 3. Основні етапи реалізації соціальної рекламно-інформаційної
кампанії 
1. Скласти опорну блок-схему до теоретичного матеріалу з даної теми

2. Скласти поетапний план організації рекламно-інформаційної кампанії на

певну соціальну значущу тему з детальним описом кожного з етапів .
Тема 4. Особливості створення та проєктування соціальної реклами. Розміщення, поширення та оцінка ефективності соціальної реклами 
1. Скласти опорну блок-схему до теоретичного матеріалу з даної теми .
2. Підготувати повідомлення на тему «Психологія соціальної реклами» з ілюстраціями.

3.Заповнити таблицю «Переваги та недоліки розміщення рекламних матеріалів в різних ЗМІ» 

	Назва
засобу масової інформації
	Переваги
	Недоліки

	
	
	


4. Розробити перелік методичних рекомендацій для соціального рекламіста по створенню соціальної реклами. 
5.Розробити зміст анкети, метою якої є визначення ступеню ефективності соціальної реклами (зміст анкети розробляється кожним студентом окремо, відповідно до виконаного ним ІНДЗ).
