ПЛАНИ ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ
з дисципліни  «Реклама інформаційних продуктів і послуг»

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ № 1.

Тема: Основні визначення реклами, її види, типи, жанри.
1. Теоретичні визначення реклами. 
2. Класифікація реклами. Реклама ATL, BTL і TTL-комунікації. 
3. Реклама – менеджмент – маркетинг – ПР. 

4. Комерційна реклама як інструмент отримання прибутку від продажів товару чи послуги. 
5. Приклади комерційної  міжнародних, українських, регіональних та локальних соціальних рекламних кампаній.

6. Стимулююча та іміджеві реклама.

7. Неетична реклама (недобросовісна, некоректна, неправдоподібна  тощо).

8. Екореклама та еко-споживання. Телевізійна та друкована екореклама в Україні та за кордоном. Аромамаркетинг та аромадизайн в рекламі. Аромабренди.
ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ № 2.

Тема: Розвиток соціальної  реклами, її місце в сьогоденному соціумі.
1. Некомерційна реклама та її види: державна - сприяє створенню гарного іміджу державних установ (податкової, збройних сил тощо); соціальна – спрямована на захист інтересів незахищених шарів населення та суспільства в цілому (екологія, тварини); політична – допомогає реалізувати права громадськості на отримання інформації щодо діяльності різних партій та їх програм. 

2. Соціальна реклама – важливий елемент політичної, економічної та морально-психологічної стабільності суспільства.

3. Функції соціальної реклами (інформаційна, освітня, виховна).
4. Основна тематика соціальної реклами.

5. Основні суб’єкти соціальної реклами. Головні групи замовників соціальної реклами.
6. Приклади міжнародних, українських, регіональних та локальних соціальних рекламних кампаній.
7. Ефективність шокуючої соціальної реклами. Участь зірок в соціальній рекламі.
ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ № 3.

Тема: Теоретичні основи виготовлення інформаційного продукту для ефективної  рекламної діяльності .
План

1. Торгівельна марка. Бренд.

2. Поняття фірмового стилю, його функції і завдання. 
3. Основні елементи та носії фірмового стилю. 
4. Товарний знак. 
5. Фірмовий шрифтовий напис (логотип).

6. Фірмовий блок. 
7. Фірмове гасло (слоган ).  

8. Фірмовий комплект шрифтів.

9. Корпоративний герой.  

10. Основні носії елементів фірмового стилю .

11. Колір – один з основних елементів рекламування продукту. 

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ № 4.

Тема: Канали рекламної комунікації та засоби реклами
1. Особливості якісного рекламного тексту у періодичному друкованому виданні. Типи, жанри рекламного повідомлення.
2. Особливості рекламного інформаційного продукту на телебаченні.
3. Типи, жанри радійного рекламного інформаційного продукту.

4. Жанрові різновиди інтернет реклами.

5. Зовнішня реклама
6. Внутрішня реклама 
7. Транспортна реклама Реклама у кінотеатрах
8. Реклама на нестандартних носіях (ембієнт-реклама).
ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ № 5.

Тема: Особливості реклами деяких видів економічної діяльності та товарів 
1. Реклама специфічних товарів.

2. Реклама банківських та страхових послуг.

3. Реклама медичних товарів та послуг.

4. Реклама навчальних закладів різних типів.

5. Реклама послуг з працевлаштування.

6. Реклама й спонсорство.
7. Продакт плейсмент як рекламний прийом. 
ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ № 6.

Тема: Реклама інформаційних продуктів і послуг
1. Ситуаційний маркетинг. Найкращі сучасні інформаційні проекти.

2. Рекламні графіті.  Мурали як засіб інформаційної комунікації. Український та міжнародний досвід.

3. Мобільна реклама. Позитивні негативні моменти. Мобільні інформаційні додатки.

4. Рекламні стратегії: раціональна, емоційна, моральна. Сучасні креативні приклади. 
5. Публічна реклама.
6. Територіальна реклама. 
7. Особистісна реклама.
