Тема 3. Медіарилейшнз. Робота з новинами

План

1. Інформаційний привід як важливий критерій публікації новини.
2. Основні вимоги до повідомлень для мас-медіа. 
3. Порядок денний. 
     
     Основні поняття: новина, інформаційний (подієвий, оперативний) привід, порядок денний, «комунікативна правда», «заслужити пресу»  
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Завдання для самостійної роботи студента: 
     
     1. Запропонуйте свій варіант інформаційного приводу для Вашої ідеї. 
     2. Пригадайте зразки псевдоподій. Чи є це явище поширеним у сучасному медійному просторі? Запропонуйте свої ідеї щодо створення псевдоподії. 
     3. Перегляньте будь-який блок новин. Охарактеризуйте його розбудову, послідовність подачі сюжетів. Чи виявили Ви сюжет, який, на Вашу думку, можна розглядати як формування інформаційного приводу, «прив’язування» тих чи інших питань організації/особи до актуальної сучасної проблеми? Поясніть.
     4. Знайдіть або самостійно напишіть повідомлення фахівця з комунікацій із дотриманням відповідних критеріїв новинності.
     5. Покажіть як матриця формування PR-текстів зумовлює підготовку повідомлень для ЗМІ?
     6. Прогляньте будь-який блок новин, поясніть його розбудову. 
     

