Тема 4. Організація роботи зі ЗМІ. Іvent-менеджмент
     
     План   
         
1. Особливості організації роботи зі ЗМІ. 
2. Іvent-менеджмент.  Поняття псевдоподії. 
3. Форми спеціальних подій.
4. Документація для ЗМІ. 
5. План корпоративних пабліситі. Моніторинг медіа.
6. Соціальні мережі в роботі фахівця з PR-комунікацій.  
   
     Основні поняття: медіарилейшнз, подієвий (ivent-) менеджмент, спеціальні події, псевдоподії, прес-конференції, брифінги, сніданок із пресою, презентація, прес-тур, семінари та тренінги, прес-реліз, прес-кит, соціальні мережі, моніторинг, пабліситі
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    Завдання для самостійної роботи студента: 

     1. Сформулюйте прес-реліз для медіа щодо будь-якої події (реальної чи уявної). 
     2. Промоніторте види документів для ЗМІ. 
     3. Сформуйте план корпоративних пабліситі для будь-якої місцевої організації. 
     4. Оберіть, на власний розсуд, будь-яку форму спеціальної PR-події (прес-тур, прес-брифінг, прес-клуб, «круглий стіл», конференція, прес-презентація) та представте специфіку її реалізації на конкретному (вигаданому чи реальному) прикладі. 
     5. Спираючись на власний досвід/практику, прокоментуйте, які форми спеціальних подій зустрічаються в нашому місті.
     6. Спробуйте організувати будь-яку подію для ЗМІ. Представте алгоритм дії (робота у групах).
     

