Тема 8. Оцінювання ефективності реалізації комунікацій
     
План

1. Складники оціночного дослідження. 
2. Критерії оцінки PR-програми. 	
     3. Формули читабельності Р. Френча та Р. Ганнінга.  	
     4. Особливості оцінки ходу реалізації та виконання PR-програми.
     
     Основні поняття: оцінювання, оціночне дослідження, читабельність/формули читабельності, контент-аналіз, експонування повідомлень  
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       Завдання для самостійної роботи студента:
     
1. Продемонструйте будь-який метод оцінки будь-якого напрямку дослідження.
2. Здійсність моніторинг медіа (предмет вивчення обираєте на власний розсуд).
     

