
Методи ціноутворення в управлінському обліку 

та їх використання при прийнятті управлінських 

рішень

Ціноутворення - один з найважливіших інструментів управління 

фінансовою діяльністю підприємства. У нашому доповіді ми 

розглянемо традиційні та сучасні методи ціноутворення та 

проаналізуємо фактори, що впливають на вибір цінової стратегії.



Вступ

Ціну продукту можна визначити за допомогою різних методів, які 

дозволяють оцінити якість продукту, включити витрати виробництва 

та прибутковість бізнесу. Управління ціноутворенням є важливою 

частиною фінансового планування підприємства та прийняття 

рішень. У нашому доповіді ми розглянемо деякі з найважливіших 

методів ціноутворення та проаналізуємо, як вони можуть бути 

застосовані для підтримки прийняття управлінських рішень.



Традиційні методи ціноутворення

Ц�на на основ� витрат

Ціна визначається шляхом 

додавання до витрат на 

виробництво прибутку, що 

хоче отримати 

підприємство. Метод є 

досить простим, але не 

враховує конкурентний тиск 

та ринкову потребу.

Ц�на на основ� 
конкуренц�ї

Ціна визначається шляхом 

аналізу цінових стратегій 

конкурентів та 

встановлення 

конкурентоспроможної 

ціни. Метод допомагає 

визначити адекватну ціну, 

проте може призвести до 

зниження прибутковості 

продажів.

Ц�на на основ� попиту

Ціна визначається шляхом 

аналізу ринкового попиту 

на продукт та встановлення 

оптимальної ціни, яка б 

задовольняла потреби 

клієнтів та приносила 

прибуток. Метод дозволяє 

враховувати потреби ринку 

та підтримувати 

продуктивність бізнесу.



Сучасн� методи ц�ноутворення
Ц�на на основ� методу дисконту

Метод полягає в визначенні ціни шляхом 

обчислення сучасної вартості майбутніх 

грошових потоків, що пов'язані з 

продажем продукту.

Ц�на на основ� аукц�ону

Метод визначається на основі 

конкурентних торгів, де виграє той, хто 

пропонує найвищу ціну за продукт.

Ц�на на основ� д�аграм Венна

Метод дозволяє визначити оптимальну 

ціну продукту шляхом аналізу взаємодії 

факторів, що впливають на його вартість.

Ц�на на основ� завдання 
математичної оптим�зац�ї

Метод дозволяє встановлювати 

оптимальну ціну продукту на основі 

аналізу кількості продажів, затрат на 

виробництво та інших факторів.



Анал�з ц�ноутворення
1

Варт�сть 
виробництва

Визначення вартості 

виробництва продукту є 

ключовим фактором при 

визначенні ціни. Вона 

повинна включати всі 

прямі та опосередковані 

витрати, що пов'язані з 

виробництвом продукту.

2

Конкурентна середа

Присутність конкурентів 

на ринку може впливати 

на ціноутворення, якщо 

продукт має аналогічні 

альтернативи. Тут 

вирішальним фактором є 

цінова конкуренція та 

унікальність продукту.

3

Попит на ринку

Ринковий попит на 

продукт може визначити, 

чи бажаний продукт та яка 

ціна на нього оптимальна. 

Якщо попит великий, то 

ціна може бути вищою, 

ніж вартість виробництва.



Ц�нова стратег�я в залежност� в�д 
фази життєвого циклу продукту

Введення нового 
продукту на ринок

У цій фазі рекомендовано 

встановити невисоку ціну, 

що дозволить залучити 

широку аудиторію клієнтів 

та переконатися в 

ефективності продукту.

Розвиток та 
зростання продаж�в

У цій фазі можна збільшити 

ціну та зберегти високі 

обсяги продажів. Якщо 

конкуренція висока - 

розглянути стратегію 

"цінової війни".

Зр�л�сть продукту

У цій фазі можна збільшити 

ціну та зберегти високі 

обсяги продажів, особливо 

якщо попит на продукт 

залишається стабільним. 



Внутр�шн�й та зовн�шн�й п�дх�д до 
ц�ноутворення

Внутр�шн�й п�дх�д

В основі ціноутворення - внутрішня 

фінансова стратегія компанії, що 

відображає показники виробництва та 

продажів продукту.

Зовн�шн�й п�дх�д

Цінова політика, що враховує зміни на 

ринку та конкуренцію. Застосовується під 

час визначення цін на продукцію на основі 

аналізу попиту та пропозиції.



Ц�ноутворення в 
залежност� в�д типу ринку
Ціноутворення може сильно залежати від типу ринку, на якому діє 

компанія. На монопольному ринку, компанія може самостійно 

встановлювати ціни, опираючись на внутрішні фактори. На 

конкурентному ринку, ціни формуються в залежності від конкуренції 

та попиту на товар.



Прийняття управл�нських 
р�шень на основ� анал�зу 
ц�ноутворення
Прийняття правильних управлінських рішень є важливим етапом для 

успішної діяльності будь-якої компанії. Аналіз ціноутворення може 

бути корисним інструментом для прийняття таких рішень. Цей аналіз 

допомагає оцінити вартість виробництва, конкурентну середу та 

попит на ринку, що дає змогу визначити оптимальну цінову 

стратегію та забезпечити прибутковість бізнесу.



Висновок

Методи ціноутворення в управлінському обліку є важливим 

інструментом прийняття управлінських рішень. Для вибору 

оптимальної цінової стратегії необхідно провести аналіз 

конкурентної середи, попиту на ринку та витрат на виробництво. Для 

досягнення успіху в бізнесі варто розглядати як традиційні, так і 

сучасні методи ціноутворення. Використання методів ціноутворення 

в управлінському обліку може допомогти досягнути більшої 

прибутковості та збільшення конкурентоспроможності підприємства 

на ринку.




