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на 
в 
у. 
их 
ий 
ти 
их 
ть 

ні 

2 

мі 2 

мі 2 

мі 

уп 
му 
на 
ня 
на 
го 
у. 
в 

му 
ні 
нт 
в 

ії, 

14 

ня 2 

ня 

ої 
пи 
их 
а. 
м. 
на 

2 

ИТЕТ 

2 

2 

– 

– 

18 

– 

– 

тиждень

тиждень

тиждень

тиждень

 

тиждень

тиждень

ь 11 

ь 11 

ь 12 

ь 12 

ь 13 

ь 13 



 

Ле

Пр
зан

Сам
р

Е

Вид
р

Пр
за

екція 14 

рактичне 
няття 14 

мостійна 
робота 

Екзамен 

д заняття/ 
роботи  

1 

рактичне 
аняття 2 

ЗАП

структура.
Дочірні к
Матрична 
Завдання: 
завдання, ви
Тема 7. Ор
програми г

Тема 7. Ор
програми г
Завдання: в
Тема 7. Ор
програми г
Перелік пи
глобальної
Розробка с
контролю у
Завдання: 
тестування з
Питання до
https://mood
?id=530111 

Вид 
контрольн

заходу

2 

Ситуаційне 
завдання 1 

ПОРІЗЬКИЙ
Сила

 Регіональ
компанії 
структура.
опитуванн

иконання ситу
рганізація т
глобальног

рганізація т
глобальног
виконання си
рганізація т
глобальног
итань: Кон
ї маркет
системи ко
у маркетин
: пошук т

з теми 7 
о екзамену 
dle.znu.edu.u

5. Вид

ного 
у 

Змі

Теор
1  

Вик
1 

Й НАЦІОН
абус навчал
Глобальний

ьні центри 
у окреми
.  
ня, групові
туаційного за
та контроль
го маркетин

та контроль
го маркетин
итуаційного 
та контроль
го маркетин
нтроль за 
тингової 
онтролю. О
нгу. 
та вивчення

ua/mod/resou

ди і зміст

іст контроль

3 

Поточни

ретичні пита

конання практ

НАЛЬНИЙ У
льної дисци
й маркетинг

управління
их країнах

і дискусій
авдання 7 
ь виконанн
нгу 

ь виконанн
нгу 
завдання 7 
ь виконанн
нгу 
реалізацією
програми

Основні вид

я інформац

urce/view.php

 
т контрол

 
ьного заходу

ий контроль 

ання за темою

тичної робот

УНІВЕРСИ
ипліни 
г 

я. 
х. 

ні 

ня 2 

ня 2 

ня 

ю 
и. 
ди 

ії, 

12 

p
30 

льних зах

* Кри
оціню
та т

вико

ю Теоретич
студента
оцінюют
бал, вик
задає од
теоретич
питання
правиль
відповід
дозволя
отримат
1 бал. 
(тиждень

и Зміст 
полягає 
виконан
ситуацій
завдання
темою 1
- 4 бали
повністю
практич
завдання

ИТЕТ 

– 

– 

22 

30 

ходів  

итерії 
ювання 
термін 
онання* 

4 

чні знання 
а 

ються в 1 
кладач 
дне 
ичне 
я, 
ьна 
дь на яке 
яє 
ти студенту 

нь 2) 
роботи 

у 
нні 
йного 
ня  за 
1. 
ли: студент 
ю виконав 
чне 
ня; 

тиждень

тиждень

 

тиждень

Усього б

5 

1 

4 

ь 14 

ь 14 

ь 15 

алів 



 

Са
р

Пр
за

амостійна 
робота 1 

рактичне 
аняття 4 

ЗАП

Тестування 

Ситуаційне 
завдання 2 

ПОРІЗЬКИЙ
Сила

Тест

Теор
2  

Й НАЦІОН
абус навчал
Глобальний

тування за те

ретичні пита

НАЛЬНИЙ У
льної дисци
й маркетинг

емою 1  

ання за темою

УНІВЕРСИ
ипліни 
г 

- 3 бали
повністю
практич
завдання
допусти
неточно
- 2 бали
виконав
практич
завдання
повно 
допусти
неточно
- 1 бал
правиль
визначи
практич
завдання
виконав
недостат
поверхо
допусти
цьому 
що впл
загальне
розумінн
практич
завдання
- 0 балі
не 
практич
завдання
(тиждень
Контрол
тестуван
темою 
складаєт
тестових
За 
правиль
відповід
отримує
(тиждень

ю Теоретич
студента
оцінюют
бал, 
задає 
теоретич
питання
правиль
відповід
дозволя
отримат
1 бал. 

ИТЕТ 

ли: студент 
ю виконав 
чне 
ня, але 
ив деякі 
ості; 
ли: студент 
в 
чне 
ня, але не 

та 
ивши деякі 
ості; 
л: студент 
ьно 
ив сутність 
чного 
ня, але 
в його 
атньо або 
ово, 
ивши при 
помилки, 

ливають на 
е 
ння 
чного 
ня; 
ів: студент 

виконав 
чне 
ня. 
нь 2) 
льне 
ння за 

1 
ться з 5 
х питань. 

кожну 
ьну 
дь студент 
є 1 бал. 
нь 2) 
чні знання 
а 

ються в 1 
викладач 

одне 
ичне 
я, 
ьна 
дь на яке 
яє 
ти студенту 

5 

1 



 

Са
р
амостійна 
робота 2 

ЗАП

Тестування 

ПОРІЗЬКИЙ
Сила

Вик
2 

Тест

Й НАЦІОН
абус навчал
Глобальний

конання практ

тування за те

НАЛЬНИЙ У
льної дисци
й маркетинг

тичної робот

емою 2  

УНІВЕРСИ
ипліни 
г 

(тиждень

и Зміст 
полягає 
виконан
ситуацій
завдання
темою 2
- 4 бали
повністю
практич
завдання
- 3 бали
повністю
практич
завдання
допусти
неточно
- 2 бали
виконав
практич
завдання
повно 
допусти
неточно
- 1 бал
правиль
визначи
практич
завдання
виконав
недостат
поверхо
допусти
цьому 
що впл
загальне
розумінн
практич
завдання
- 0 балі
не 
практич
завдання
(тиждень
Контрол
тестуван
темою 
складаєт
тестових
За 
правиль
відповід
отримує

ИТЕТ 

нь 4) 

роботи 
у 

нні 
йного 
ня  за 
2. 
ли: студент 
ю виконав 
чне 
ня; 
ли: студент 
ю виконав 
чне 
ня, але 
ив деякі 
ості; 
ли: студент 
в 
чне 
ня, але не 

та 
ивши деякі 
ості; 
л: студент 
ьно 
ив сутність 
чного 
ня, але 
в його 
атньо або 
ово, 
ивши при 
помилки, 

ливають на 
е 
ння 
чного 
ня; 
ів: студент 

виконав 
чне 
ня. 
нь 4) 
льне 
ння за 

2 
ться з 4 
х питань. 

кожну 
ьну 
дь студент 
є 1 бал. 

4 

4 



 
Пр
за
рактичне 
аняття 6 

ЗАП

Ситуаційне 
завдання 3 

ПОРІЗЬКИЙ
Сила

Теор
3  

Вик
3 

Й НАЦІОН
абус навчал
Глобальний

ретичні пита

конання практ

НАЛЬНИЙ У
льної дисци
й маркетинг

ання за темою

тичної робот

УНІВЕРСИ
ипліни 
г 

ю Теоретич
студента
оцінюют
бал, вик
задає од
теоретич
питання
правиль
відповід
дозволя
отримат
1 бал. 
(тиждень

и Зміст 
полягає 
виконан
ситуацій
завдання
темою 3
- 4 бали
повністю
практич
завдання
- 3 бали
повністю
практич
завдання
допусти
неточно
- 2 бали
виконав
практич
завдання
повно 
допусти
неточно
- 1 бал
правиль
визначи
практич
завдання
виконав
недостат
поверхо
допусти
цьому 
що впл
загальне
розумінн
практич
завдання
- 0 балі
не 
практич

ИТЕТ 

чні знання 
а 

ються в 1 
кладач 
дне 
ичне 
я, 
ьна 
дь на яке 
яє 
ти студенту 

нь 6) 
роботи 

у 
нні 
йного 
ня  за 
3. 
ли: студент 
ю виконав 
чне 
ня; 
ли: студент 
ю виконав 
чне 
ня, але 
ив деякі 
ості; 
ли: студент 
в 
чне 
ня, але не 

та 
ивши деякі 
ості; 
л: студент 
ьно 
ив сутність 
чного 
ня, але 
в його 
атньо або 
ово, 
ивши при 
помилки, 

ливають на 
е 
ння 
чного 
ня; 
ів: студент 

виконав 
чне 

1 

4 



 

Са
р

Пр
за

амостійна 
робота 3 

рактичне 
аняття 8 

ЗАП

Тестування 

Ситуаційне 
завдання 4 

ПОРІЗЬКИЙ
Сила

Тест

Теор
4 

Вик
4 

Й НАЦІОН
абус навчал
Глобальний

тування за те

ретичні пита

конання практ

НАЛЬНИЙ У
льної дисци
й маркетинг

емою 3  

ання за темо

тичної робот

УНІВЕРСИ
ипліни 
г 

завдання
(тиждень
Контрол
тестуван
темою 
складаєт
тестових
За 
правиль
відповід
отримує
(тиждень

ю Теоретич
студента
оцінюют
бал, 
задає 
теоретич
питання
правильн
відповід
дозволяє
студенту
(тиждень

и 
роботи 
виконанн
ситуацій
завдання
4. 
- 4 бал
повністю
практичн
завдання
- 3 бал
повністю
практичн
завдання
допустив
неточнос
- 2 бал
виконав 
завдання
повно 
допустив
неточнос
- 1 бал
правильн
визначив
практичн
завдання
виконав 
недостат
поверхов
допустив

ИТЕТ 

ня. 
нь 6) 
льне 
ння за 

3 
ться з 4 
х питань. 

кожну 
ьну 
дь студент 
є 1 бал. 
нь 6) 
чні знання 
а 
ться в 1 
викладач 

одне 
чне 
я, 
на 
дь на яке 
є отримати 
у 1 бал. 
нь 8) 
Зміст 
полягає у 
ні 
йного 
я  за темою 

ли: студент 
ю виконав 
не 
я; 
ли: студент 
ю виконав 
не 
я, але 
в деякі 
сті; 
ли: студент 
практичне 
я, але не 

та 
вши деякі 
сті; 
л: студент 
но 
в сутність 
ного 
я, але 

його 
тньо або 
во, 
вши при 

4 

1 

4 



 

Са
р

Пр
за

амостійна 
робота 4 

рактичне 
аняття 10 

ЗАП

Тестування 

Ситуаційне 
завдання 5, 
тестування 

ПОРІЗЬКИЙ
Сила

Тест

Теор
5  

Вик
5 

Й НАЦІОН
абус навчал
Глобальний

тування за те

ретичні пита

конання практ

НАЛЬНИЙ У
льної дисци
й маркетинг

емою 4  

ання за темо

тичної робот

УНІВЕРСИ
ипліни 
г 

цьому 
що впли
загальне
розумінн
практичн
завдання
- 0 балі
не 
практичн
завдання
(тиждень

Контрол
тестуван
темою 
складаєт
тестових
За 
правильн
відповід
отримує
(тиждень

ю Теоретич
студента
оцінюют
бал, 
задає 
теоретич
питання
правильн
відповід
дозволяє
студенту
(тиждень

и 
роботи 
виконанн
ситуацій
завдання
5. 
- 4 бал
повністю
практичн
завдання
- 3 бал
повністю
практичн
завдання
допустив
неточнос
- 2 бал
виконав 

ИТЕТ 

помилки, 
ивають на 
е 
ня 
ного 
я; 
ів: студент 

виконав 
не 
я. 
нь 8) 

льне 
ння за 

4 
ться з 3 
х питань. 

кожну 
ну 
дь студент 
є 1 бал. 
нь 8) 
чні знання 
а 
ться в 1 
викладач 

одне 
чне 
я, 
на 
дь на яке 
є отримати 
у 1 бал. 
нь 10) 
Зміст 
полягає у 
ні 
йного 
я  за темою 

ли: студент 
ю виконав 
не 
я; 
ли: студент 
ю виконав 
не 
я, але 
в деякі 
сті; 
ли: студент 
практичне 

3 

1 

4 



 

Са
р

Пр
за

амостійна 
робота 5 

рактичне 
аняття 12 

ЗАП

Тестування 

Ситуаційне 
завдання 6 

ПОРІЗЬКИЙ
Сила

Тест

Теор
6  

Вик
6 

Й НАЦІОН
абус навчал
Глобальний

тування за те

ретичні пита

конання практ

НАЛЬНИЙ У
льної дисци
й маркетинг

емою 5  

ання за темою

тичної робот

УНІВЕРСИ
ипліни 
г 

завдання
повно 
допустив
неточнос
- 1 бал
правильн
визначив
практичн
завдання
виконав 
недостат
поверхов
допустив
цьому 
що впли
загальне
розумінн
практичн
завдання
- 0 балі
не 
практичн
завдання
(тижден
Контрол
тестуван
темою 
складаєт
тестових
За 
правильн
відповід
отримує
(тиждень

ю Теоретич
студента
оцінюют
бал, вик
задає од
теоретич
питання
правиль
відповід
дозволя
отримат
1 бал. 
(тиждень

и Зміст ро
полягає 
виконан
ситуацій
завдання
темою 6
- 4 бали:
повністю
практич

ИТЕТ 

я, але не 
та 

вши деякі 
сті; 
л: студент 
но 
в сутність 
ного 
я, але 

його 
тньо або 
во, 
вши при 
помилки, 

ивають на 
е 
ня 
ного 
я; 
ів: студент 

виконав 
не 
я. 
нь 10) 
льне 
ння за 

5 
ться з 3 
х питань. 

кожну 
ну 
дь студент 
є 1 бал. 
нь 10) 
чні знання 
а 

ються в 1 
кладач 
дне 
ичне 
я, 
ьна 
дь на яке 
яє 
ти студенту 

нь 12) 
оботи 
у 

нні 
йного 
ня  за 
6. 
: студент 
ю виконав 
чне 

3 

1 

4 



 

Са
р

Пр
за

амостійна 
робота 6 

рактичне 
аняття 14 

ЗАП

Тестування 

Ситуаційне 
завдання 7 

ПОРІЗЬКИЙ
Сила

Тест

Теор
7  

Й НАЦІОН
абус навчал
Глобальний

тування за те

ретичні пита

НАЛЬНИЙ У
льної дисци
й маркетинг

емою 6  

ання за темою

УНІВЕРСИ
ипліни 
г 

завдання
- 3 бали:
повністю
практич
завдання
допусти
неточно
- 2 бали:
виконав
практич
завдання
повно та
допусти
неточно
- 1 бал: с
правиль
визначи
практич
завдання
виконав
недостат
поверхо
допусти
цьому п
що впли
загальне
розумінн
практич
завдання
- 0 балів
не викон
практич
завдання
(тиждень
Контрол
тестуван
темою 6
складаєт
тестових
За кожну
правиль
відповід
отримує
(тиждень

ю Теоретич
студента
оцінюют
бал, вик
задає од
теоретич
питання
правиль
відповід
дозволя
отримат
1 бал. 

ИТЕТ 

ня; 
: студент 
ю виконав 
чне 
ня, але 
ив деякі 
ості; 
: студент 
в 
чне 
ня, але не 
а 
ивши деякі 
ості; 
студент 
ьно 
ив сутність 
чного 
ня, але 
в його 
атньо або 
ово, 
ивши при 
помилки, 
ивають на 
е 
ння 
чного 
ня; 
в: студент 
нав 
чне 
ня. 
нь 12) 
льне 
ння за 
6 
ться з 3 
х питань. 
ну 
ьну 
дь студент 
є 1 бал. 
нь 12) 
чні знання 
а 

ються в 1 
кладач 
дне 
ичне 
я, 
ьна 
дь на яке 
яє 
ти студенту 

3 

1 



 

Са
р
амостійна 
робота 7 

ЗАП

Тестування 

ПОРІЗЬКИЙ
Сила

Вик
7 

Тест

Й НАЦІОН
абус навчал
Глобальний

конання практ

тування за те

НАЛЬНИЙ У
льної дисци
й маркетинг

тичної робот

емою 7 

УНІВЕРСИ
ипліни 
г 

(тиждень

и Зміст ро
полягає 
виконан
ситуацій
завдання
темою 7
- 4 бали:
повністю
практич
завдання
- 3 бали:
повністю
практич
завдання
допусти
неточно
- 2 бали:
виконав
практич
завдання
повно та
допусти
неточно
- 1 бал: с
правиль
визначи
практич
завдання
виконав
недостат
поверхо
допусти
цьому п
що впли
загальне
розумінн
практич
завдання
- 0 балів
не викон
практич
завдання
(тиждень
Контрол
тестуван
темою 7
складаєт
тестових
За кожну
правиль
відповід
отримує
(тиждень

ИТЕТ 

нь 14) 

оботи 
у 
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