Стратегія і тактика виборчої кампанії.

Тема 4. Стратегія і тактика виборчої кампанії. Створення тактики ведення передвиборчої діяльності. Визначення шляхів подолання головних проблем, що стоять перед виборцем. Визначення головних складових: очікувань виборців, ресурсів кандидата, цілей кампанії. Вдосконалення тактики виборчої компанії. Постійний моніторинг ситуації в окрузі. Типи політичних лідерів. Визначення типу політичного лідера згідно з очікуваннями та настроями виборців. Імідж кандидата та шляхи його модернізації. Складові іміджу кандидата. Шляхи модернізації іміджу кандидата. Іміджмейкер в команді кандидата. Засоби впливу на виборців. Типи комунікацій. Комунікативні та психологічні “прописи”.
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Тема 6. Особливості використання виборчих технологій. Мотиваційний аспект у виборчих технологіях. Методи впливу на виборців. Роз’яснювальна робота серед виборців. Організація масових акцій. Рольова гра «Вибори президента». Цілі та завдання гри. Сценарій рольової гри. Вимоги до учасників. Критерії оцінювання. Підведення підсумків та оцінка результатів рольової гри. Загальна характеристика партій та блоків, які брали участь у виборах. Особливості побудови та подання іміджу партій, виборчих блоків та їх лідерів. Використання «брудних» технологій в процесі передвиборчої агітації. Роль ЗМІ у виборчій кампанії. Аналіз результатів та наслідків виборів.


