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2023 рік
1. Опис навчальної дисципліни
	Найменування показників
	Галузь знань, напрям підготовки, рівень вищої освіти
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання
	заочна форма навчання

	Кількість кредитів – 5
	Галузь знань
06 «Журналістика»
(шифр і назва)
	нормативна

	
	
	Цикл дисциплін ППН

	Розділів – 2
	Спеціальність 061 «Журналістика»
(шифр і назва)
	Рік підготовки:

	Загальна кількість годин - 150
	
	1-й
	1-й

	
	
	Лекції

	Тижневих годин для
денної форми навчання: аудиторних – 64 самостійної роботи студента – 86
	Освітньопроесійна програма Реклама і звязки з нромадськістю
(шифр і назва)
	32 год.
	6 год.

	
	
	Практичні

	
	
	32 год.
	4 год.

	
	Рівень вищої освіти:
бакалаврський
	Самостійна робота

	
	
	86 год.
	140 год.

	
	
	Вид підсумкового контролю:
екзамен


2. Мета та завдання навчальної дисципліни
Метою викладання навчальної дисципліни «Вступ до спеціальності. Реклама та зв’язки із громадськістю» є дати майбутнім фахівцям систематизоване й емпірично аргументоване уявлення про теоретичні засади, сутність і специфіку реклами та зв’язків із громадськістю.
Основними завданнями вивчення дисципліни «Вступ до спеціальності. Реклама та зв’язки із громадськістю» є: ознайомитися з актуально- практичними і науково-прикладними основами організації рекламної та ПР- діяльності, із сучасним ринком реклами та зв’язків із громадськістю; знайомство з основними підходами до організації та проведення рекламних та ПР-кампаній; вироблення практичних навичок застосування у своїй діяльності отриманих знань.
У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен
знати:
· основні поняття, тлумачення і терміни реклами та паблік рилейшнз;
· принципи, функції і завдання реклами і ПР у суспільстві;
· типи, категорії, види реклами і паблік рилейшнз та їх форми і жанри;
· регулювання реклами і зв’язків з громадськістю;
· ринок реклами і зв’язків з громадськістю;
· вітчизняні і міжнародні фестивалі з реклами і паблік рилейшнз;
· діяльність підрозділів і учасників ПР-рекламного ринку та бізнесу;
· стандарти професії
вміти:
· тлумачити і виокремлювати рекламу та паблік рилейшнз;
· обирати відповідні типи, категорії реклами та ПР як оптимально-ефективні ринкові промоції;
· застосовувати види, форми реклами та ПР для просування певних ринкових об’єктів;
· будувати аналітичні порівняльні таблиці маркетингових комунікацій;
· створювати матриці сучасних інтегрованих комунікаційних комплексів;
У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен набути таких результатів навчання (знання, уміння тощо) та компетентностей:

	Заплановані робочою програмою результати навчання

та компетентності 
	Методи і контрольні заходи

	1
	2

	Програмні компетентності:

· ЗК01. Здатність застосовувати знання в практичних ситуаціях.

· ЗК03. Здатність бути критичним і самокритичним. 

· ЗК04. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел. 

· ЗК07. Здатність працювати в команді.

· ЗК11. Здатність спілкуватися державною мовою.

Спеціальні компетентності:

· СК03. Здатність створювати медіапродукт. 

· СК04. Здатність організовувати й контролювати командну професійну діяльність.

Фахові компетентності:


	Методи:

Словесні методи (обговорення проблемних тем, робота з підручниками).

Практичні методи (творчі завдання).

Логічні методи (індуктивні, дедуктивні).

Метод формування пізнавального інтересу (навчальна дискусія).


	Програмні результати навчання:


	Методи контролю і самоконтролю (усний, письмовий).

Самостійно-пошукові методи (індивідуальна робота).

Контрольні заходи: захист творчих завдань; індивідуальне практичне завдання; іспит.


Міждисциплінарні зв’язки.
Нормативна навчальна дисципліна «Вступ до спеціальності. Реклама та зв’язки із громадськістю» є складовою циклу професійної підготовки здобувачів вищої освіти (бакалаврів), є певною базою для вивчення таких спеціальних дисциплін, як «Організація ПР-рекламної діяльності», « Теорія і практика зв’язків з громадськістю», «Реклама інформаційної продукції»,
«ПР-рекламний      копірайтинг»,      «Креатив      у      рекламі      та      ПР»,
«Медіапланування», «Планування і організація рекламного видання», «Мас- медійна реклама» та інші.
3. Програма навчальної дисципліни
Розділ 1. Організація рекламної діяльності
Тема 1. Системоутворювальні складові реклами та ПР
Суб’єкт, об’єкт, мета та предмет реклами. Головні відмінності між рекламою і ПР. Типи, види, категорії реклами. Функції реклами та в суспільстві. Поняття реклами. Реклама як процес комунікації. Реклама в системі маркетингу. Основні визначення реклами (зарубіжні, вітчизняні; законодавчі, наукові, прикладні, фахові, відомчі, авторські тощо ). Рекламна термінологія (реклама, рекламне агентство, рекламна кампанія, аудиторія, ЗМІ, бренд, торгова марка, товарний знак, логотип, маркетинг).
Тема 2. Становлення і розвиток рекламної діяльності
Витоки рекламної діяльності. Реклама в античному світі. Реклама в середні століття. Реклама Ренесансу і епохи Просвітництва. Реклама в період розвитку індустріального виробництва і капіталістичної економіки. Розвиток рекламної діяльності в Україні. Сучасний рекламний процес в Україні.
Тема 3. Правове забезпечення рекламної діяльності
Законодавча база України, що регулює рекламну та ПР діяльність. Рекламні та ПР професії. Міжнародні фахові стандарти реклами і зв’язків з громадськістю.
Обумовлення появи нової спеціальності. Підготовка фахівців з реклами та зв’язків із громадськістю, офіційні документи (Постанова Кабінету міністрів України від 13 грудня 2006 р. N 1719 ).
Огляд основної і додаткової літератури та джерел з реклами та паблік рилейшнз.
Тема 4. Організаційні форми діяльності рекламних та ПР служб
Структура рекламної індустрії. Рекламодавці. Агентства з реклами та просування. Зовнішні ресурси. Цільова аудиторія. Форми рекламних та PR служб. Структура служб. Типологія агентств. Напрямки діяльності рекламних та PR служб.
Тема 5. Поняття реклами в бізнесі та суспільстві
Особливості масової, індустріальної, торговельної, роздрібної, фінансової та кадрової реклами. Специфіка реклами товарів, послуг та торгових марок. Транзитна та ambient реклама.
Тема 6. Канали розповсюдження реклами та організації PR
Засоби масової інформації в рекламній діяльності. Розташування та специфіка реклами в газетах та журналах, радіо, телебаченні, пряма розсилка, зовнішня, реклама. Інші канали: інтернет, виставки, реклама в місцях продажу, рекламні сувеніри. Специфіка спонсорства та благодійності.
Тема 7. Реклама як продукт
Слоган та його специфіка. Специфіка тексту в рекламному повідомленні. Ілюстративна складова реклами. Фірмовий блок в рекламі. Підготовка та розташування адресного блоку.
Тема 8. Форми і жанри реклами в друкованих ЗМІ
Класифікація за формоутворюючою ознакою, за жанрами, за місцем розміщення. Газетна реклама, тематичне розмаїття, насиченість та образність. Журнальна реклама: спрямованість, кольоровість та функціональне призначення.
Тема 9. Специфіка радіореклами
Пряма реклама. Спонсорство радіопрограм. Інтеграція реклами в радіопрограми. Структура рекламного ролика. Хронометраж рекламного аудіоролика. Прийоми сценарної організації аудіоролика. Розробка аудіоролика.
Тема 10. Жанри та різновиди телевізійної реклами
Пряма реклама. Спонсорство телевізійних програм. Інтеграція реклами в телевізійних продуктах (Product Placement). Накладення реклами поверх кадру. Рекламний ролик як основний жанр реклами на телебаченні. Хронометраж, структура та сюжет телевізійного рекламного ролика. Прийоми рекламування, розробка сценарію, технологія виробництва кліпу.
Тема 11. Самобутність інтернет-реклами
Різновиди інтернет-реклами. Переваги та недоліки інтернет-реклами. Методи та способи просування інтернет-повідомлень в мережах. Способи оплати реклами в інтернеті. Види та форми банерів. Способи оплати банерної реклами
Тема 12. Зовнішня, транзитна та ambient реклама
Переваги, недоліки та носії зовнішньої реклами. Різновиди зовнішньої реклами. Способи та вимоги розташування зовнішньої реклами. Специфіка транзитної реклами. Переваги, недоліки та носії ambient реклами.
Розділ 2. Організація та специфіка зв’язків із громадськістю Тема 1. Теоретичні засади зв’язків із громадськістю
Паблік рилейшнз: суспільне явище, сутність, поняття, тлумачення. Поняття і тлумачення "паблік рилейшнз". Класифікаційні підходи до визначень. Основна термінологія ПР. Типологія зв'язків із громадськістю. Стратегія і тактика діяльності у сфері зв'язків із громадськістю
Тема 2. Організація діяльності служб із зв'язків з громадськістю
Прес-служба як основна організаційна форма зв'язків з громадськістю. Принципи діяльності та функції прес-служб. Керівник прес-служби, прес- секретар, речник та їх функції. ПР-служби як структурний підрозділ організації: функції, завдання, загальна модель
Тема 3. Інформаційно-комунікаційний інструментарій зв'язків із громадськістю
Організація та проведення основних заходів у галузі зв'язків з громадськістю (прес-конференція, брифінг, презентація, прес-тур). Особливості ПР-текстів та вимоги до їх написання. Прес-реліз як один із найпоширеніших різновидів інформаційного матеріалу
Тема 4. Основи медіа рилейшнз
Особливості
масовокомунікаційної
системи.
Поняття
"новина".
Базові поняття
новинної
комунікації.
Механізми
управління
новинною
комунікацією. Спіндокторство. Прийоми смислового позиціонування та створення новин для ЗМК. Антикризові зв'язки з громадськістю. Поняття "медіа рилейшнз". Медіа рилейшнз у надзвичайних ситуаціях
Тема 5. Іміджмейкінг у структурі паблік рилейшнз
Тлумачення "іміджу". Іміджмейкінг та іміджування у ПР-комунікаціях. Технології формування ефективного іміджу. Комунікативно-технологічна матрична структура іміджу. Завдання іміджу в сфері паблік рилейшинз.
Тема 6. Планування і проведення ПР-кампаній.
Громадська думка – дослідження і формування. Розробка ПР -кампанії
4. Структура навчальної дисципліни
	Назви тематичних розділів і тем
	Кількість годин

	
	денна форма
	заочна форма

	
	усього
	у тому числі
	усього
	у тому числі

	
	
	л
	пр
	сам. роб.
	
	л
	пр
	сам. роб.

	
	
	
	
	
	І.З.
	
	
	
	
	І.З.

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	

	Розділ 1. Організація рекламної діяльності

	Тема 1.
Системоутворювальні складові реклами.
	
	4
	3
	4
	
	
	2
	
	10
	

	Тема 2. Професії у
галузі реклами і піар
	
	4
	3
	5
	
	
	
	2
	10
	

	Тема 3. Канали розповсюдження
реклами
	
	4
	2
	5
	
	
	2
	
	10
	

	Тема 4. Реклама як
продукт
	
	4
	2
	5
	
	
	
	2
	10
	

	Тема 5. Форми і жанри
реклами в друкованих ЗМІ
	
	
	2
	3
	
	
	2
	
	10
	

	Тема 6. Специфіка
радіореклами
	
	
	2
	
	
	
	
	
	10
	

	Тема 7. Жанри та різновиди телевізійної
реклами
	
	
	2
	
	
	
	
	
	10
	

	Разом за розділом 1
	
	16
	16
	30
	
	
	
	
	70
	

	Розділ 2. Організація та специфіка зв’язків із громадськістю

	Тема 8. Самобутність
інтернет-реклами
	
	2
	5
	2
	
	
	
	
	10
	

	Тема 9. Зовнішня, транзитна та ambient
реклама
	
	2
	4
	2
	
	
	
	
	10
	

	Тема 10. Визначення,
значення та зміст ПР
	
	4
	3
	2
	
	
	
	
	10
	

	Тема 11. Нормативно-
правове регулювання
	
	4
	2
	5
	
	
	
	
	
	


	PR-діяльності
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 12. Організація діяльності служб із
зв'язків з громадськістю
	
	
	2
	5
	
	
	
	
	10
	

	Тема 13. Інформаційно- комунікаційний
інструментарій зв'язків із громадськістю
	
	4
	2
	10
	
	
	
	
	10
	

	Тема 14. Основи медіа
рилейшнз
	
	4
	3
	10
	
	
	
	
	10
	

	Тема 15. Іміджмейкінг
у структурі паблік рилейшнз
	
	
	3
	10
	
	
	
	
	10
	

	Всього за розділом 2
	
	16
	16
	46
	
	
	6
	4
	70
	


5. Теми лекційних занять
	№ теми
з/прогр.
	Назва теми
	Кількість годин

	1
	Системоутворювальні складові реклами.
	4

	2
	Професії у галузі реклами і піар
	4

	3
	Канали розповсюдження реклами
	4

	4
	Реклама як продукт
	4

	5
	Визначення, значення та зміст ПР
	4

	6
	Нормативно-правове регулювання PR-діяльності
	4

	7
	Інформаційно-комунікаційний інструментарій
зв'язків із громадськістю
	4

	8
	Основи медіа рилейшнз
	4

	Разом
	32


6. Теми практичних занять
	№ теми
з/прогр.
	Назва теми
	Кількість годин

	1
	Системоутворювальні складові реклами.
	3

	2
	Професії у галузі реклами і піар
	3

	3
	Канали розповсюдження реклами
	2

	4
	Реклама як продукт
	2

	5
	Форми і жанри реклами в друкованих ЗМІ
	2

	6
	Специфіка радіореклами
	2

	7
	Жанри та різновиди телевізійної реклами
	2

	8
	Самобутність інтернет-реклами
	2

	9
	Зовнішня, транзитна та ambient реклама
	2

	11
	Нормативно-правове регулювання PR-діяльності
	2

	12
	Організація діяльності служб із зв'язків з громадськістю
	2

	13
	Інформаційно-комунікаційний інструментарій
зв'язків із громадськістю
	2

	14
	Основи медіа рилейшнз Основи медіа рилейшнз
	3

	15
	Іміджмейкінг у структурі паблік рилейшнз
	3

	Разом
	32


7. Самостійна робота
	№ теми
з/прогр.
	Назва теми
	Кількість годин

	1
	Системоутворювальні складові реклами.
	4

	2
	Професії у галузі реклами і піар
	5

	3
	Канали розповсюдження реклами
	5

	4
	Реклама як продукт
	5

	5
	Форми і жанри реклами в друкованих ЗМІ
	3

	6
	Специфіка радіореклами
	5

	7
	Жанри та різновиди телевізійної реклами
	3

	8
	Самобутність інтернет-реклами
	5

	9
	Зовнішня, транзитна та ambient реклама
	4

	10
	Визначення, значення та зміст ПР
	3

	11
	Нормативно-правове регулювання PR-діяльності
	4

	12
	Організація діяльності служб із зв'язків з громадськістю
	4

	13
	Інформаційно-комунікаційний інструментарій
зв'язків із громадськістю
	4

	14
	Основи медіа рилейшнз
	4

	
	Іміджмейкінг у структурі паблік рилейшнз
	

	Разом
	58


Індивідуальне завдання
Індивідуальне завдання полягає у самостійній підготовці рекламного або ПР-продукту. Пропонуються два варіанти продукту:
1. Соціальна реклама. Розробка рекламної кампанії за самостійно обрано темою
2. Розробити ПР-кампанію для міста Запоріжжя на тему «Запоріжжя
· туристичне місто»
8. Види контролю і система накопичення балів
Поточні контрольні заходи (max 60 балів):
Поточний контроль передбачає такі теоретичні завдання:
· Усне опитування і обговорення фахової літератури.
· Короткі тести/контрольні роботи за пройденим матеріалом. Поточний контроль передбачає такі практичні завдання:
· Підготовка фахових матеріалів за темою.
· Ігрові ситуації.
Підсумкові контрольні заходи (max 40 балів):
Теоретичний підсумковий контроль – тести (на платформі Moodle).
Підсумкове практичне завдання (фінальний проєкт) – підготовка і презентація рекламного або ПР-продукту.
Вимоги до фінального проєкту: обсяг – 2 сторінки А4. Times New Roman, 14 pt, 1,5 інтервал. Презентація і обговорення відбуватиметься на двох останніх заняттях. Презентації мають бути підготовлені в Power Point або Prezi форматах.
Критерії оцінювання фінального проєкту:
1) завдання виконано у повному обсязі, без стилістичних, орфографічних і граматичних помилок, використана професійна лексика, словниковий запас різноманітний і релевантний, презентація відповідає змісту проєкту, логічно ілюструє його – 20-15 балів;
2) завдання виконано частково, з лексичними, орфографічними і граматичними помилками, презентація не відображає зміст проєкту в повному обсязі, частково ілюструє його – 14-8 балів; 3) завдання виконано з великою кількістю помилок, словниковий запас одноманітний.
Шкала оцінювання: національна та ECTS
	За шкалою
ECTS
	За шкалою
університету
	За національною шкалою

	
	
	Екзамен
	Залік

	A
	90 – 100
(відмінно)
	5 (відмінно)
	Зараховано

	B
	85 – 89
(дуже добре)
	4 (добре)
	

	C
	75 – 84
(добре)
	
	

	D
	70 – 74
(задовільно)
	3 (задовільно)
	

	E
	60 – 69
(достатньо)
	
	

	FX
	35 – 59
(незадовільно – з можливістю повторного складання)
	2 (незадовільно)
	Не зараховано

	F
	1 – 34
(незадовільно – з обов’язковим повторним курсом)
	
	


9. Рекомендована література
Основна:
1. Почепцов Г.Г. Паблік рилейшнз. Київ. 2000. 506 с.
2. Ромат Е. Реклама. Київ. 2000. 332 с.
3. Почепцов Г.Г. Паблік рилейшнз. Київ. 2000. 506 с.
4. Королько В.Г. Паблік рилешнз. Наукові основи, методика, практика. Київ. 2001. 400 с.
Додаткова:
1. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному суспільстві: психологія, технології, техніка паблік рилейшнз: Моногр.  Київ : МАУП, 2005.  440 с.

2. Ковалевська Т. Реклама та РR в масовоінформаційному просторі. Одеса: Астропринт, 2009.  400 с.

3. Петрова Н. Медіа-право.  Київ : Київська типографія, 2007.  280 с.
Інформаційні ресурси:
1. Миронов
Ю.
Основи
рекламної
діяльності.
URL: http://tourlib.net/books_others/reklama.htm.
2. Щепилов
Г.
Основи
реклами.
URL: http://stud.com.ua/10208/marketing/osnovi_reklami.
3. Інтернет-портал
про
рекламу
і
маркетинг
«РеклаМастер»
URL: http://www.reklamaster.kiev.ua/html/proekte.html
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