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1. Опис навчальної дисципліни

	Найменування показників 
	Галузь знань, 

напрям підготовки,

 рівень вищої освіти 
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання



	Кількість кредитів –  4
	Галузь знань

29 міжнародні відносини


	Цикл професійної підготовки

Дисципліна вільного вибору студента



	Розділів – 2
	Спеціальність

291 Міжнародні відносини, суспільні комунікації та регіональні студії

	Рік підготовки:

	Загальна кількість годин – 120 
	
	2-й

	Тижневих годин для денної форми навчання:

аудиторних – 2,

самостійної роботи студента – 8,9
	Освітньо-професійна програма

країнознавство

	Лекції

	
	
	12 год.

	
	
	Семінарські

	
	
	10 год.

	
	Рівень вищої освіти магістерський
	Самостійна робота

	
	
	98 год.

	
	
	Вид підсумкового контролю: 

залік


2. Мета та завдання навчальної дисципліни

Метою викладання навчальної дисципліни «Організація та проведення виборчих кампаній» є вивчення суті, етапів, стратегії та тактики виборчої кампанії, виборчих та передвиборчих технологій, основ виборчого менеджменту та виборчого PR.

Основними завданнями вивчення дисципліни «Організація та проведення виборчих кампаній» є: оволодіння теоретичними та практичними навичками та правилами організації та проведення виборчих кампаній.

У результаті вивчення навчальної дисципліни здобувач вищої освіти повинен 

знати:
– основи планування виборчої кампанії та принципи її організації;

– технології залучення ресурсів на виборчу кампанію;

– структуру виборчого штабу та його завдання;

– сучасні виборчі технології;

– законодавство, джерела та літературу з проблем курсу.

вміти:

– застосовувати стратегічні та тактичні прийоми ведення передвиборчої кампанії;

– відпрацювати питання, пов’язані з іміджем кандидата чи партії та володіти принципами його формування;

– працювати із засобами масової інформації;

– здійснювати самостійний фаховий аналіз сучасного політичного розвитку країн, їх внутрішньої та зовнішньої політики;

– застосовувати знання в лекторській та консультативній роботі;

– використовувати набуті навички для наукових досліджень;

– оформити результати своїх досліджень у письмовій формі.

Згідно з вимогами освітньо-професійної  програми здобувачі вищої освіти повинні досягти таких результатів навчання (компетентностей): 

– здатність розв’язувати широке коло проблем та завдань шляхом розуміння їх фундаментальних основ та використання, як теоретичних, так і експериментальних методів, засвоєних з дисципліни;  

– демонстрація уміння організувати індивідуальну ефективну роботу та роботу групи для розв’язання поставлених виробничих завдань;
– здатність пояснювати потребу у відповідних заходах, принципи їх використання і зв’язок з виборчою кампанією;
– здатність проводити оперативний, поточний та етапний контроль стану організації та проведення виборчої кампанії відповідними засобами, а також документувати отриманий результат;
– здатність провадити професійну діяльність відповідно до потреб, культурних цінностей і традицій населення України;
– готувати аналітичні довідки, звіти та інші документи про стан міжнародних відносин та світової політики;

– проводити підготовку, розробку та реалізацію проектів прикладних досліджень міжнародних відносин, зовнішньої та світової політики;

– організовувати та здійснювати індивідуальні та групові дослідницькі проекти в сфері міжнародних відносин, зовнішньої та світової політики, регіонознавства та міжнародних комунікацій;

– доносити до фахівців та широкого загалу інформацію, ідеї, проблеми, рішення та власний досвід з актуальних питань міжнародних відносин;

– самостійно приймати рішення, бути лідером, відповідати за командну роботу.

Міждисциплінарні зв’язки: вивчення дисципліни «Організація та проведення виборчих кампаній» тісно корелюється зі змістом дисциплін: Політико-правові системи країн регіону, Політологія, Основи держави і права, Філософія, Соціологія, Культурологія, Психологія, Інформаційно-аналітична діяльність у міжнародних відносинах та низки інших. 

3. Програма навчальної дисципліни

Розділ 1. ОРГАНІЗАЦІЯ ТА ПРОВЕДЕННЯ ВИБОРЧОЇ КАМПАНІЇ
Тема 1. Виборча кампанія її суть та складові. Підготовка виборчої кампанії. Ресурси виборчої кампанії.

Суть, структура, мета та завдання курсу. Вимоги до курсу та методика оцінювання знань. Огляд літератури.

Виборча кампанія. Цілі, завдання та фактори виборчої кампанії. Моделі та типи виборчої кампанії. Засади, принципи, сучасні підходи організації та проведення передвиборчих і виборчих кампаній. Організаційно-структурні основи передвиборних і виборчих кампаній. Підготовка виборчої кампанії. Етапи виборчої кампанії (підготовчий, стартовий, процесуальний, фінішний). Електоральні ресурси. Матеріальні та нематеріальні ресурси виборчої кампанії. Адекватність ресурсів поставленим цілям. Базові та похідні ресурси. Фондрайзінг. Фактори успіху виборчої кампанії. Установка кампанії (коефіцієнт перемоги).

Тема 2. Стратегічне планування виборчої кампанії. Виборча стратегія та тактика.

Стратегія та тактика виборчої кампанії. Загальні принципи стратегії. Складові виборчої стратегії. Різновиди виборчих стратегій Стратегічне планування. Етапи планування. Моделі планування в політичному маркетингу. Політичний та виборчий маркетинг. Зовнішнє середовище виборчої кампанії. Електоральне поле. Виборча спільнота та її налаштованість. Цільова група виборців. “Хиткі виборці”. Адресна виборча кампанія. План-графік виборчої кампанії. Рекламна кампанія та рекламна стратегія. Графік розміщення реклами. Медіа-план виборчої кампанії. Бюджет виборчої кампанії. “Ціна кандидата”. Тактика виборчого ПР. Безпека виборчої кампанії. День виборів. Контроль за виборами. Спостерігачі. Екзит-пол. Паралельний підрахунок голосів.

Тема 3. Структура та завдання виборчого штабу. Конкуренти та союзники. Добровольці та агітатори. 

Менеджмент виборчої кампанії. Виборчий штаб та його структура. Підходи до організації та функціонування виборчого штабу. Керівник (менеджер) виборчої кампанії, начальник виборчого штабу. “Кухонний кабінет”. Виборча команда. Аналіз конкурентів: мотиви участі, типи, оцінка ”ваги”. Моніторинг діяльності конкурентів. Добровольці: їх залучення та методи роботи з ними. Підготовка, організація та правила роботи  агітаційної команди. Кампанія “Від дверей до дверей”. 

Тема 4. Виборча комунікація. ЗМІ та вибори. Інформаційні хвилі виборчої кампанії. 

Форми, методи і прийоми впливу на електорат. Політична реклама та її види. Ефективність реклами. Пропаганда й агітація: їх правова регламентація. Підготовка передвиборчої пропаганди. Типи контактів з виборцями. “Ходіння в народ”. Організація зустрічей з виборцями. Презентація. Визначення порядку денного. Публічний виступ. Підготовка кандидата до виступу перед виборцями. Форми виборчої агітації. Друковані матеріали виборчої агітації: їх види та вимоги до них. Візуальна реклама. Форми виборчої агітації в ЗМІ. Теле- та радіорекламування. Мас-медіа і вибори. Доступ до ЗМІ під час виборів. Законодавче регулювання виборчої агітації в ЗМІ. Цензура. Правила виборчої комунікації. Ньюзмейкінг. Підготовка матеріалів для ЗМІ. Прес-конференція. Електронні ЗМІ. Інтернет і вибори. Сучасні інформаційні технології у виборчій кампанії. Інформаційна війна. Інформаційні хвилі виборчої кампанії.

Розділ 2. СУЧАСНІ ВИБОРЧІ ТЕХНОЛОГІЇ
Тема 5. Технологія “розкрутки” міфу та ідеї. Формування іміджу лідера чи партії (блоку). 

Психологічні основи виборчої кампанії. Кандидат у депутати. Ринок кандидатів. Попит на кандидата. Особисті якості кандидата (особистісні ресурси) кандидата. Якість кандидата. Імідж та його різновиди. Основні принципи формування іміджу. Оптимізація іміджу. Іміджологія. Іміджмейкінг. Іміджмейкер. Образ кандидата. Типаж кандидата. Символ. Міф. Іміджеві легенда. Імідж політичного лідера та політичної партії. Теле- та радіоімідж. Вимоги до теле- та радіовиступів та інтерв’ю. “Зона Уейта”. Іміджеві стратегії. Технології “розкрутки” міфу та ідеї. ПР-кампанія та її складові. Формування позитивного іміджу лідера чи партії (блоку). Реагентність партії Створення передвиборної програми. Стратегічна галузь впливу.

Тема 6. Сутність та класифікація передвиборчих та виборчих технологій.

Класифікація та характеристика передвиборчих та виборчих технологій. “Чисті” та “брудні” виборчі технології. Офіційні (законні) та неофіційні (незаконні) виборчі технології. Базові та диференційні виборчі технології. ПР-технології. “Білий”, “чорний”, “сірий”, “жовтий”, “червоний” ПР. ПР і супутні науки: паралінгвістика, проксеміка, кінетика, поглядознавство. Виборча геометрія. Адміністративний ресурс. Спеціальні форми та методи впливу на електорат. Психотехнології. Психологічні війни. Маніпулювання свідомістю. Нейролінгвістичне програмування. Поведінка кандидата в умовах компрометуючого впливу. Правила оборони у виборчих кампаніях. Спін-технології. 

Тема 7. Базові та диференційні виборчі технології. Виборче мистецтво.

Базові та диференційні виборчі технології. Соціологічні виборчі технології. Виборче мистецтво, виборчі заповіді Сегела. Зарубіжні та вітчизняні школи виборчого PR. Виборчі технології на пострадянському просторі. Виборчі технології в українській виборчій практиці.

4. Структура навчальної дисципліни 

	Назви тематичних розділів і тем
	Кількість годин

	
	денна форма
	заочна форма

	
	усього 
	у тому числі
	усього 
	у тому числі

	
	
	л
	сем./
пр./.
	сам. роб.
	
	л
	сем.
/пр


	сам. 
роб.

	
	
	
	
	
	І.З.
	
	
	
	
	І.З.

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	

	Розділ 1. ОРГАНІЗАЦІЯ ТА ПРОВЕДЕННЯ ВИБОРЧОЇ КАМПАНІЇ

	Тема 1. Виборча кампанія її суть та складові. Підготовка виборчої кампанії. Ресурси виборчої кампанії
	20
	6
	4
	14
	
	
	
	
	
	

	Тема 2. Стратегічне планування виборчої кампанії. Виборча стратегія та тактика
	16
	
	2
	14
	
	
	
	
	
	

	Тема 3. Структура та завдання виборчого штабу. Конкуренти та союзники. Добровольці та агітатори
	18
	4
	
	14
	
	
	
	
	
	

	Тема 4. Виборча комунікація. ЗМІ та вибори. Інформаційні хвилі виборчої кампанії
	16
	
	2
	14
	
	
	
	
	
	

	Разом за розділом 1


	70
	10
	8
	56
	
	
	
	
	
	

	Розділ 2. СУЧАСНІ ВИБОРЧІ ТЕХНОЛОГІЇ

	Тема 5. Технологія “розкрутки” міфу та ідеї. Формування іміджу лідера чи партії (блоку)
	16
	
	
	14
	
	
	
	
	
	

	Тема 6. Сутність та класифікація передвибор-чих та виборчих технологій
	16
	
	
	
	14
	
	
	
	
	

	Тема 7. Базові та диференційні виборчі технології. Виборче мистецтво
	18
	2
	2
	14
	
	
	
	
	
	

	Разом за розділом 2
	50
	2
	2
	28
	14
	
	
	
	
	

	Усього годин
	120
	12
	10
	84
	14
	
	
	
	
	


5. Теми лекційних занять 

	№

теми з/прогр. 
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Тема 1. Виборча кампанія її суть та складові. Підготовка виборчої кампанії. Ресурси виборчої кампанії.

Виборча кампанія та її різновиди
	2

	2
	Етапи виборчої кампанії
	4

	3
	Тема 3. Структура та завдання виборчого штабу. Конкуренти та союзники. Добровольці та агітатори. 

Виборча команда та виборчий штаб
	4

	4
	Тема 7. Базові та диференційні виборчі технології. Виборче мистецтво.

День виборів
	2

	Разом
	12


6. Теми семінарських занять 

	№

теми

з/прогр.
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Тема 1. Виборча кампанія її суть та складові. Підготовка виборчої кампанії. Ресурси виборчої кампанії.

Виборчий процес
	2

	2
	Ресурси та фінансування виборчої кампанії
	2

	3
	Тема 2. Стратегічне планування виборчої кампанії. Виборча стратегія та тактика.

Стратегія та тактика виборчої кампанії
	2

	4
	Тема 4. Виборча комунікація. ЗМІ та вибори. Інформаційні хвилі виборчої кампанії. 

Політична реклама
	2

	5
	Тема 7. Базові та диференційні виборчі технології. Виборче мистецтво.

Виборчі технології та виборче мистецтво
	2

	Разом
	10


7. Самостійна робота

	№

теми

з/прогр.
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Поведінка і культура виборців
	14

	2
	Масова виборча комунікація
	14

	3
	Засоби масової комунікації та вибори
	14

	4
	Партії та вибори
	14

	5
	Особистісна виборча комунікація
	14

	6
	Іміджелогія та іміджмейкінг
	14

	Разом 
	84


Індивідуальне завдання
Суть завдання: скласти передвиборну програму кандидата у депутати місцевої ради (сільської, селищної, міської, районної, обласної – одну на Ваш вибір) або передвиборну програму кандидата у народні депутати України (Верховної Ради) від одного з виборчих округів, розташованих у Запорізькій області.

Мета: Розкрити сутність та механізм розробки предвиборної програми кандидата у депутати, ознайомитись з практикою розробки програм та сформувати бачення своєї програми.
Програма кандидата відноситься до обов’язкових документів виборчої кампанії. Вона подається до виборчої комісії при реєстрації кандидата. Зразки передвиборних програм кандидатів у Народні депутати України Ви можете знайти на сайті Центральної виборчої комісії України за посиланням: http://www.cvk.gov.ua/pls/vnd2014/WP033?PT001F01=910&pf7331=79
Ми рекомендуємо підходити до розробки програми серйозно, науково обгрунтовано. Звично програма має 2-3 сторінки, а деколи і одну. Виключенням є виборчі програми міськіх голів середніх та великих міст, де обґрунтована, добре розроблена програма є вагомим інструментом виборчої кампанії.

Технологія розробки передвиборчої програми включає низку етапів:

1. Виявлення проблем, існуючих у суспільстві, даному виборчому окрузі;

2. Визначення шляхів і методів розв’язання цих проблем;

3. Розробка програми;

4. Апробація програми, моделювання можливої реакції різних верств населення на її головні положення;

5. Уточнення. Конкретизація вимог програми, її багатоплановість, багатоваріантність.

8. Методи навчання

Лекція, лекція-дискусія, семінарські заняття, групові дискусії, робота у малих групах, самостійне опрацювання монографічної та періодичної літератури, електронні презентації, самостійна робота (підготовка аналітичної довідки).

9. Види контролю і система накопичення балів

Дисципліна «Організація та проведення виборчих кампаній» розбита на 2 частини, які відповідають двом атестаціям. Кожна атестація має низку поточних контрольних. За кожний вид поточного контролю студент отримує бальні оцінки, які сумуються у межах першої чи другої атестації і виступатимуть надалі складовою загальної бальної оцінки за усі атестації дисципліни. Одержання студентом мінімальної бальної оцінки за кожну з двох атестацій є обов’язковою умовою його допуску до екзамену з дисципліни.

Види поточного і рубіжного контролю:

· практичні завдання з кожної атестації у відповідні аудиторні часи (семінарські заняття);

· співбесіда за окремими розділами програми (виконання самостійних робіт);

· виконання поточних контрольних робіт;

· захист індивідуальних завдань;

· підсумковий семестровий контроль (залік).

Поточний контроль

Семінарські заняття

Виступи на семінарських заняттях оцінюються:

а) послідовний виклад матеріалу з висновками наприкінці відповіді, знання фактичного матеріалу, володіння понятійним апаратом, уміння творчо розв’язувати завдання – 6 балів («відмінно» за національною шкалою);
б) послідовний виклад матеріалу, знання фактичного матеріалу, навички структурних характеристик, володіння категоріальним апаратом, допускається 1-2 неточності у використанні понятійного матеріалу – 5-4 бали («добре» за національною шкалою), 

в) зміст матеріалу викладено частково, з недотриманням в окремих випадках послідовності, студент частково володіє знаннями фактичного матеріалу, при поясненні понять допущено помилки, суть питання в основному розкрита, не зважаючи на зазначені вище упущення – 3-1 бали («задовільно» за національною шкалою);

г) основний зміст питання не розкрито, студент володіє епізодичними знаннями фактичного матеріалу, суть питання не розкрита – 0 балів («незадовільно» за національною шкалою).

Доповнення та участь у дискусії на семінарському занятті оцінюється у 1-6 бали. 
Усього за семінарські заняття студент може отримати 30 балів.
Самостійна робота (опрацювання окремих розділів навчальної програми)

Виконана самостійна робота комплексно оцінюється викладачем, враховуючи такі критерії:

– правильність одержаних відповідей;

– суттєве, стисле, доцільне розкриття теоретичного аспекту завдання;

– повнота відповіді.

Виконання самостійної роботи у повному обсязі оцінюється у 5 балів.
Усього за самостійні роботи студент може отримати 30 балів.
Поточна контрольна робота

Поточні контрольні роботи проводяться з метою діагностики рівня засвоєння теоретичного матеріалу. Поточні контрольні роботи проводяться під час семінарських або лекційних занять по кожному з двох розділів програми.

Максимальна кількість балів за контрольну роботу – 5 балів. Усього за контрольні роботи студент може отримати 10 балів.

Підсумковий контроль

Індивідуальні завдання

Індивідуальні науково-дослідні завдання оцінюються максимально у 20 балів:

– суттєве, стисле і водночас повне розкриття питання, охайне виконання роботи – 20 балів;
– неповне розкриття питання (на 2/3), охайне виконання роботи – 13 балів;
– часткове розкриття питання (на 1/3), неохайне виконання роботи – 7 балів.
Індивідуальне завдання повинно бути оформлене у паперовому вигляді та з додатком (у разі потреби) електронної версії і надане на перевірку викладачеві до встановленого планом терміну.

Залік

Тестові завдання до заліку складаються із завдань 2 рівнів складності:

1-й рівень – 2 завдання на знання термінів і понять оцінюються у 2,5 бали кожне;

2-й рівень – 3 завдання на визначення навичок та умінь аналізувати, порівнювати, давати характеристики, оцінюється у 5 балів кожне:

5 балів – знання і розуміння програмного матеріалу в повному обсязі; послідовний, логічний, обґрунтований, безпомилковий виклад матеріалу; самостійне, впевнене і правильне застосування знань; глибоке усвідомлення зв’язків у навчальному матеріалі; ґрунтовне пояснення закономірностей та характеристика інших зв'язків в історичному процесі; вміле застосування принципів і методів історичного пізнання; опанування навичками джерелознавчого та історіографічного аналізу; вміле формулювання висновків і узагальнень; вміле оцінювання та інтерпретація історичних даних;

4-3 бали – знання і розуміння програмного матеріалу в цілому; послідовний, логічний, безпомилковий виклад матеріалу; усвідомлення основних зв’язків у навчальному матеріалі; пояснення закономірностей та характеристика інших зв'язків в історичному процесі; правильне і без особливих труднощів застосування знань в нових умовах; застосування принципів і методів історичного пізнання; формулювання висновків і узагальнень; оцінка та інтерпретація історичних даних; допущення окремих несуттєвих помилок;

2 бали – знання і розуміння тільки основного програмного матеріалу в обсязі, який дозволяє застосувати наступний програмний матеріал; спрощений виклад матеріалу; усвідомлення окремих зв'язків у навчальному матеріалі; пояснення основних закономірностей та характеристика основних зв'язків в історичному процесі; застосування окремих знань у конкретних умовах самостійно чи з допомогою викладача; застосування окремих принципів і методів історичного пізнання; допущення окремих суттєвих помилок;

1 бал – поверхове знання і розуміння основного програмного матеріалу в обсязі, який не дозволяє засвоювати наступний програмний матеріал; непослідовний виклад матеріалу з допущенням суттєвих помилок; невміння робити узагальнення та висновки; невміння застосувати знання у практичній діяльності.

Максимальна кількість балів, які студент може отримати за залік – 20 балів.

Для допуску до складання заліку студент повинен набрати протягом семестру 35 балів.

Заборгованості із семінарських занять, самостійної роботи, індивідуальних завдань студент повинен ліквідувати до завершення другої атестації.
Розподіл балів, які отримують студенти

	Поточний контроль знань
	Підсумковий контроль
	Сума

	Атестація 1
	Атестація 2
	Індивідуальне завдання
	Залік
	

	Розділ 1
	Розділ 2
	
	
	

	30
	30
	20
	20
	100


Шкала оцінювання: національна та ECTS

	За шкалою

ECTS
	За шкалою

   університету
	За національною шкалою

	
	
	Екзамен
	Залік

	A
	90 – 100
(відмінно)
	55 (відмінно)
	ЗЗараховано

	B
	85 – 89
(дуже добре)
	4 (добре)
	

	C
	75 – 84
(добре)
	
	

	D
	70 – 74
(задовільно) 
	3 (задовільно)
	

	E
	60 – 69
(достатньо)
	
	

	FX
	35 – 59
(незадовільно – 
з можливістю повторного складання)
	2 (незадовільно)
	Не зараховано

	F
	1 – 34
(незадовільно – 
з обов’язковим повторним курсом)
	
	


10. Рекомендована література
Основна:

1. Бебик В.М. Менеджмент виборчої кампанії: ресурси, технології, маркетинг: навч.- метод. посіб. Київ: МАУП, 2001. 424 с.
2. Сучасний виборчий PR ׃ навч. посіб. / В.В. Лісничий, В.О. Грищенко, В.М. Іванов та ін. Київ: ВД «Професіонал», 2004. 384 с. 

3. Варій М.Й. Політико-психологічні передвиборні та виборчі технології: навч.- метод. посіб. Київ: Ельга: Ніка-Центр, 2003. 398 c.
4. Война по правилам и без...: технологии изготовления предвыборных миражей: учеб.-практ. пособие / авт.-сост. А.А. Максимов. Москва: Дело, 2003. 318с.

5. Горбатенко В.П. Прикладна політологія: навч. посіб. Київ: ВЦ «Академія», 2008. 472с.
6. Душин И.Л., Сысун А.И., Ложкин Б.Е. Выборы: технологии избирательных кампаний.  Харьков: РА, 1998. 153 с.

7. Жмыриков А.Н. Как победить на выборах: психотехника эффективного проведения избирательной кампании: научно-практическое пособие. Обнинск: Титул, 1995. 128 с.
8. Жуков К.С., Карнішев А.Д. Азбука избирательной кампании. Москва: ИМА-пресс, 2001. 328 с. 

9. Ляпина Т.В. Политическая реклама. Київ : Альтерпрес, 2000. 148с.

10. Підготовка і проведення виборчих кампаній / автор-укладач В.О. Наумов. Київ: СП "Інтертехнодрук", 2002. 340 с.

11. Петров О.В. Социологические избирательные технологии. Днепропетровск: Арт-Пресс, 1998. 164с.

12. Скрипкина Ж.Б. Избирательные системы и технологии: учебн. пособие. Москва: Вузовский учебник, 2007. 174 с.
13. Стариков И.М. Психоанализ избирательной кампании: как не проиграть на выборах. Николаев: Возможности Киммерии, 2004. 140 с.

14. Стратегія перемоги 2002. Практичний посібник для керівників виборчих штабів Д.О. Богуш. Київ, 2002. 114 с.

Додаткова:

1. Виборчі технології: збірник матеріалів / упоряд. В. Ціон. Київ: Новинар, 1998. 200 с.

2. Зайцевский П.Г., Зворыкин А.В. Мироненко С.В. Избирательные технологии: 100 вопросов и ответов. Москва: Поматур, 1999. 612 с.
3. Избирательные технологии и избирательное искусство: сб. ст. / под общ. ред. С.В. Устименко. Москва : РОССПЭН, 2001. 174 с.

4. Кошелюк М.Е. Технологии политических выборов. Санкт_Петербург: Питер, 2004. 239 с.

5. Кутырев Н.П. Технологии победы на выборах. Москва: Приор, 1999. 96 с.

6. Левчик Д.А. Основные элементы актуализации имиджа кандидата в депутаты в ходе подготовке и проведения избирательной кампании // Вестник Московского университета. Серия 12. Политические науки. 1995. № 2. C.78-89.

7. Лейченко Е.В. Формирование политического имиджа как разновидность избирательной технологи. Актуальні проблеми правознавства України: тези доп. і наук. повідомлень наук.-практичної конф. за підсумками науково-дослідницької роботи студентів за 2001/2002 навчальний рік. Харків: Нац. юрид. акад. України, 2002. C.24-25.

8. Лисовский С.Ф., Евстафьев В.А. Избирательные технологии: история, теория, практика. Москва: РАУ-Ун-т, 2000. 519 с.
9. Луговська В.В. Маніпуляційний аспект "чорних" PR технологій. Нова парадигма: Альманах наукових праць. Запоріжжя: ЗНУ, 2002. Вип. 24. C.114-116.

10. Мальцева Н.М. Грязные избирательные технологии: мифы и реальность. Москва: ОАО "Типография "Новости", 2003. 208 с.

11. Міцкевич Е., Файєрстоун Ч. Телебачення і вибори. Київ: Вік, 1994. 128 с.

12. Недяк И.Л. Выборы: планирование и организация политической кампании. Москва: Весь мир, 1995. 56с.

13. Политические технологии / Под. общ. ред. О. Ф. Шаброва. Москва: Знание, 2001. 210 с.
14. Почепцов Г.Г. Имидж и выборы: имидж политика, партии, президента. Київ: АДЕФ-Украина, 1997. 140 с.

15. Почепцов Г.Г. Как становятся президентами: избирательные технологии XX века. Київ: Знання, 1999. 380с.

16. Сегела Ж. Национальные особенности охоты за голосами. Москва: Вагриус, 1999. 264 с.
17. Пейн К., Хед К., О’Коннел Ш. Стратегія планування виборчої кампанії. Київ: Нац. дем. ін-т між нар. відносин, 1997. 103 с.
18. Фаер С.А. Приемы стратегии и тактики предвыборной борьбы: PR-секреты общественных отношений. "Ловушки" в конкурентной борьбе. Механизмы политической карьеры. Київ: Видавничий Дім "Ін Юре", 2001. 136 с.

19. Як перемогти на місцевих виборах 2006 року. Київ: Факт, 2003. 88 с.
Інформаційні ресурси:

1. Центральна виборча комісія. URL: http://www.cvk.gov.ua

2. Ресурси виборчої кампанії. URL: http://dyvys.info/polityka/resursy-vyborchoji-kampaniji.html
Погоджено _____________ 

навчальний відділ 

«_____»________________ 20___ р.
