МЕТОДИЧНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ ІНДИВІДУАЛЬНОЇ РОБОТИ 

з дисципліни «Спічрайтинг»
Вивчення курсу «Спічрайтинг» передбачає індивідуальну роботу  студентів з підготовки теоретичних та практичних робіт. Формою контролю є представлення та захист роботи.

Тематика робіт:

1. Особливості суспільно-політичного спічрайтингу  в Античні часи. Класична риторика.
2. Проблема маніпуляції суспільною свідомістю засобами спічрайтингу: історичний контекст (риторика третього рейху, радянська риторика).

3. Роль спічрайтера у формуванні іміджу політичного лідера.
4. Політичний спічрайтинг за кордоном та на пострадянському просторі: порівняльний аналіз.
5. Використання маніпулятивних технологій у сучасній практиці написання та проголошення промов.

6. Проблема цільових аудиторій у практиці спічрайтерської діяльності.

7. Копірайтинг як підтримуюча спічрайтерська технологія.

8. Особливості підготовки до написання промови для політичного лідеру.

9. «Спічрайтерська мімікрія»: проблема вживання спічрайтера у образ клієнта (соціально-філософські та соціально-психологічні аспекти).
10. Взаємодія вербальних та невербальних засобів передачі інформації у публічній промові.

11. Роль спічрайтингу у досягненні успішності міжкультурного діалогу.

12. Теорія комунікації та її роль у методологічному обґрунтуванні спічрайтерської діяльності.

13. Стратегія публічної промови: взаємодія спічрайтера та оратора у побудові змісту та форми виступу.

14. Використання пізнавального та дослідницького апарату риторики у спічрайтерській діяльності.

15. Формальна компонента спічрайтерського тексту: структура промови.

16. Використання аудіовізуальних засобів, як умова успішності публічної промови.
17. Організаційна компонента публічного виступу.
18. Місце спічрайтера в процесі організації прес-конференції.

19. Загальні правила інформаційного забезпечення прес-конференції.

20. Роль спічрайтера у підготовці політичного лідера до публічної дискусії.

21. Вплив використання НЛП-технологій на підвищення ефективності публічного виступу.

22. Використання психологічних засобів у формуванні впевненості оратора.
23. Спічрайтинг як складова політичного PR.
24. Різновиди публічних промов та особливості застосування у практичній діяльності.
25. Правила трансформації спічрайтерського тексту у текст політичної реклами.
26. Інтернет-конференція як різновид прес-конференції.

27. Роль спічрайтера у здійсненні кризового PR.

28. Політичний спічрайтинг у сучасній Україні.

29. Професійна етика спічрайтера.
30. Професійна компетентність майбутнього спічрайтера: пропозиції щодо створення системи спічрайтерської освіти.
