Питання до заліку з дисципліни «Виставково-ярмарковий бізнес»

1. Термінологія виставково-ярмаркової діяльності. 
2. Класифікація міжнародних ярмарок. 
3. Основні форми проведення виставок та ярмарок. 
4. Можливості мережі Інтернет для проведення віртуальних виставок. 
5. Маркетингові функції виставки. 
6. Роль виставкової діяльності при виробленні стратегії фірми. 
7. Функції виставки серед інструментів маркетингу. 
8. Визначення цілей участі у виставці. 
9. Прийняття рішення про участь у виставці, вибір виставки. 
10. Етапи організаційного процесу виставкового заходу. 
11. Форми участі у виставці. 
12. Вибір експонатів і виставкової програми. Оформлення участі у виставці. 
13. Значення виставкового стенду в організаційному процесі. 
14. Особливості проведення виставкової стадії. Вимоги до персоналу. 
15. Аналіз ефективності участі у виставці. 
16. Характеристика ризиків виставкової участі. 
17. Шляхи зниження виставкового ризику. 
18. Методика розрахунку ризиків. 
19. Вартість участі у виставці. Складання бюджету виставки. 
20. Оцінка необхідної площі стенду для участі у виставці. 
21. Поняття інфраструктури виставкової діяльності. 
22. Соціально-економічна спрямованість виставково-ярмаркової діяльності. 
23. Необхідність проведення всесвітніх виставок. 
24. Класифікація всесвітніх виставок. Тривалість всесвітніх виставок. 
25. Виставкові центри та організації в Україні. 
26. Особливості виставково-ярмаркової діяльності в Україні. 
27. Виставково-ярмаркова діяльність на пострадянському просторі. 
28. Роль держави в організації виставково-ярмаркової діяльності. 
29. Виставкові комплекси Європи. 
30. Спрямованість виставково-ярмаркової діяльності в Азіатському регіоні. 
31. Особливості виставково-ярмаркової діяльності в США, Канаді, Мексиці. 
32. Головні туристичні виставки світу.
