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1. Опис навчальної дисципліни 
 

Найменування показників  

Галузь знань,  

напрям підготовки, 

 рівень вищої освіти  

Характеристика навчальної 

дисципліни 

денна форма 

навчання 

заочна форма 

навчання 

Кількість кредитів – 3 

Галузь знань 

07 Управління і 

адміністрування 

 

Цикл дисциплін професійної 

підготовки 

нормативна 

Розділів – 2 
Спеціальність 

073 Менеджмент 

Рік підготовки: 

Загальна кількість годин – 

90 

3-й - 

Лекції 

Тижневих годин для денної 

форми навчання:  

аудиторних – 2 

самостійної роботи 

студента – 6 

Освітньо-професійна 

програма 

Менеджмент готельного, 

курортного та 

туристичного сервісу 

12 год. - 

Практичні 

12 год. - 

Рівень вищої освіти: 

бакалаврський 

Самостійна робота 

66 год. - 

Вид підсумкового контролю:  

залік 

   

 

 

 2. Мета та завдання навчальної дисципліни 

Метою вивчення дисципліни «Виставково-ярмарковий бізнес» є засвоєння 

теоретичних знань з організації, планування виставкових заходів, здобуття студентами 

теоретичних знань із типології торгових виставок, їх організації та проведення, а також 

набуття практичних навичок щодо вибору виставкового заходу, розробки ефективної 

програми експонування, оформлення виставкового стенда, комерційної роботи персоналу 
з відвідувачами, аналізу результатів участі. 

Основними завданнями вивчення курсу дисципліни «Виставково-ярмарковий бізнес» 

є:  

– формування у студентів теоретичних знань та практичних навичок в сфері 

виставково-ярмаркового бізнесу; 

– оволодіння практичними вміннями та навичками організації виставково-

ярмаркових проектів; 

– визначення процесу оформлення виставкових стендів; 

– знайомство з сучасними вимогами до діяльності менеджера виставкової 

діяльності, фахівця-стендиста, дизайнера-виставок тощо; 

– вивчити правила укладання комерційних угод із суб’єктами виставково-

ярмаркової діяльності; 

– розвиток самостійного сприйняття процесів українського виставкового процесу. 

Згідно з вимогами освітньо-професійної  програми студенти повинні досягти таких 

компетентностей:  

- Здатність планувати діяльність виставково-ярмаркових підприємств та підприємств;  
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 - Здатність працювати з монографічними, довідково-енциклопедичними, статистичними, 

електронними джерелами з проблематики ВЯБ; 

- Здатність використовувати методологічні та методичні прийоми вивчення ефективності 

функціонування виставково-ярмаркових підприємств; 

- Здатність організовувати управління учасниками ВЯБ;  

- Здатність планувати і контролювати хід управління в ВЯБ.  

-  

Міждисциплінарні зв’язки. 
Вивчення курсу базується на знанні студентами циклу фундаментальних та  

професійно-орієнтованих дисциплін: «Менеджмент», «Теорія організацій», 

«Менеджмент персоналу», «Основи ділової комунікації».  

. 

3. Програма навчальної дисципліни 
 

Тема 1. Теоретико-методологічні основи виставково-ярмаркового бізнесу 

Інститут торгових ярмарків і виставок: основні поняття та визначення. Виставки в 

системі маркетингових комунікацій: функції та змістові аспекти. Роль реальних та 

віртуальних виставок у комерційній діяльності підприємства. Особливості міжнародної та 

вітчизняної класифікація виставкових заходів. Суб'єкти виставкової діяльності. 

 

Тема 2. Розвиток та становлення виставково-ярмаркового бізнесу в Україні 

Історія розвитку та етапи становлення виставкової діяльності. Роль торгово-

промислової палати у функціонуванні виставкового бізнесу на регіональному та 

загальнодержавному рівнях. Проблемні аспекти та тенденції розвитку виставкового 

бізнесу в Україні. Фактори, які обумовлюють потребу у виставках в регіонах. Державне 

регулювання та нормативно-правове забезпечення у виставковому середовищі. 

 

Тема 3. Планування і організація участі підприємства у виставкових заходах 

Загальні вимоги до проведення виставок. Характеристика сучасних виставкових 

центрів. Прийняття рішення щодо участі підприємства у виставці: цілі участі, критерії 

вибору виставки та способи участі експонентів. Організація участі підприємства у роботі 

виставки: основні етапи та особливості планування. 

 

Тема 4. Комерційна робота на виставковому стенді 

Функції виставкового стенда фірми-експонента. Особливості підбору та навчання 

персоналу для роботи на виставковому стенді. Напрями організації ефективної роботи на 

виставковому стенді. Організаційна робота після завершення виставки. 

 

Тема 5. Маркетингові комунікації в контексті виставково-ярмаркової 

діяльності 

Поняття та значення маркетингових комунікацій виставки. Організація роботи 

експонента з засобами масової інформації. Мотивування відвідувачів виставки. Заходи 

ділової програми у рамках виставки. 

 

Тема 6. Оцінка ефективності виставково-ярмаркової діяльності 

Показники оцінки ефективності участі підприємства на виставках. Сучасний стан 

та основні напрямки вдосконалення виставкової діяльності в Україні. 
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4. Структура навчальної дисципліни  

 

 

5. Теми лекційних занять  

№ 

теми 

з/прогр. 
Назва теми 

Кількість 

годин 

денне заочне 

1 Теоретико-методологічні основи виставково-ярмаркового 

бізнесу 
2 0,25 

2 Розвиток та становлення виставково-ярмаркового бізнесу в 

Україні 
2 0,25 

3 Планування і організація участі підприємства у виставкових 

заходах 
2 0,5 

4 Комерційна робота на виставковому стенді 2 0,25 

5 Маркетингові комунікації в контексті виставково-ярмаркової 

діяльності 
2 0,25 

6 Оцінка ефективності виставково-ярмаркової діяльності 2 0,5 

Разом 12 2 

 

 

 

 

 

Назви тематичних розділів і тем Кількість годин 

денна форма заочна форма 

усього  у тому числі усього у тому числі 

л практ сам.роб. л практ сам.роб 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 

Тема 1. Теоретико-

методологічні основи 

виставково-ярмаркового 

бізнесу 

15 2 2 11 15 0,25 0,25 14,5 

Тема 2. Розвиток та 

становлення виставково-

ярмаркового бізнесу в 

Україні 

15 2 2 11 15 
0,25 

 
0,5 14,25 

Тема 3. Планування і 

організація участі 

підприємства у 

виставкових заходах 

15 2 2 11 15 0,5 0,25 14,25 

Тема 4. Комерційна робота 

на виставковому стенді 
15 2 2 11 15 0,25 0,5 14,25 

Тема 5. Маркетингові 

комунікації в контексті 

виставково-ярмаркової 

діяльності 

15 2 2 11 15 0,25 0,25 14,5 

Тема 6. Оцінка 

ефективності виставково-

ярмаркової діяльності 

15 2 2 11 15 0,5 0,25 14,25 

Усього годин  90 12 12 66 90 2 2 86 
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6. Теми практичних занять  

 

№ 

теми 
з/прогр. 

Назва теми 

Кількість 

годин 

денне заочне 

1 Теоретико-методологічні основи виставково-ярмаркового 

бізнесу 
2 0,25 

2 Розвиток та становлення виставково-ярмаркового бізнесу в 

Україні 
2 0,5 

3 Планування і організація участі підприємства у виставкових 

заходах 
2 0,25 

4 Комерційна робота на виставковому стенді 2 0,5 

5 Маркетингові комунікації в контексті виставково-ярмаркової 

діяльності 
2 0,25 

6 Оцінка ефективності виставково-ярмаркової діяльності 2 0,25 

Разом 12 2 

 

7. Самостійна робота 
 

№ 

теми 

з/прогр. 
Назва теми 

Кількість 

годин 

денне заочне 

1 Теоретико-методологічні основи виставково-ярмаркового 

бізнесу 
14,5 14,5 

2 Розвиток та становлення виставково-ярмаркового бізнесу в 

Україні 
14,25 14,25 

3 Планування і організація участі підприємства у виставкових 

заходах 
14,25 14,25 

4 Комерційна робота на виставковому стенді 14,25 14,25 

5 Маркетингові комунікації в контексті виставково-ярмаркової 

діяльності 
14,5 14,5 

6 Оцінка ефективності виставково-ярмаркової діяльності 14,25 14,25 

Разом 66 86 
 

 

8.    Види контролю і система накопичення балів 

 

Види контролю і система накопичення балів 

 

Вид 

контролю 
№ Вид контрольного заходу 

Кількість 

контрольних 

заходів 

Кількість 

балів за 1 

захід 

Усього 

балів 

Денна форма 

П
о

т
о

ч
н

и
й

 

к
о
н

т
р

о
л

ь
 

1 
Збір, систематизація та аналіз фактичного 
матеріалу, доповіді на практичних заняттях 

6 2 12 

2 
Виступ, презентація й обговорення результатів 

дослідження матеріалу на практичних заняттях 
6 2 12 

3 
Розв’язання навчальних кейсів за тематикою 
практичного заняття 

6 2 12 

4 Виконання домашнього завдання 6 2 12 

5 Контрольне тестування за результатом 6 2 12 
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вивчення поточних залікових модулів у системі 

електронного забезпечення навчання ЗНУ Moodle 
П

ід
с
у
м

к
о

в
и

й
  

к
о
н

т
р

о
л

ь
 –

 

за
л

ік
 

6 
Виконання індивідуального домашнього 

завдання (у письмовій формі) 

1 

20 

40 Контрольне тестування за вивченим матеріалом 

курсу (у письмовій формі) 
20 

Усього балів 31  100 
 

Критерії оцінювання 

1. Збір, систематизація та аналіз фактичного матеріалу, доповіді: 1-2 бал(и).  

2 бали - відповідь правильна, повна, інформацію з різних джерел систематизовано, 

виокремлено основні положення, структурно об’єднано та стисло проаналізовано кожне з 

них, зроблено ґрунтовні узагальнюючі висновки. 

1 бал -  відповідь в цілому правильна, виокремлено основні положення кожного з 

джерел, але не зроблено їх відповідного аналізу та узагальнюючих висновків.  

2. Виступ, презентація й обговорення результатів дослідження матеріалу на 

практичних заняттях: 1-2 бал(и).  

2 бали – виступ або презентація підготовлено за темою заняття, чітко визначено 

зміст; зроблено глибокий системний аналіз змісту презентації, виявлено нові ідеї та 

положення, що не були розглянуті, але суттєво впливають на зміст презентації, надано 

власні аргументи щодо основних положень даної теми.  

1 бал - підготовлено матеріал з теми, що оговорюється, що доповнює зміст виступу, 

поглиблює знання з цієї теми, висловлено власну думку.  

3. Розв’язання навчальних кейсів за тематикою практичного заняття: 1-2 бал(и).  

2 бали - проаналізовано зміст навчального кейса, дано вичерпні відповіді на всі 

питання, зроблено ґрунтовні узагальнюючі висновки та надано рекомендації. 

1 бал - правильно виокремлено основні положення навчального кейса, проведено 

відповідний аналіз, але не зроблено узагальнюючих висновків. 

4. Виконання домашнього завдання  0-6 бал(ів).  

1 бал за кожну правильну відповідь (всього 6 домашніх завдань до кожного 

розділу).  

5. Самостійне проходження тесту за матеріалом Розділу 1, Розділу 2 у системі 

електронного забезпечення навчання ЗНУ Moodle: 0-2 бал(ів). 

0,2 бали за кожну правильну відповідь (10 тестових завдань до кожного розділу). За 

умови виконання тесту не менше, ніж на 85%. Кількість спроб не враховується. Час не 

обмежено. 

6.  Виконання індивідуального домашнього завдання (у письмовій формі): 0- 20 балів. 

20 балів – завдання виконано вірно, проведено розрахунки, зроблено висновки, 

надано рекомендації, дано вичерпні відповіді на всі питання, зроблено ґрунтовні 

узагальнюючі висновки та надано рекомендації.   

Контрольне тестування за вивченим матеріалом курсу (у письмовій формі) 0-

20 бал(ів)  

1 бал за кожну правильну відповідь (всього 20 тестових запитань).  
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Шкала оцінювання: національна та ECTS 

За шкалою 

ECTS 

За шкалою 

   університету 

За національною шкалою 

 Е

Екзамен 

 З

Залік 

A 
90 – 100 

(відмінно) 
 5

5 (відмінно) 

 З

Зараховано 

B 
85 – 89 

(дуже добре) 
4 (добре) 

C 
75 – 84 

(добре) 

D 
70 – 74 

(задовільно)  
3 (задовільно) 

E 
60 – 69 

(достатньо) 

FX 

35 – 59 

(незадовільно – з можливістю 
повторного складання) 

2 (незадовільно) Не зараховано 

F 
1 – 34 

(незадовільно – з обов’язковим 
повторним курсом) 

 

9.  Рекомендована література 
Основна література  

1. Антонюк Я.М. Організація виставкової діяльності: Навч. посібник / Я.М 

Антонюк, І.М.Шиндировський. - Львів: вид-во ЛКА, 2015. – 328 с. 

2. Виставковий бізнес : монографія / Т.І. Ткаченко, Т.П. Дупляк. – Київ : Київ. 

нац. торг.-екон. ун-т, 2016. – 244 с. 

3. Концепція розвитку виставково-ярмаркової діяльності: постанова КМУ від 
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