
Лекцiя 1
Теоретичнi основи цiноутворення на свiтовому

ринку

Змiст

1. Основнi типи структури свiтового ринку . . . . . . . . . . . . . . . . . 1

2. Мiжнародний подiл працi . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 4

3. Свiтова цiна. Фактори, що визначають свiтову цiну . . . . . . . . . . . 5

1. Основнi типи структури свiтового ринку

Свiтовий ринок являє собою систему реалiзацiї, що складається мiж краї-
нами i пiдприємствами рiзних країн на основi їх участi в мiжнародному подiлi
працi.

Свiтовий ринок, як економiчна категорiя, тiсним чином пов’язаний з таки-
ми поняттями, як свiтова економiка або свiтове господарство.

Розвиток i становлення свiтового ринку — складний процес, який включає
безлiч складових елементiв. Основою свiтового ринку є мiжнародна та, обме-
жене рамками окремих держав, нацiональне виробництво матерiальних благ i
послуг, їх розподiлення, обмiн i споживання.

Зародження свiтового ринку йде корiнням в далеке минуле. Однак своє
становлення вiн отримав тiльки на стадiї мануфактурного виробництва. У ходi
тривалого розвитку свiтовий ринок пройшов ряд етапiв, кожен з яких характе-
ризується певним рiвнем мiжнародного подiлу працi та iнтернацiоналiзацiєю
виробництва.

У XX ст. у розвитку свiтового ринку, як вiдзначають багато економiстiв,
можна видiлити три етапи:

∙ перший — пов’язаний з кризовими явищами свiтової економiки 20–30-х
рокiв; з мiжнародних господарських зв’язкiв вийшла Росiя, а в розвитку
економiки провiдних країн свiту настала велика депресiя;

∙ другий — це кiнець 40-х i 80-тi роки; iнтенсивний рiст вивезення пiд-
приємницького капiталу;

∙ третiй — останнє десятилiття XX ст.; формування мiжнародних, а в рядi
випадкiв, планетарних продуктивних сил, посилення економiчної взає-
модiї та взаємозалежностi рiзних країн.
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До розпаду СРСР радянська економiчна наука, характеризуючи мiжнароднi
економiчнi вiдносини, видiляла всесвiтнiй, свiтовий капiталiстичний та свiто-
вої соцiалiстичний ринок. В даний час бiльшiсть економiстiв називають тiльки
свiтовий ринок, всерединi якого складаються специфiчнi вiдносини мiж гру-
пами країн, окремими країнами, фiрмами та пiдприємствами. На основi цього
свiтовий ринок можна представити як нацiональний, ряду країн, всiх країн,
окремих регiонiв, по товарах i послугах. У сукупностi необхiдно розрiзняти
товарний ринок, ринки капiталiв та iнвестицiй, робочої сили, валюти i цiнних
паперiв.

Аналiз сутностi свiтового ринку можливий за допомогою розкриття змiсту
всiх факторiв, якi визначають тип його структури:

∙ ступiнь концентрацiї пропозицiї товарiв;

∙ ступiнь концентрацiї попиту;

∙ локально-територiальнi вiдмiнностi;

∙ диференцiацiя товару;

∙ конкуренцiя на ринку;

∙ функцiональна взаємозв’язок мiж трьома змiнними величинами: обсягом
виробництва, витратами виробництва i цiною;

∙ реагування на нововведення;

∙ вплив держави на рiзнi сторони ринку.

Однак цi фактори вiдчувають на собi вплив цiлої групи факторiв зовнi-
шньоекономiчного характеру:

∙ конкурентоспроможнiсть компанiй-експортерiв рiзних країн;

∙ зовнiшньоторговельна полiтика окремих держав;

∙ утворення рiзних мiждержавних угруповань;

∙ економiчнi та полiтичнi взаємини мiж країнами.

На основi аналiзу вище викладених факторiв економiсти вiдзначають, що
до 70-х рокiв минулого сторiччя склалося два типи ринкових структур:

1. структура ринку формувалася в умовах вiдносно помiрнiй концентрацiї
виробництва i збуту продукцiї. Цiни, як правило, були вiльнi, дуже чуйно
реагували на змiни кон’юнктури i пiддавалися iстотним коливанням в
часi. Даний тип структури називався ринком вiльної конкуренцiї;
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2. структура ринку формувалася в умовах, коли виробництво i збут това-
рiв сконцентрувалися в руках порiвняно невеликого числа корпорацiй з
метою контролю над ринком i цiнами. Такий ринок називався монополi-
стичним.

У звичайному сенсi пiд ринком розумiється певне мiсце для укладання кон-
трактiв на товари у встановлений перiод часу. Однак вiн не потребує фiзично-
го мiсцi для укладання контрактiв, обмеженому географiчно, так як сутнiсть
ринку - публiчнi торги мiж покупцями i продавцями з метою визначення цiни.
Ринки отримують рiзнi назви залежно вiд того, якi функцiї вони виконують:
товарнi бiржi, центральнi, змiшанi, транзитнi, бартернi, продуктовi бiржi, ау-
кцiони, ф’ючерси i т. п.

Примiром, укладання контрактiв на сiльськогосподарську продукцiю здiй-
снюється на землеробському, тваринницькому ринках i товарних бiржах.

Свiтовий ринок можна характеризувати наступними критерiями:

∙ товарним виробництвом на рiвнi свiтової економiки;

∙ мiждержавним рухом товарiв i послуг;

∙ ефективним використанням нацiональних факторiв виробництва;

∙ розвитком економiчної iнтеграцiї та кооперацiї в свiтовiй економiцi.

Основа iснування свiтового ринку - мiжнародна торгiвля, яка характеризу-
ється як сфера мiжнародних товарно-грошових вiдносин i складається з двох
потокiв товарiв - експорту та iмпорту.

Структура свiтового ринку визначається наступним:

∙ розмiрами i ступенем концентрацiї капiталу, контрольованого великими
монополiстичними об’єднаннями, що виробляють основну масу проду-
кцiї;

∙ питомою вагою продукцiї даної структури, яка реалiзується на ринку;

∙ ступенем спецiалiзацiї;

∙ рiвнем використання досягнень науково-технiчного прогресу;

∙ розвиненiстю маркетингових програм;

∙ структурою витрат виробництва;

∙ часткою ринку;

∙ принципом цiноутворення.
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На основi цього можна зробити висновок: сучасному етапу розвитку свiто-
вого ринку характерне посилення монополiстичної конкуренцiї i державного
регулювання зовнiшньої торгiвлi, експорту капiталу, цiноутворення, iнвести-
цiй. Державне втручання у свiтовий ринок використовується з метою пiдви-
щення конкурентоспроможностi нацiональних фiрм, пом’якшення стихiї ци-
клiчних криз i їх впливу на внутрiшньо-економiчний розвиток. Характерною
особливiстю свiтового ринку є також посилення регулюючої ролi наднацiо-
нальних об’єднань та спiлок типу Європейський Союз (ЄС), Мiжнародний ва-
лютний фонд (МВФ), Мiжнародний банк реконструкцiї та розвитку (МБРР),
Азiатський банк розвитку (АБР), Мiжнародна фiнансова корпорацiя (МФК),
Європейський банк реконструкцiї та розвитку (ЄБРР), Європейський iнвести-
цiйний банк (ЄIБ), Свiтова органiзацiя торгiвлi (СОТ) i т. д.

Таким чином, свiтовий ринок - сфера стiйких товарно-грошових вiдносин
мiж країнами, заснованих на мiжнародному подiлi працi, яке є економiчною
причиною або детерминантом об’єднання нацiональних господарств у свiтове.

2. Мiжнародний подiл працi

Мiжнародний подiл працi проявляється у спецiалiзацiї окремих країн на
виробництвi певних товарiв i послуг, призначених для обмiну мiж рiзними
країнами. Такий обмiн називають мiжнародною торгiвлею.

Мiжнародний подiл працi призвело до появи i розвитку свiтового госпо-
дарства i свiтової торгiвлi, а останнє — до утворення свiтового ринку. Тому
свiтовий ринок є результат свiтового господарства i свiтової торгiвлi, основою
якої виступає мiжнародний подiл працi.

Подiл працi може бути всерединi пiдприємства, країни i мiждержавне. Всi
вони взаємопов’язанi, взаємозалежнi i взаємозумовленi.

В економiчнiй лiтературi прийнято видiляти загальне, приватне i одини-
чний подiл працi, що властиво як внутрiшньому, так i свiтовому ринку. Однак
у свiтовiй економiцi загальне, приватне i одиничний подiл працi виступають
зовсiм в iнших площинах i рiвнях.

Загальний подiл працi виражається в спецiалiзацiї по великих сферам ви-
робництва (промисловiсть, сiльське господарство, будiвництво). На основi за-
гального мiжнародного подiлу працi країни свiту дiляться на промислово роз-
виненi, сировиннi та аграрнi. Провiдне становище у свiтовiй економiцi за-
ймають сьомiй промислово розвинених країн: США, Японiя, Канада, ФРН,
Францiя, Великобританiя та Iталiя. На їх частку припадає понад 60% всього
свiтового промислового виробництва та виробництва електроенергiї, близько
50% експорту товарiв i послуг.

Приватне подiл працi складається на основi спецiалiзацiї виробництва пев-
них видiв i пiдвидiв продукцiї (наприклад, лiтакiв, автомобiлiв, верстатiв, зер-
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на, м’яса, нафти i т. п.). Здiйснюється торгiвля конкретними видами продукцiї
i утворюються основнi свiтовi товарнi ринки: автомобiлiв, нафти, електропо-
бутової технiки, сiльськогосподарської продукцiї i т. п.

Одиничний подiл працi характеризується спецiалiзацiєю окремих країн на
випуску деталей, вузлiв, запчастин, ноу-хау, лiцензiй i т. п. Базується воно
не на предметнiй (виробництво готових продуктiв), а на подетальной (виро-
бництво частин, компонентiв продуктiв) i технологи-чеський спецiалiзацiях
(наприклад, здiйснення окремих процесiв: складання, фарбування, зварюва-
ння, виробництво зливкiв, заготiвок i т. п.). У територiальному аспектi така
спецiалiзацiя передбачає орiєнтацiю окремих країн на виробництво певних
видiв продукцiї. Утворюється свiтовий ринок торгiвлi запчастинами, деталя-
ми, заготовками i т. п. Особливо це характерно для свiтової торгiвлi товарами
машино- i авiабудування.

Мiжнародний подiл працi вiдiграє важливу роль у розвитку науково-
технiчного процесу, у пiдвищеннi ефективностi виробництва та економiчної
iнтеграцiї країн з рiзним рiвнем розвитку продуктивних сил. Воно є свого ро-
ду «локомотивом» розвитку науки i технiки, зростання продуктивностi працi,
концентрацiї та спецiалiзацiї виробництва. Вiдмiтна особливiсть мiжнародно-
го подiлу працi в сучасних умовах — перехiд до економiї загальних витрат
на виробництво продукцiї в рiзних країнах, вирiшення глобальних економi-
чних та екологiчних проблем. Особлива його роль — в економiчнiй iнтеграцiї
i кооперацiї працi у свiтовiй економiцi.

3. Свiтова цiна. Фактори, що визначають свiтову цiну

З мiжнародним подiлом пов’язана i свiтова цiна. В економiчнiй лiтературi
можна зустрiти рiзнi трактування категорiї «свiтова цiна»:

∙ це грошове вираження iнтернацiональної цiни виробництва на свiтовому
ринку;

∙ сума грошей, за яку на свiтовому ринку продавець хоче продати, а поку-
пець готовий купити товар;

∙ результат граничної корисностi i т. п.

Цiна — досить складна економiчна категорiя. У нiй фокусуються економi-
чнi вiдносини виробництва i реалiзацiї товарiв, формування вартостi, розпо-
дiльних вiдносин, отримання прибутку та здiйснення накопичення.

Цiна на внутрiшньому ринку i свiтова цiна далеко не iдентичнi поняття,
хоча їх основою є витрати виробництва або собiвартiсть.

Свiтова цiна — це цiна основних країн експортерiв товарiв i послуг, вираже-
на у вiльно-конвертованiй валютi, цiна, за якою здiйснюється купiвля-продаж
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в найважливiших мiжнародних центрах торгiвлi на ринках з вiльним режимом.
Наприклад, свiтовими цiнами є цiни на машини й устаткування європейських,
японських i американських виробникiв; на вугiлля — iмпортнi цiни в захiдно-
європейських портах; на нафту, цинк, свинець, олово, нiкель, амонiй — цiни
Лондонської бiржi кольорових металiв; на пшеницю — цiни Канадської бiржi.

На свiтову цiну впливають природнi, географiчнi, екологiчнi, соцiальнi,
полiтичнi та економiчнi фактори. Основнi серед них — економiчнi: коливання
валютних курсiв країн; оподаткування; iнфляцiя; конкуренцiя; монополiзацiя;
рiвень державного втручання мiжнародних органiзацiй та об’єднань в цiно-
утворення; попит i пропозицiя i т. п.

Вивчаючи свiтове цiноутворення, економiсти вiдзначають, що на свiтово-
му ринку формування цiн, розробка цiнової полiтики та її здiйснення — бiльш
складний процес, нiж на внутрiшньому ринку. Це обумовлено низкою факто-
рiв:

∙ рiзним ступенем державного втручання в економiку;

∙ рiзноманiтнiстю ринкiв;

∙ зростанням цiн при експортуваннi продукцiї;

∙ iснуючим розбiжнiстю в практицi встановлення фiксування i змiни цiн;

∙ вiдмiнностями в стратегiї i формах ведення конкурентної боротьби на
свiтовому ринку.

Вибiр методу цiнової полiтики у зовнiшньоекономiчнiй дiяльностi та ви-
значення конкурентної цiни на товари i послуги, насамперед, пов’язанi з ви-
рiшенням таких завдань i цiлей фiрм, як освоєння певної частки свiтового
ринку, отримання прибутку та рацiональне використання мiжнародних чинни-
кiв виробництва.

В економiчнiй лiтературi найчастiше зустрiчаються затратнi теорiї цiни,
пов’язанi з теорiєю трудової вартостi. Згiдно даної теорiї, вартiсть товару яв-
ляє собою втiлення працi товаровиробника, i її величина визначається кiлькi-
стю суспiльно-необхiдної працi для його виробництва. Витратна теорiя цiни
пов’язана з дiєю закону вартостi на свiтовому ринку — всi товари виробляю-
ться i продаються за вартiстю.

Закон вартостi — один з основних законiв товарного виробництва. Вiн є
стрижнем цiноутворення не тiльки на внутрiшньому, але й на свiтовому ринку.
Для кожної країни характерний свiй рiвень iнтенсивностi та продуктивностi
працi, тому країни iстотно вiдрiзняються один вiд одного за рiвнем суспiльно
необхiдних витрат працi на виробництво товарiв i послуг. Економiчна iнтегра-
цiя та iнтернацiоналiзацiя виробництва, розвиток свiтової торгiвлi, вiдповiдно
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до даної теорiї, ведуть до появи середньосвiтової працi та iнтернацiональної
вартостi.

Iнтернацiональна вартiсть являє собою результат не просто пiдсумовуван-
ня вартостi товарiв всiх країн, вона визначається суспiльно-необхiдними ви-
тратами виробництва даних товарiв країнами-експортерами, якi на свiтовому
ринку виступають в якостi основних постачальникiв даної продукцiї. На осно-
вi цих уявлень багато економiстiв стверджують, що свiтова цiна — це грошове
вираження iнтернацiональної цiни виробництва на свiтовому ринку, в основi
якої лежить iнтернацiональна вартiсть. Недолiком витратною теорiї формува-
ння цiни є те, що вона недооцiнює роль таких факторiв впливу на цiну, як
вигiднiсть свiтової торгiвлi, попит i пропозицiя, конкуренцiя, втручання дер-
жави, свiтових i регiональних органiзацiй у свiтове цiноутворення.

Серед вiдомих теорiй цiни важливе значення надається нематерiальної те-
орiї цiноутворення у свiтовiй економiцi. Вона тiсно пов’язана з теорiєю грани-
чної корисностi, яка характеризується як мiра переваги, що вiддається спожи-
вачем конкурентному товару в рамках всiх пропонованих товарiв. Цiна форму-
ється залежно вiд додаткового випуску даного товару в результатi збiльшення
на нього попиту.

У ринковiй економiцi попит i пропозицiя найчастiше є вирiшальним фа-
ктором цiноутворення. Попит на свiтовому ринку визначається купiвельною
спроможнiстю країн i фiрм в придбаннi конкурентних товарiв i послуг, а про-
позицiя виступає як необхiдна кiлькiсть товарiв, що задовольняє попит. Закон
попиту, висловлюючи прямую залежнiсть вiд витрат працi, формує тип рин-
кової структури, характер конкурентних вiдносин, пропозицiя товарiв, ступiнь
їх диференцiацiї, фiнансовий стан країн i т. п.

Цiнова полiтика на основi попиту i пропозицiї також має недолiки: кiль-
кiсне визначення корисностi i недосконалiсть методики її обчислення. За спо-
живчої вартостi товари не спiвмiрнi. Вимiрювання максимальної користi на
основi споживчого вибору товару з урахуванням величини доходу споживача
також не дає практичних результатiв, оскiльки даний вибiр або пропозицiю в
чому залежать вiд рiзних видiв економiчних i соцiальних факторiв.

У свiтовому цiноутвореннi важливу роль вiдiграє кон’юнктура ринку, яка
визначається економiчною ситуацiєю на ринку в певний момент часу i класи-
фiкується за основними групами: ринок сировини, ринок об’єктiв капiтально-
го будiвництва, ринок промислових товарiв, ринок продовольства i т. п.

Показники, якi характеризують економiчний стан ринку, можна також роз-
дiлити на групи: виробництво, попит i споживання, торгово-економiчнi пока-
зники i цiни.

До показникiв, якi характеризують виробництво, вiдносяться наступнi да-
нi:
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∙ про динамiку виробництва того або iншого виду продукцiї, основних
фiрм;

∙ про появу нових товарiв i вдосконаленнi iснуючих;

∙ про завантаження виробничих потужностей;

∙ про динамiку капiталовкладень в дану галузь;

∙ про рух портфеля замовлень;

∙ про динамiку виробничих витрат;

∙ про зарплати та кiлькостi безробiтних;

∙ про вплив страйкiв на обсяг випуску i збiльшення фонду заробiтної пла-
ти;

∙ про рух курсу акцiй, облiгацiях, облiковому продуктi i т. п.

Основними показниками попиту та споживання є данi:

∙ про конкретнi ринки;

∙ про динамiку та структуру споживання;

∙ про вплив НТП на рiвень споживання i вимоги до характеристик товару;

∙ про динамiку оптової та роздрiбної торгiвлi, розмiрах продажiв у кредит;

∙ про рух товарних запасiв;

∙ про iндекси вартостi життя i особистi доходи споживачiв.

Торгово-економiчнi показники включають данi:

∙ про динамiку торгiвлi;

∙ про основнi країнах-експортерах i iмпортерах;

∙ про новi формах i методах торгiвлi.

Основними показниками цiни є данi:

∙ про динамiку оптових цiн у провiдних країнах-виробниках i споживачах
даного товару, т. п. Про експортнi та iмпортнi цiнах;

∙ про вплив iнфляцiї на цiни;

∙ про змiну цiн на сировину i напiвфабрикати;

∙ про товари замiнниках;

∙ про змiну курсу валют;

∙ про державне втручання в цiноутворення;

∙ про вплив монополiй на рiвень цiн.
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1. Множиннiсть цiн свiтового ринку

Множиннiсть цiн на свiтовому ринку характеризує такий стан ринку, коли
на товар однакової якостi, що поставляється на однакових умовах (фрахтова
база, форма оплати, термiн i обсяг поставки i т. п.) в одному i тому ж центрi
мiжнародної торгiвлi, дiють рiзнi за рiвнем офiцiйно опублiкованi цiни.

Цiни можуть залежати вiд умов комерцiйної угоди, характеру ринку i дже-
рел цiнової iнформацiї. Множиннiсть цiн у свiтовiй торгiвлi обумовлена ??на-
ступними чинниками:

∙ полiтикою монополiй, якi визначають систему цiн, диференцiйованих по
ринках i категорiй покупцiв;

∙ державним регулюванням, втручанням свiтових, регiональних та iнших
органiзацiй у свiтове цiноутворення.

Монополiзацiя внутрiшнього ринку окремих країн, а також зовнiшнiх рин-
кiв транснацiональними корпорацiями призвели до появи в свiтовiй торгiвлi
рiзних цiн на однi й тi ж товари. Чималу роль у цьому вiдiграє i роздiл свiто-
вого ринку мiжнародними, регiональними, урядовими та полуурядовими ор-
ганiзацiями, якi широко використовують рiзнi форми i методи впливу на цiни
товарiв i послуг.

Державне втручання у свiтове цiноутворення здiйснюється за допомогою
законодавчих, адмiнiстративних, бюджетно-фiнансових заходiв i являє собою
особливий ряд протекцiонiзму: мита, податки, тарифи, квоти, субсидiї, дер-
жавнi замовлення та закупiвлi, кредити, демпiнг, фiнансова допомога i т. п.

Залежно вiд умов конкретних товарних ринкiв свiтовi цiни подiляються на:

∙ експортнi — цiни на товари та послуги основних країн-експортерiв у
вiльно конвертованiй валютi. Це можуть бути цiни на сировину, що ви-
возиться з рiзних країн, якi є основними постачальниками, або цiни на
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групу товарiв (машини та обладнання), що поставляються рiзними краї-
нами;

∙ iмпортнi — цiни на товари та послуги основних країн-iмпортерiв у вiль-
но конвертованiй валютi.

На кожному конкретному свiтовому ринку iснує ринкова свiтова цiна.
Якщо ринок дефiцитний (попит перевищує пропозицiю), його називають рин-
ком продавця. Якщо на ринку пропозицiя перевищує попит, його називають
ринком покупця (останнiй виставляє свою цiну).

Свiтова цiна, як правило, вiдразу фiксується в контрактi. Її подальшi змi-
ни допускаються лише за наявностi певних умов, якi заносяться в контракт у
виглядi застережень. Останнi в основному пов’язанi з ризиком. Щоб обмежи-
ти ризики при укладеннi контракту, необхiдно чiтко сформулювати наступнi
пункти:

∙ хто органiзовує i оплачує перевезення товару вiд продавця до покупця;

∙ хто має ризик у ходi здiйснення цих функцiй;

∙ хто несе ризик вiд загибелi i псування товару.

На мiжнародному ринку розподiл ризикiв мiж продавцем i покупцем здiй-
снюється на основi мiжнародних торгових умов, установлених Мiжнародною
торговельною палатою («Iнкотермс»). Умови «Iнкотермс» тiсним чином по-
в’язанi зi свiтовими цiнами.

Основнi ризики в мiжнародних операцiях:

∙ ризик реалiзацiї;

∙ ризик неплатежiв;

∙ транспортний;

∙ валютна i курсова;

∙ страхових, економiчний i полiтичний;

∙ ризик поставки якостi.

Характер ринку, цiлi комерцiйних угод та iншi фактори зумовили подiл свi-
тових цiн на цiни «вiльного» i «закритого» ринку, що пов’язано з факторами,
що визначають ринкову структуру свiтового господарства.

Цiни «вiльного» ринку залежать вiд конкуренцiї на свiтовому ринку i об’-
єктивно складаються пiд впливом попиту та пропозицiї. До них вiдносяться
цiни бiржових котирувань, аукцiонiв i торгiв.
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Бiржовi котирування — цiни товарiв i послуг, торгiвля якими здiйснюється
на товарних бiржах (при торгiвлi натуральним каучуком, цукром-сирцем, ба-
вовною та iншими товарами). Вiдмiнною особливiстю бiржових котирувань є
їх доступнiсть, об’єктивнiсть i випереджальна ринкова iнформацiя: цiни опе-
ративно публiкуються (два-три рази на день) i формуються в умовах торгу
мiж продавцем i покупцем товарiв i послуг, тобто є результатом реальних кон-
трактiв. Цiни чуйно реагують на змiни кон’юнктури, пiдвладнi спекуляцiям i
iншим факторам. Вони визначаються, як правило, на однорiднi товари, фор-
муються в конкретних умовах, що складаються на бiржi.

Аукцiон — це публiчний продаж товарiв, пiдприємств, акцiй, цiнних папе-
рiв, iнжинiрингових послуг i т. п. На свiтовому ринку цiни аукцiонiв одержали
широке поширення при продажу продуктiв сiльського господарства, рибаль-
ства, виробiв з дорогоцiнних i напiвкоштовних каменiв, хутра, вовни, чаю,
тютюну. За аукцiонними цiнами на ринках таких країн, як США i Канада, ре-
алiзується близько 70% всiєї ввезеної ними хутра, а в Скандинавських країнах
— до 95%. На аукцiонах здiйснюється торгiвля вовною в таких країнах, як
Австралiя i Нова Зеландiя, чай реалiзується в Шрi-Ланцi та Iндiї.

Цiни торгiв — це цiни, якi складаються при торговiй спецiалiзацiї, заснова-
ної на видачi замовлень на поставку товарiв або видачу пiдряду на певнi робо-
ти. Мiжнароднi торги становлять собою конкурсну основу розмiщення замов-
лень на закупiвлю на свiтовому ринку обладнання або залучення пiдрядникiв
для спорудження комплексних об’єктiв. У мiжнароднiй практицi широке по-
ширення через торги отримали закупiвлi машин i устаткування, замовлення
на будiвництво промислових та iнших об’єктiв.

До цiн «закритого» ринку вiдносяться цiни внутрiфiрмової торгiвлi
(трансфертнi), цiни регiональних економiчних угруповань i цiни спецiально
преференцiйних угод та угод. Оскiльки трансфертнi цiни на свiтовому ринку —
це цiни транснацiональних корпорацiй, вони будуть розглянутi в наступному
роздiлi. Для цiн регiональних економiчних угруповань характерно завищення
в порiвняннi з «вiльними» цiнами. Це обумовлено необхiднiстю стимулювання
виробництва окремих товарiв i послуг в рамках регiону.

Преференцiйнi цiни встановлюються мiжурядовими угодами, в яких фiксу-
ються спецiальнi умови поставки i величина цiни реалiзацiї. Вони найчастiше
застосовуються у виглядi скасування мит на ввезенi товари, пiльгового креди-
тування та страхування зовнiшньоторговельних операцiй, спецiального валю-
тного режиму, надання фiнансової та технiчної допомоги (наприклад, префе-
ренцiї, якi застосовуються щодо країн, що розвиваються, мiж країнами СНД,
в EC i т. п.).

Особливiстю цiн товарiв, що обертаються на свiтовому ринку, є їх вiд-
хилення вiд внутрiшнiх цiн. Причина незбiгу — в неоднорiдностi структури
свiтового ринку i витратах на виробництво цих товарiв. Цiни свiтового ринку
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формуються провiдними країнами-експортерами, внутрiшнi цiни — грунтую-
ться на виробничих витратах нацiональних виробникiв.

Слiд пiдкреслити одну з особливостей — свiтова цiна на певнi товари та
послуги, як правило, нижче внутрiшньої цiни. За визначенням економiстiв,
розрив у їх рiвнях складає бiльше 30%, причому на готовi вироби вiн значно
вище, нiж на сировину.

Бiльш глибокий аналiз свiтових i внутрiшнiх цiн, дозволяє видiлити ще
одну закономiрнiсть — є зразковi межi вiдхилень в еволюцiї спiввiдношення
цих цiн у часi. Порiвняльний аналiз рiвня цiн, дiючих у внутрiшнiй i свiтовiй
торгiвлi показує:

∙ межi варiювання цiн досить широкi (при цьому має значення не тiльки
вид товарiв, а й конкретний перiод часу їх реалiзацiї);

∙ варiацiя спiввiдношень цiн проявляється в розбiжностi напрямкiв вiдхи-
лення цiн свiтового ринку вiд внутрiшнiх цiн. На практицi спостерiгаю-
ться випадки, коли цiни внутрiшнього ринку ростуть або вiдхиляються
вниз, а iнодi, що зустрiчається дуже рiдко, їх величина збiгається.

Аналiтики свiтового цiноутворення видiляють двi характернi особливостi
у стосунках свiтових i внутрiшнiх цiн:

∙ збiг цiн на нацiональному ринку i свiтовому зустрiчається дуже рiдко;

∙ переважаючим варiантом цiнових розбiжностей є перевищення внутрi-
шньої цiни над свiтовою.

Перевищення iмпортної цiни на товари та нацiональної цiни над аналогi-
чними товарами допускається за певних умов i носить, як правило, тимчасо-
вий характер. Це можливо в умовах дефiциту товарiв на внутрiшньому ринку,
адмiнiстрування цiн з метою пiдтримки вiтчизняних виробникiв, при викори-
станнi демпiнгу i т. п.

Вiдхилення свiтових цiн у бiк пониження в порiвняннi з внутрiшнiми цi-
нами на нацiональних ринках обумовлено наступними факторами:

∙ рiвень розриву у виробничих витратах на свiтовому ринку значно бiль-
ше, нiж на внутрiшньому;

∙ на свiтовому ринку реалiзується не вся продукцiя, вироблена в країнi-
експортерi;

∙ конкуренцiя на свiтовому ринку бiльш жорстка, нiж на нацiональному;

∙ конкурентоспроможнiсть країн-експортерiв значно вище iнших країн,
що виробляють аналогiчнi товари.
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2. Основнi види свiтових цiн

Свiтовий ринок представлений рiзними цiнами. У якостi вiдправної точки
для проведення переговорiв про цiну контрагенти торгової угоди використо-
вують базиснi цiни.

Базисна цiна — це цiна на товар або послуги, яку публiкує в рiзних довiдни-
ках i прейскурантах. Її основою є довiдковi тапрейскурантнi цiни. Iнформацiя
про свiтовi цiни публiкується:

∙ в нацiональних загальноекономiчних i промислових статистичних вида-
ннях;

∙ в статистичному бюлетенi ООН;

∙ в спецiальних виданнях, в яких помiщається найбiльш докладна iнфор-
мацiя.

Довiдковi та прейскурантнi цiни вiдображають загальний напрямок дина-
мiки цiн за попереднiй перiод, їх можна використовувати при укладаннi кон-
трактiв на строкову поставку невеликих партiй товарiв (тих, якi реалiзуються
поза бiржею). Вони застосовуються на ринках нафти, нафтопродуктiв, хiмi-
чних товарiв, чорних металiв та iн.

Довiдковими цiнами вважають цiни на товари, що публiкуються в рiзних
виданнях об’єднаними виробниками, iнформацiйними агентствами i бюро,
консультацiйними або брокерськими фiрмами.

Прейскурантнi цiни — цiни каталогiв i проспектiв, якi спецiально розро-
бленi i висилаються певному колу осiб або якi публiкуються виробниками в
рiзних виданнях. Це цiни на товари масового i серiйного виробництва.

Прейскурантнi цiни служать не тiльки орiєнтиром для визначення цiн при
угодах, але i є цiноутворюючою основою окремих компонентiв виробiв, зап-
частин, послуг обслуговування i т. п.

Таким чином, довiдковi та прейскурантнi цiни виступають для продавцiв i
покупцiв в якостi вихiдного пункту при визначеннi контрактної цiни.

Контрактна цiна — це цiна, яка фiксується в документi про угоду i суттє-
во може вiдрiзнятися вiд довiдкової цiни (на 20–30% або бiльше за рахунок
вiдкритих i прихованих знижок за обсяг угоди, якiсть, фрахт, надання пiльго-
вих кредитiв i т. п.). Довiдковi цiни можуть застосовуватися лише пiсля того,
як в них внесенi необхiднi поправки на всi пiльги та знижки. Контрактнi ж
цiни вiдображають дiйсний рiвень цiн на товар певної якостi за певних умов
постачання i платежу. Як правило, контрактнi цiни становлять комерцiйну та-
ємницю.

Контрактна цiна може бути:

∙ твердою — фiксованна на певному рiвнi в момент пiдписання контракту;
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∙ цiною з подальшою фiксацiєю — ввозяться узгодженi країнами в контра-
ктi термiни i на основi певних джерел;

∙ ковзної — змiнюється протягом перiоду дiї контракту вiдповiдно до узго-
дженої країнами формулою ковзання цiни.

Контрактна цiна не може зазнавати змiн. Єдиною причиною, яка може вiд-
хилити цiни фактичних угод вiд ринкових, є їх «старiння» (вiд часу укладання
угоди i того часу, коли отримана iнформацiя про цiнах).

Залежно вiд умов контракту на поставку товару свiтовi цiни виступають в
наступних основних видах:

1. Експортнi цiни ФАС або ФОБ — фiрма-експортер продає товар iмпорте-
ру, включаючи в цiну транспортнi витрати з доставки або до борту су-
дна, або на борт судна i витрати на навантаження (ФОР). Цiна ФОБ або
ФОР за аналогiєю означає вантаження в залiзничний або автомобiльний
транспорт.

2. Цiна КАФ — включає всi витрати по фрахту до мiсця призначення, але
витрати при загибелi або псування товарiв переходять на покупця, ко-
ли товар перетне леер в порту призначення. Вона є також експортною
цiною.

3. Iмпортна цiна СIФ — включає експортну цiну ФОБ, цiну КАФ, а також
виробничi витрати на страховку вантажiв до кордону країн-експортерiв
або iмпортерiв. Продавець несе всi витрати з доставки товару в порт
вiдвантаження, з фрахтування судна, з оплати податкiв, мит, зборiв та по
страхуванню товарiв.

3. Встановлення цiн

Вихiдною базою для розрахунку експортних цiн є контрактна цiна, яка
визначається на основi калькуляцiї всiх витрат. Згiдно умов «Iнкотермс», роз-
роблених Свiтовою органiзацiєю торгiвлi (СОТ), цiна повинна включати певнi
витрати. Калькуляцiя експортної цiни показана в таблицi 1.

У цiноутвореннi на свiтовому ринку важливе значення займають цiновi
знижки при продажу та купiвлi товарiв. Цiновi знижки — метод торгування з
урахуванням стану ринку i умов контракту. У ходi переговорiв покупця i про-
давця цiни, спочатку оголошенi постачальниками в прейскурантi, пiддаються
коректуванню i в значнiй мiрi знижуються. За оцiнками деяких фахiвцiв їх
загальний рiвень становить до 50% вiд величини спочатку оголошених довiд-
кових цiн, а на окремi товари — ще бiльше.

На свiтових ярмарках, бiржах, аукцiонах iснує близько 40 видiв рiзних
цiнових знижок. Серед них найбiльш поширенi:
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Табл. 1. Калькуляцiя експортної цiни

Попередня собiвартiсть
+ скалькулiровать прибуток
= цiна з заводу постачальника
+ перевезення з залiзничної станцiї
+ вартiсть послуг експедитора
+ страхування
+ вартiсть завантаження у вагон
= цiна «франко-залiзничний вагон»
+ фрахт до кордону
= цiна «франко-кордон»
+ фрахт до мiсця (порту призначення)
= цiна, включаючи фрахти до мiсця (порту призначення)
+ витрати в порту: перевалка, складування, портовi збори, комiсiя експеди-
тора в порту, додатковi витрати (телефакс, телефон, пошта)
+ цiна «франко-порт вiдвантаження»
+ витрати на документи
+ витрати на коносамент
+ морський фрахт
= цiна «КАФ порту призначення»
+ страхування FRA
= цiна «СIФ порту призначення» або цiна «з судна в порту призначення»
+ вартiсть перевалки в порту призначення
+ iмпортне мито та оформлення документiв
= цiна «з пристанi в порту призначення»
+ вартiсть перевезення до мiсця покупця
= цiна «франко-покупець», включаючи мито

∙ бонуснi;

∙ дилерськi i брокерськi;

∙ за оплату товару готiвкою, або знижки «Сконто»;

∙ спецiальнi;

∙ закритi.

Бонуснi знижки — застосовуються, головним чином, при великих оптових
угодах. Необхiднiсть їх викликана тим, що продаж i постачання товарiв ве-
ликими партiями знижує побутовi витрати i переносить частину обов’язкiв
по зберiганню i фiнансуванню на споживача. Вони надаються великим опто-
вим постiйним покупцям не за окрему угоду, а за весь обсяг обороту на рiк,
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i складають приблизно 7–15% вартостi всього обороту. Бонуснi знижки ще
називають кiлькiсними, i вони можуть виступати як сумарнi i простi.

Сумарнi знижки встановлюються залежно вiд кiлькостi товарiв, що купу-
ються протягом певного часу, зазвичай за рiк. Їх основна мета прив’язати
покупця до продавця як єдиному виробнику даного товару. За своїм обсягом
i величиною цi знижки займають друге мiсце пiсля брокерських i складають
приблизно 15% загального обсягу реалiзованої продукцiї. Їх рiвень пов’язаний
з величиною i серiйнiстю замовлення:

∙ на товари, якi користуються масовим попитом, їх розмiр вiдносно неве-
ликий;

∙ на товари i послуги, виробленi малими серiями або за iндивiдуальними
замовленнями, знижки значно зростають. Це обумовлено витратами на
виробництво.

Простi знижки (тимчасовi) надаються покупцям великих партiй товарiв
одноразово при продажу товарiв масового попиту, що мають сезонний хара-
ктер.

Дилерськi та брокерськi знижки використовуються при продажу товарiв
оптом i в роздрiб через посередникiв. Їх величина залежить вiд виду товару
та обсягу посередницьких послуг (iнодi вона досягає 30% обсягу реалiзованої
продукцiї). Дилерами можуть виступати окремi особи або фiрми, якi займа-
ються перепродажем товарiв переважно вiд свого iменi на товарних i брокер-
ських бiржах. Брокер, як i дилер, здiйснює тi ж операцiї, тiльки не бере на
себе права власностi на товари. Його основнi функцiї полягають у зведеннi
покупцiв з продавцем i сприяннi у проведеннi переговорiв мiж ними.

Будучи складовою частиною свiтового цiноутворення, знижки, одержува-
нi посередниками, являють собою свого роду плату за послуги з просування
товарiв до споживача, якi в iншому випадку повинен би був виконати сам
творець товару. Реалiзуючи товар, його виробник несе значно бiльшi витра-
ти, нiж надається знижка дилерам i брокерам, оскiльки тi швидше здiйснять
оборот капiталу. Це особливо типово при поставках на експорт продукцiї, де
ринок захоплений великими посередниками або оптовими торговими фiрма-
ми. Крiм цього, конкуренцiя на свiтовому ринку значно жорсткiшим i вимагає
величезних матерiальних i фiнансових витрат.

Знижки за оплату товару готiвкою, або знижки «Сконто» являють собою
знижки з фактурної вартостi товару за оплату його в короткий строк або до-
строково. Їхнiй рiвень становить приблизно 3–5% всiєї вартостi угоди, але
дана знижка покращує фiнансове становище виробника товарiв з погляду го-
тiвки, оскiльки платежi за вiдвантажений товар займають вiд одного до трьох
мiсяцiв.
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Спецiальнi знижки фiрма-виробник надає тим покупцям, з якими має три-
валi зв’язки або iншi особливi вiдносини. Їх рiвень становить 5–8%, вони є
комерцiйною таємницею i можуть бути визначенi оцiнкою.

Закритi знижки надаються на продукцiю, що обертається в замкнутих еко-
номiчних просторах (наприклад, знижки пiд внутрiшньофiрмової торгiвлi, на
ринках мiжнародних та регiональних угруповань або на товари, поставленi за
спецiальними мiжурядовими угодами).

Знижки є складовою частиною цiноутворення i набули широкого пошире-
ння. Науково обгрунтована полiтика надання знижок рiзного роду посередни-
кам прискорює процес обороту капiталу, зменшує загальнi витрати виробни-
цтва i дозволяє виробникам-експортерам отримувати прибуток.
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1. Основнi методи державного втручання у свiтове
цiноутворення

Державне втручання у свiтовi цiни здiйснюється за допомогою законодав-
чих, адмiнiстративних i бюджетно-фiнансових заходiв i являє собою особли-
вий рiд протекцiонiзму. Пiд протекцiонiзмом розумiється державна полiтика
захисту внутрiшнього ринку вiд iноземної конкуренцiї шляхом використання
тарифних i нетарифних iнструментiв торгiвлi на свiтовому ринку. З погля-
ду сфери прояву i механiзму впливу на процес цiноутворення, економiсти-
мiжнародники видiляють кiлька форм державного регулювання свiтових цiн:

∙ безпосередню участь держави у сферi виробництва та обiгу;

∙ вплив на ринкову рiвновагу;

∙ використання антимонопольних законiв, полiтики доходiв, кредитно-
грошової системи i бюджетiв.

Iнструментарiй державного втручання у свiтове цiноутворення — це прямi
i непрямi методи.

До прямих методiв вiдноситься централiзоване адмiнiстративне встанов-
лення цiн на окремi товари та послуги. Широко використовується в таких
країнах, як Францiя, Бельгiя, Нiдерланди, Росiя, Україна, Казахстан та iн.

Характерною його особливiстю є те, що пряме втручання у свiтове цiно-
утворення (рис. 1) здiйснюється, головним чином, в галузi громадського ко-
ристування чи iнших галузях, що мають стратегiчний характер для окремих
країн (енергетика, транспорт, зв’язок, водопостачання i т. п.).



2

D S
P

P

P

e

Рис. 1. Наслiдки прямого державного втручання у свiтове цiноутворення

Держава може впливати прямо на цiни за допомогою законодавчих актiв
або використовувати рiзноманiтнi тарифнi та нетарифнi методи. Низхiдна кри-
ва попиту 𝐷 i пропозицiї 𝑆 характеризує ринкову рiвновагу до використання
методу державного втручання в цiноутворення. У цих умовах за цiною 𝑃 бу-
де реалiзовано 𝑄3 товарiв. Пiдвищення державою експортної цiни з 𝑃1 до 𝑃2

тягне за собою зниження обсягу ринку з 𝑄2 до 𝑄1. За даною цiною спожива-
чi будуть купувати менше товарiв, а виробники не будуть виробляти бiльше,
оскiльки рiзницю в цiнах поглинуть податки. Якщо знижується цiна на то-
вари, то збiльшується обсяг ринку. Дане зниження цiни можливе за умови
використання непрямих методiв державного втручання у свiтовi цiни.

Непрямi методи державного впливу на свiтовi цiни представляють собою
регулювання сукупного попиту за допомогою тарифiв i мит, податкової по-
лiтики, кредитiв, рiзного роду квот i субсидiй, державних замовлень i заку-
пiвель, надання допомоги пiдприємствам-експортерам i країнам, що здобува-
ється товари та послуги країн-експортерiв. Розкриваючи сутнiсть непрямих
методiв, необхiдно вiдзначити, що держава не прямо впливає на свiтовi цiни,
а лише на тi фактори, якi значною мiрою впливають на них.

Державне втручання в цiноутворення на свiтовому ринку тiсно пов’язане
з розвитком мiжнародної торгiвлi i реалiзується на основi поєднання прямих i
непрямих методiв регулювання цiн. Спiввiдношення даних методiв по країнах
i в часi рiзноманiтне. Бiльш глибокий аналiз дозволяє видiлити деякi загальнi
закономiрностi даного втручання:

∙ по-перше, воно може бути одностороннiм, коли способи державного ре-
гулювання цiн використовуються в односторонньому порядку без узго-
дження i консультацiй з її торговими партнерами;
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∙ по-друге, — двостороннiм, коли заходи торговельної полiтики узгоджу-
ються мiж країнами;

∙ по-третє, — багатостороннiм, коли торгова полiтика узгоджується i регу-
люється багатостороннiми угодами на свiтовому чи регiональному рин-
ках за участю мiжнародних та регiональних органiзацiй та спiлок.

Табл. 1. Основнi непрямi методи державного впливу на свiтовi цiни

Тарифнi методи
митнi збори, тарифнi квоти

Нетарифнi методи
Кiлькiснi квотування, лiцензування, «До-

бровiльнi обмеження»
Прихованi державнi закупiвлi, вимоги про

змiст мiсцевих компонентiв, стан-
дартiв, субсидiї

Фiнансовi кредитування, демпiнг, допомога

Непрямi методи державного впливу на свiтовi цiни подiляються на тарифнi
й нетарифнi, їх класифiкацiя представлена в Таб. 1.

2. Мита i їх роль у свiтовому цiноутвореннi

Найбiльш поширеним методом державного впливу на цiни є тариф, або
мито, що представляє собою державний податок на товари, що перетинають
кордони країн. Якщо мито стягується вивозить країною, то вона називається
вивiзним митом. Якщо країною, через яку товари провозяться, — транзитним
митом. Якщо країною що ввозить — ввiзним митом. Остання вважається най-
поширенiшою у свiтовiй практицi.

З метою створення цiнової переваги, а значить i пiдвищення конкуренто-
спроможностi товарiв нацiонального виробництва, держави широко викори-
стовують ввiзне мито або, так звану, iмпортне мито, яке є засобом пiдвищення
цiн на iмпортнi товари.

Мито виступає як акцизний податок на iмпортнi товари. Вона вводиться
з метою отримання доходiв або створення цiнових умов для конкурентоспро-
можностi нацiональних товарiв. Умова призначення мита зумовило їх подiл
на:

∙ фiскальнi — використовуються державою на товари, якi не виробляються
в країнi;
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∙ протекцiонiстськi — призначенi для захисту нацiональних товаровиро-
бникiв та стимулювання внутрiшнього виробництва товарiв, якi обкла-
даються даним видом мит.

Оскiльки мита включаються до цiни товарiв i послуг та перекладаються на
споживача, їх застосування вiдiграє важливу роль у свiтовому цiноутвореннi
(рис. 2).

a b c dq

e

D
S
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P

Рис. 2. Вплив захисної полiтики на цiни

Наприклад, країна ввела мито на iмпортне взуття, але виробництво вiтчи-
зняної продукцiї має достатньо широку базу в самiй країнi. До чого призведе
дана мiра? По-перше, iз зростанням мита вiд 𝑃 до 𝑃1 зросте цiна, по-друге,
введення мита дозволить нацiональним пiдприємствам збiльшити обсяг ви-
робництва i розширити асортимент взуття, оскiльки цiна на iмпортне взуття
зросте. Iмпортери в даному випадку нiчого не виграють. Їх виробництво за
новою свiтовою цiною знизиться вiд 𝑎𝑑 до 𝑏𝑐.

Ставка мита може встановлюватися як грошовий податок в розрахунку на
одиницю товару i у виглядi вiдсотка. На основi цього мита дiлять на:

∙ специфiчнi — встановлюються на одиницю товару;

∙ вартiснi (одволорнi) — величина податку визначається у виглядi вiдсотка
вiд вартостi продукцiї.

В даний час країни широко використовують змiшане мито — грошовий
податок на одиницю товару i вiдсоток вiд вартостi всiєї продукцiї.

Диференцiацiя митних зборiв залежить вiд багатьох факторiв. Великий
вплив на їх величину надає ступiнь обробки товару. Бiльш високими митами
обкладаються трудомiсткi готовi вироби, оскiльки сильна iноземна конкурен-
цiя на ринку цих товарiв може призвести до закриття вiтчизняних пiдприємств
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i пiдвищити загальний рiвень безробiття в країнi. Наприклад, у США мито на
бавовну ставе 1,1%, на бавовнянi тканини — 8,7%, а на одяг — 22,7%. У краї-
нах ЄС шкiряну сировину i бавовна ввозяться безмитно, тодi як взуття, ткани-
ни i телевiзори обкладаються митом у 20–22%. Дифференцiацiя мит залежить
вiд рiвня розвитку країни: чим вiн нижчий, тим вище ставки мит.

3. Використання державою нетарифних методiв впливу на
свiтовi цiни

До нетарифних методiв впливу держави на свiтовi цiни вiдносяться:

∙ квотування;

∙ лiцензування;

∙ «добровiльне обмеження»;

∙ державнi замовлення i закупiвлi;

∙ вимоги про змiст мiсцевих компонентiв;

∙ стандарти;

∙ субсидiї;

∙ кредитування;

∙ демпiнг;

∙ рiзного вида допомога.

Цi методи можна роздiлити на три групи: кiлькiснi, прихованi, фiнансовi.
Уряди багатьох країн широко використовують їх в торговельнiй полiтицi, тим
самим не прямо, а опосередковано впливаючи на цiноутворення. Перевага
нетарифних методiв полягає в наступному:

∙ по-перше, вони вважаються бiльш прийнятними в торговельнiй полiтицi,
оскiльки не є додатковим податковим тягарем для населення;

∙ по-друге, їх використання може швидше привести до шуканої мети;

∙ по-третє, цi методи майже не регулюються мiжнародними угодами.

До кiлькiсних нетарифних методiв вiдноситься квотування —рiзновид за-
ходiв з регулювання дiяльностi на свiтовому ринку, що вводяться державами
та мiжнародними органiзацiями щодо обмеження виробництва, експорту та
iмпорту товарiв. Застосовується з метою збалансування поставок i платiжних
балансiв для досягнення еластичностi попиту i пропозицiї на внутрiшньому
ринку. Реалiзується при використаннi квоти.
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Квота — кiлькiсна нетарифна мiра обмеження експорту та iмпорту това-
ру в протекцiонiстських цiлях певною кiлькiстю або сумою на обумовлений
промiжок часу. За напрямками дiї квоти дiляться на iмпортнi та експортнi.

Iмпортна квота — нетарифний кiлькiсний спосiб обмеження ввезення пев-
них товарiв або послуг в країну. Найчастiше встановлюється з цiнових мiрку-
вань, iнодi величина квоти визначається полiтичною ситуацiєю. Взаємозв’язок
iмпортної квоти i цiни на товар наведен на рис. 3.

D
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Рис. 3. Взаємозв’язок iмпортної квоти i цiни на товар

Припустимо, що внутрiшня пропозицiя товару в країнi становить 𝑆, а
попит 𝐷. Пропозицiя аналогiчного товару з-за кордону необмежено i дорiвнює
𝑃𝑤 за свiтовою цiною 𝑃1. У цiй ситуацiї внутрiшнє виробництво товару, при
цiнi 𝑃1, складе 𝑄1 споживання 𝑄4, iмпорт товару 𝑄4 − 𝑄1. Країна вирiшує
обмежити iмпорт товару ввiвши iмпортну квоту у розмiрi 𝑄2. В результатi
скорочення зовнiшнього пропозицiї внутрiшнi цiни на товар пiднiмаються до
𝑃2, внутрiшнiй попит скоротиться до 𝑄3, iмпорт зменшиться до розмiру квоти
𝑄3.

Таким чином, введення квот на пряму пов’язане з пiдвищенням цiн, ско-
роченням попиту i стимулюванням нацiонального виробництва товарiв.

Захищаючи мiсцевих виробникiв, держава визначає споживчу цiну на вве-
зену продукцiю на рiвнi цiни бiльш дорогого продукту вiтчизняного виробни-
цтва. Iмпортну квоту використовують майже всi країни свiту.

Експортнi квоти країни використовують у вiдповiдностi з мiжнародними
стабiлiзацiйними вiдносинами, що встановлюють частку кожної країни в за-
гальному експортi певного товару, або для запобiгання вивозу товарiв, дефi-
цитних на внутрiшньому ринку. Часто квоти застосовуються для забезпечення
вiтчизняних виробникiв достатнiми товарними запасами за нижчою цiною,
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для попередження виснаження природних ресурсiв, а також з метою пiдвище-
ння цiн на експорт шляхом обмеження поставок на зарубiжнi ринки.

Крiм вищеназваних квот, специфiчним типом квотування є ембарго, яке
повнiстю забороняє торгiвлю. Найчастiше його використовують у полiтичних
цiлях для тиску на країни. Особливо часто застосовують ембарго США, Англiя
та iншi розвиненi країни.

Ембарго для країни має важкi економiчнi та соцiальнi наслiдки. Разом з
тим, воно, за принципом бумеранга, вiдбивається на країнi, яка його викори-
стовувала.

Важливим методом втручання в свiтове цiноутворення є лiцензування. Лi-
цензування це дозвiл на здiйснення торгових операцiй. Вимога лiцензування
торгiвлi може не тiльки обмежити iмпорт або експорт шляхом прямої вiдмови,
але також привести до погiршення торгiвлi у зв’язку з додатковими витратами,
затримками i невизначенiстю.

Одна з форм кiлькiсного обмеження iмпорту в країну є «добровiльне»
обмеження експорту, яке являє собою зобов’язання одного з партнерiв по
торгiвлi обмежити або не розширювати обсяг експорту, прийнятого в рамках
мiжурядової або неофiцiйної угоди про встановлення квот на експорт товарiв.
Прикладом «добровiльного» обмеження експорту можуть служити взаємини
США, Японiї та Європейського Союзу. Так, Японiя «добровiльно» обмежує
свiй експорт автомобiлiв у США, телевiзорiв — у Великобританiю, Бельгiю,
Нiдерланди i Люксембург.

Ембарго, лiцензування, «добровiльне» обмеження експорту є кiлькiсним
iнструментарiєм нетарифних методiв державного втручання в економiку i, так
само як квоти, iстотно впливають на свiтовi цiни.

4. Прихованi форми державного впливу на свiтовi цiни

Державний протекцiонiзм у свiтовому цiноутвореннi широко використову-
ється в прихованих його формах. За оцiнками деяких економiстiв, у свiтовiй
практицi спостерiгається кiлька сотень видiв прихованих форм впливу уря-
дiв на цiни, за допомогою яких країни можуть в односторонньому порядку
обмежувати iмпорт або експорт. Серед них особливе мiсце займають державнi
закупiвлi i замовлення, стандартизацiя продукцiї, адмiнiстративнi зволiкання,
внутрiшнi збори i податки, вимоги про змiст мiсцевих компонентiв i т. п.

Аналiз полiтики державних замовлень i закупiвель свiдчить про те, що
однiєю з найважливiшою закономiрностей прихованого протекцiонiзму є по-
рушення узгоджених принципiв мiжнародної торгiвлi.

Державнi закупiвлi являють собою вимоги вiд державних органiв i пiд-
приємств купувати товари тiльки у нацiональних фiрм. Вiддаючи перевагу
власним виробникам при закупiвлi товарiв, уряду широко використовують цi-
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новий механiзм. Наприклад, дозволяється купувати iмпортну продукцiю тiль-
ки в тому випадку, якщо цiна на неї буде вище, нiж на аналогiчнi товари
вiтчизняного виробництва.

У свiтовiй практицi можна зустрiти безлiч законодавчих актiв, за якими на
окремi продукти встановлюється мiнiмальний вiдсоток вартостi, яка повинна
мати вiтчизняне походження, щоб цей продукт мiг би реалiзуватися всереди-
нi країни. Вимоги про змiст мiсцевих компонентiв найчастiше використову-
ються країнами, що розвиваються i припускають нарощування вiтчизняного
виробництва цих товарiв.

До прихованiй формi протекцiонiзму у свiтовому цiноутвореннi також вiд-
носяться технологiчнi бар’єри, якi перешкоджають iмпорту товарiв (вимоги
про нацiональнi стандарти, про отримання сертифiкатiв якостi iмпортної про-
дукцiї, про специфiчну упаковку i маркування товарiв, про дотримання певних
санiтарно-гiгiєнiчних норм, вимог про захист мiсцевого товаровиробника i т.
п.). Для того щоб блокувати збут товарiв iноземного виробництва та забезпе-
чити можливiсть продажу вiтчизняної продукцiї, уряди країн встановлюють
стандарти за класифiкацiєю, маркуванням, проведенням випробувань iмпорт-
них товарiв .

Застосування нетарифних обмежень повинно здiйснюватися вiдповiдно до
норм i принципiв СОТ:

∙ при кiлькiсних обмеженнях iмпорту та експорту (квотування i лiцензу-
вання);

∙ при використаннi технологiчних бар’єрiв (стандарти, сертифiкати якостi
товарiв, вимоги до упаковки, маркування та iн.);

∙ при здiйсненнi платежiв (iмпортнi депозити, ковзаючi збори, пiльги для
окремих галузей, пiдприємств та iн.);

∙ за участю держави у зовнiшньоторговельних операцiях (субсидування
експорту, держiмпорт, держторгiвлю);

∙ при розширеннi внутрiшнiх можливостей пiдприємств по оновленню
основних виробничих фондiв (iндексацiя амортизацiї, змiна можливих
норм амортизацiї основних засобiв, надання пiдприємствам-експортерам
вiдстрочок зi сплати податку на додану вартiсть пiд час введення обла-
днання на перiод проектного термiну монтажу та введення в експлуата-
цiю).



9

5. Фiнансовi iнструментарiї державного втручання в
цiноутворення

Фiнансовими методами впливу урядiв країн на цiноутворення є субсидiї,
кредитування, демпiнг, фiнансова допомога.

У сучасних умовах, з метою стимулювання експорту та обмеження iмпорту
на окремi товари i послуги, багато країн широко практикують субсидування.

Субсидiя це допомога у грошовiй або натуральнiй формi, що представля-
ється державою за рахунок бюджету вiтчизняним фiрмам i пiдприємствам, а
також iноземним державам i фiрмам з метою пiдтримки нацiональних виро-
бникiв на свiтовому ринку.

Субсидування є однiєю з найважливiших форм державного втручання в
цiноутворення. Реалiзуючи свої товари за нижчою цiною, нiж на внутрiшньо-
му ринку, експортери несуть величезнi збитки i не отримують прибутку. З
метою пiдтримки їх конкурентоспроможностi країни за рахунок державно-
го та мiсцевого бюджетiв здiйснюють пряме субсидування. Багато урядiв не
обмежуються тiльки спецiальними субсидiями, а використовують i iншi ме-
тоди. Оскiльки пряме субсидування експорту заборонено правилами Свiтової
органiзацiї торгiвлi, положеннями обмежувальної дiлової практики (ОДП) та
iншими мiжнародними органiзацiями, а його застосування занадто очевидно
для конкурентiв, держава вдається до таких форм компенсацiї збиткiв експор-
терiв, як уявлення вiтчизняним виробникам набору рiзного виду послуг:

∙ безкоштовна iнформацiя про ринки i цiнах;

∙ органiзацiя торговельних виставок;

∙ проведення ярмаркiв;

∙ встановлення контактiв мiж представниками дiлових кiл разних країн i
мiсцевими виробниками.

Непряме субсидування експортерiв здiйснюється банками:

∙ надання пiльг по сплатi податкiв;

∙ пiльговi умови страхування;

∙ позики за ставкою нижче ринкової;

∙ повернення ринкових мит i т. п.

Характерним прикладом державної пiдтримки цiн на рiзнi товари та по-
слуги можуть служити країни Європейського спiвтовариства. Ще за часiв за-
родження цiєї регiональної органiзацiї склалася цiла система фiнансової ста-
бiлiзацiї цiн на сiльськогосподарську продукцiю її учасникiв:
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∙ iнтервенцiя, вiдповiдно до якої ЄС встановлює мiнiмальну цiну на сiль-
госппродукцiю i закуповує її за цiєю цiною, якщо ринкова цiна є ниж-
чою;

∙ експортнi компенсацiї, виступаючi як субсидiї на експорт продукцiї за
межi ЄС;

∙ квоти, строгий контроль за обсягами продукцiї, виробленої кожним уча-
сником ЄС.

Деякi економiсти вважають, що якби не було системи державної пiдтримки
цiн на європейському ринку, то цiни, якi iснують на вiльному ринку, пере-
вищили б їх у кiлька разiв. Економiчно бiльш кращим методом обмеження
iмпорту є внутрiшнє, а не експортне субсидування, яке здiйснюється за до-
помогою нацiональних банкiв. Фiнансуючи вiтчизняних виробникiв, товари
яких реалiзуються на внутрiшньому ринку, держава тим самим надає їм бiльш
сприятливi умови в цiновiй конкуренцiї по вiдношенню до фiрм-iмпортерiв.
Отримавши субсидiю, мiсцевi товаровиробники мають можливiсть реалiзу-
вати бiльше своєї продукцiї i розширити частку ринку. Про взаємозв’язок
внутрiшнiх субсидiй i цiн на нацiональному ринку можна судити за даними
рис. 4.

P

P

P

P

P

Q

Рис. 4. Взаємозв’язок внутрiшнiх субсидiй i цiн на нацiональному ринку

де 𝑃1 — внутрiшня цiна до початку торгiвлi (150 ум. Од.);
𝑃2 — внутрiшня цiна при наданнi субсидiї (125 ум. од.);
𝑃3 — свiтова цiна (100 ум. Од.);
𝑃4 — демпiнгова цiна (85 ум. Од.);
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D — попит;
𝑆1, 𝑆2, 𝑆3, 𝑆4, — функцiї пропозицi.
Уявiмо, що внутрiшня цiна 𝑃1 до початку торгiвлi та до надання субсидiї

склала 150 умовних грошових одиниць. Пiсля початку торгiвлi при свiтовiй цi-
нi 𝑃3 в 100 умовних грошових одиниць країна виробляє 20 одиниць товару i 40
одиниць товару iмпортує. Внутрiшнє споживання складає всього 60 одиниць.
Отримавши субсидiю в 50 умовних грошових одиниць, вiтчизнянi виробники
можуть знизити свою цiну на рiвень субсидiї i збiльшити виробництво з рiвня
𝑆4 до рiвня 𝑆2.

В умовах науково-технiчної революцiї субсидування активно використо-
вується для фiнансування фундаментальних наукових дослiджень, досвiдче-
них конструкторських робiт, впровадження у виробництво досягнень науково-
технiчного прогресу, для пiдготовки кадрiв i т. п.

Експортне субсидування — являє собою бюджетнi виплати нацiональним
експортерам, що дозволяє продавати товар iноземним покупцям за нижчою
цiною, нiж на внутрiшньому ринку.

Таким чином, субсидування являє собою найбiльш завуальовану форму
цiнової конкуренцiї на свiтовому ринку. Це вiдноситься в рiвнiй мiрi як до
виробникiв товарiв для внутрiшнього ринку, так i до експортерiв, оскiльки
їм держава надає спецiальнi бюджетнi виплати. На субсидування розвиненi
країни витрачають величезнi кошти. Про це говорять такi данi: в 90-х роках
внутрiшнi субсидiї в США на молоко склали приблизно 60% вiд продажної
цiни, в Європейському Союзi — 50%, в Японiї — 80%, а на цукор — вiдповiдно,
75%, 75% i 70%.

Система фiнансових розрахункiв мiж країнами у виглядi «плаваючих кур-
сiв» створила новi можливостi для застосування валютного демпiнгу. «Плава-
ючi курси» мають прямий зв’язок з рiвнем цiн, так як цiна на товари постiйно
«плаває» з курсами валют.

У свiтовiй економiцi з експортним субсидуванням тiсно пов’язане експорт-
не кредитування або мiжнародний кредит.

Мiжнародний кредит це нетарифний метод зовнiшньоекономiчної полiти-
ки, яка передбачає фiнансове стимулювання державою розвитку експортної
дiяльностi.

Експортне кредитування робить досить сильний вплив на свiтовi цiни. Во-
но здiйснюється шляхом надання валютних i товарних ресурсiв iноземним
позичальникам на умовах повернення, термiновостi i сплати вiдсоткiв, пере-
важно у виглядi позик.

Залежно вiд того, хто безпосередньо кредитує iноземного покупця, екс-
портне кредитування може бути фiрмовим або банкiвським. У багатьох ви-
падках експортне кредитування виступає як урядових кредитiв або кредитiв
урядових органiв.
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Необхiдно вiдзначити, що фiрмовi i банкiвськi приватнi експортнi кредити
мають державнi гарантiї вiд рiзного виду ризикiв в рамках систем їх стра-
хування. За даними Мiжнародного валютного фонду, експортне кредитування
сконцентровано на невеликiй групi країн. Приблизно 63% всiх експортних
кредитiв у свiтовiй економiцi отримують лише десять країн, серед них Ро-
сiя, Китай, Бразилiя, Мексика та iн. Особливiстю експортного кредитування
в свiтi є їх пов’язаний характер, тобто кредити обумовленi закупiвлею певної
продукцiї в країнi, що надала кредит. Наприклад, кредити, отриманi Росiєю вiд
США i Канади, були в основному пов’язанi iз закупiвлею зерна в цих країнах.

У свiтовiй практицi широко використовується пiльгове кредитування екс-
порту. Особливо часто воно застосовується урядами Японiї, Францiї та Вели-
кобританiї.

Крiм субсидiй держава застосовує i iншi форми пiдтримки експорту (на-
приклад, iноземна допомога). Ця форма втручання в цiноутворення має осо-
бливе значення для отримання контрактiв на реалiзацiю проектiв по створен-
ню залiзниць, електростанцiй, телекомунiкацiй. Деякi економiсти стверджу-
ють, що 1/3 товарiв виробничого призначення, що реалiзуються на свiтовому
ринку, фiнансується за допомогою «допомоги».

Однiєю з форм фiнансових методiв втручання у свiтове цiноутворення є
демпiнг.

Демпiнг це експорт товарiв за цiнами, якi значно нижчi за цiни країни-
експортера, за умови, що такого виду продаж завдасть сильного шкоди вiдпо-
вiднiй галузi в країнi їмпортеру.

Здiйснюється демпiнг за рахунок окремих фiрм, а також державних субси-
дiй експортерам.

Демпiнг виступає в наступних формах:

∙ спорадичний демпiнг — продаж зайвих товарних запасiв на зовнiшнiх
ринках за заниженими цiнами. Причиною є наявнiсть зайвих товарiв,
якi не можуть бути реалiзованi на внутрiшньому ринку. Фiрма стоїть
перед дилемою: або знищити товар i розоритися, або продати його на
зовнiшньому ринку за низькою цiною;

∙ навмисний демпiнг — тимчасове зниження експортної цiни з метою ви-
тiснення конкурента з ринку i подальшого встановлення монопольної
цiни. Цiни в даному випадку будуть нижче витрат виробництва i собi-
вартостi виробництва товарiв;

∙ зворотний демпiнг — завищення цiн на експортну продукцiю в порiвнян-
нi з цiнами продажу її на внутрiшньому ринку. На практицi зворотний
демпiнг зустрiчається дуже рiдко;
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∙ взаємний демпiнг — зустрiчна торгiвля двох країн одними i тими ж то-
варами за заниженими цiнами.

Умови здiйснення демпiнгу:

∙ по-перше, вiдмiнностi в еластичностi попиту на товар в рiзних країнах
— попит на нацiональному ринку повинен бути менш еластичним, нiж
попит на даний товар за кордоном;

∙ по-друге, кон’юнктура ринку i конкуренцiя — недосконала конкуренцiя
дозволяє виробниковi встановлювати i диктувати цiни;

∙ по-третє, сегментування ринку — здатнiсть вiдгородити високi внутрiшнi
цiни вiд зовнiшнього ринку.

Демпiнг використовується, насамперед, з метою придушення ринку та йо-
го захоплення, вiн прямо пов’язаний iз цiнами на товари i послугами. Засто-
совуючи демпiнг, фiрми спочатку несуть величезнi матерiальнi та фiнансовi
збитки, а надалi отримують надприбутки. Початковi втрати фiрм, якi засто-
сували на свiтовому ринку демпiнг, компенсуються, як правило, за рахунок
завищення цiн на iншi товари або на тi ж товари на iнших ринках, у тому
числi i на внутрiшньому ринку країни-кспортера. Якщо демпiнг застосовують
державнi пiдприємства, то їх втрати покриваються субсидуванням експортних
поставок з коштiв державного бюджету.

Економiчний змiст взаємозв’язку експортного субсидування i цiн наочно
представлено на рис. 5.

P

P

P

обсяг імпорту

попит
на імпортну
продукцію

імпортні
компенсаційні 
мита

і
Е

Рис. 5. Взаємозв’язок експортних субсидiй, компенсацiйних мит i цiн

де 𝑃1 — цiна пiсля надання субсидiї;
𝑃2 — вiльна цiна.
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В умовах вiльної торгiвлi ринковий попит дорiвнює рiвноважнiй цiнi 𝑃2.
У точцi А досягається максимум переваг вiд зовнiшньої торгiвлi для всього
свiтового господарства. Експортне субсидування опускає криву пропозицiї до
точки С, що дозволяє збiльшити iмпорт i знизити цiну до 𝑃1.

З метою зменшення витрат, пов’язаних iз застосуванням демпiнгу на свiто-
вому ринку, країни, в якi реалiзований товар за демпiнговими цiнами, згiдно
з правилами Всесвiтньої торгової палати, мають право обкладати його спе-
цiальним антидемпiнговим iмпортним митом, що дорiвнює рiзницi мiж вну-
трiшньою цiною на ринку країни-експортера i цiною, по якiй даний товар
експортується.

Незважаючи на те що використання демпiнгових цiн на свiтовому ринку
заборонено СОТ та iншими мiжнародними та регiональними органiзацiями,
багато країн застосовують його i в даний час. Так, з початку 80-х рокiв кожнi
п’ять рокiв тiльки проти американських корпорацiй висувається понад 100
звинувачень у демпiнгу. За цей же термiн США порушили понад 350 претен-
зiй до iнших країн, а країни ЄС — 280. Стратегiя демпiнгу характерна для
продажу енергоносiїв, автомобiлiв, деревини, верстатiв. Уряди країн, в тор-
гiвлi з якими застосовуються демпiнговi цiни, обмежують продаж дешевих
iмпортних товарiв, що пiдривають розвиток виробництва нацiональних това-
рiв. У боротьбi з демпiнговими цiнами вони також широко використовують
рiзного виду мита, а iнодi застосовують ембарго.

На сучасному етапi розвитку свiтової економiки особливо важливого зна-
чення набуває проблема використання валютного демпiнгу. Як зазначалося ви-
ще, товарний демпiнг в основному здiйснюється за рахунок прибуткiв, отри-
муваних на внутрiшньому ринку, i державних субсидiй. Передумовою ва-
лютного демпiнгу служить зниження курсу валюти країни-експортера, тому
вiн безпосередньо пов’язаний з необхiднiстю державного втручання у вигля-
дi урядового рiшення про девальвацiю валюти, яка дає можливiсть фiрмам
знижувати свої експортнi цiни у валютi країни-покупця.

Таким чином, суперечка про те, чи повинна держава втручатися в економi-
ку i забезпечувати економiчне зростання, переконливо дозволив свiтова фiнан-
сова криза. Вже немає сумнiву, що всi рiшення, якi приймають уряди країн по
податках, тарифами, субсидiям, вiдсотковими ставками за кредитами, по ва-
лютних курсах, а також з питань освiти, охорони здоров’я, пiдготовки кадрiв
i т. п. напряму або побiчно характеризують державний вплив на економiчнi
процеси як усерединi країни, так i на свiтовому ринку.
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1. Конкуренцiя на свiтовому ринку.
Конкурентоспроможнiсть країн

Конкуренцiя (вiд лат. concurrense — стикатися) — це процес взаємодiї, вза-
ємозв’язку i боротьби рiзних товаровиробникiв i споживачiв за найбiльш вигi-
днi умови виробництва, збуту i купiвлi товарiв та послуг з метою захоплення
певної частки ринку та отримання прибутку.

Учасниками конкуренцiї на внутрiшньому ринку можуть виступати окремi
товаровиробники i покупцi, фiрми та пiдприємства, монополiї i олiгополiї; на
свiтовому ринку — транснацiональнi корпорацiї, свiтовi та регiональнi органi-
зацiї та об’єднання, а також окремi країни.

Серед економiстiв немає єдиної точки зору на визначення конкурентоспро-
можностi країни на свiтовому ринку. Однi вважають, що це макроекономiчне
явище, яке визначається такими змiнними, як курс валюти, процентнi став-
ки, бюджетний дефiцит; iншi стверджують, що конкурентоспроможнiсть зале-
жить вiд наявностi великої кiлькостi дешевої робочої сили; третi — конкурен-
тоспроможнiсть країни визначається кiлькiстю природних ресурсiв; четвертi,
що вона залежить вiд практики управлiння та втручання держави в економiку
i т. п. Найбiльш правомiрною можна вважати точку зору вiдомого амери-
канського економiста М. Портера, який вважає, що конкурентоспроможнiсть
країни характеризує продуктивнiсть використання ресурсiв i не одна країна
не може бути конкурентоспроможною абсолютно «у всьому, так само як i бу-
ти чистим експортером абсолютно всього». Рiвень розвитку країни або її
конкурентоспроможнiсть на свiтовому ринку визначається, насамперед, тими
умовами, якi країна створює фiрмам окремих галузей для конкурентоспромо-
жних переваг. Саме в окремих галузях на нацiональнiй базi зосереджуються
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новiтнi досягнення науки i технiки, найбiльш висококвалiфiкована робоча си-
ла, використовуються кращi технологiчнi рiшення, що дозволяють зробити
якiсний конкурентноздатний товар. Дана база в країнi справляє визначальний
вплив на iншi галузi i створює конкурентнi переваги на мiжнароднiй аренi.
Конкуренцiя тiсним чином пов’язана зi структурою як внутрiшнього, так i
зовнiшнього ринкiв. Вона практично визначає модель i формує цiни на товари
i послуги, тому цiнова полiтика продавця залежить вiд типу ринку: внутрiшнiй
визначає конкурентоспроможнiсть фiрми свiтового ринку, а свiтовий — сприяє
розвитку внутрiшнього ринку. В економiчнiй лiтературi прийнято видiляти
чотири типи внутрiшнього ринку: ринок чистої конкуренцiї, монополiстичної
конкуренцiї, олiгополiстичної конкуренцiї i чистої монополiї. Найважливiшi
характернi риси даних моделей — цiнова i нецiнова конкуренцiя, а також кон-
троль за цiною, здiйснюваний фiрмами i державою.

2. Цiнова i нецiнова конкуренцiя

Конкурентоспроможнiсть галузi, яка виходить на свiтовий ринок, ви-
значається внутрiшньогалузевою та мiжгалузевою конкуренцiєю. Внутрi-
шньогалузева конкуренцiя — це конкуренцiя мiж пiдприємствами i фiрмами,
якi виробляють однотипнi товари, що задовольняють одну i ту саму потребу,
проте розрiзняються за цiною, якiстю та асортиментом.

Мiжгалузева конкуренцiя — це вид боротьби пiдприємств i фiрм рiзних
галузей, що виробляють рiзнi товари, якi задовольняють потреби споживчого
i виробничого попиту.

Цiнова конкуренцiя, як метод взаємодiї боротьби виробникiв, передбачає
продаж товарiв або пропозицiя послуг за нижчими цiнами, нiж конкуренти.

Нецiнова конкуренцiя базується на пропозицiї товарiв бiльш високої яко-
стi, з бiльшою надiйнiстю i термiнами служби, з пiсляпродажним обслугову-
ванням (товарнi знаки, реклама, торговi марки i т. п.).

На рис. 1 вiдображено цiновий, а на рис. 2 — нецiновий метод конкуренцiї
на ринку.

Для того щоб завоювати значну частку ринку i реалiзовувати бiльшу
кiлькiсть товарiв, фiрма, базуючись на цiновiй конкуренцiї, повинна знизити
цiни на продукцiю з 𝑃3 до 𝑃2, 𝑃1. У результатi обсяг ринку збiльшиться вiд
𝑄3 до 𝑄2 i 𝑄1.

За допомогою нецiнової конкуренцiї (якiсть, реклама, товарнi знаки, тор-
говi марки) компанiя зрушує споживчий попит на свою продукцiю з 𝐷1 до 𝐷2.
Це дозволяє фiрмi: по-перше, збiльшити обсяг попиту на продукцiю i розши-
рити частку ринку з 𝑄1 до 𝑄2 при цiнi 𝑃1; по-друге, збiльшити цiну до 𝑃2 при
осягу попитi на рiвнi 𝑄1.

Фiрми-експортери рухаючись по кривiй попиту, знижуючи або пiдвищую-
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Рис. 2. Вплив нецiнової конкуренцiї на обсяг продаж або на цiну
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чи цiну, збiльшують обсяг продажу i отримують прибуток. Цiновою конкурен-
цiєю, як правило, легко маневрують фiрми, що займають панiвне становище
на ринку, — цiновi лiдери. Однак на зниження цiн можуть пiти i аутсайдери,
якi прагнуть вижити в умовах цiнової конкуренцiї.

Успiшна цiнова конкуренцiя може вестися в умовах постiйного вдоско-
налення виробництва i зниження його витрат. «Вiйна цiн» розорила багато
пiдприємств-експортерiв, особливо якi дрiбнi i середнi. Саме цим i пояснює-
ться той факт, що протягом перших п’яти рокiв бiльше 90% дрiбних i середнiх
фiрм розоряються i припиняють своє iснування.

Розподiл конкуренцiї на цiнову i нецiнову носить умовний характер. За
своєю сутнiстю, нецiнова конкуренцiя виражається через цiнову. Припустимо,
що нецiнова конкуренцiя ведеться за рахунок якостi товару, подовження термi-
нiв експлуатацiї, пiсляпродажного обслуговування, реклами i т. п. При цьому
цiна на iдентичнi товари однакова. Даними методами фiрма домагається бiль-
шого обсягу продажiв i завойовує значну частку ринку. Однак, щоб полiпшити
якiсть товарiв, подовжити термiни їх експлуатацiї, здiйснювати пiсляпродажне
обслуговування, потрiбнi додатковi витрати, якi i включаються до собiвартостi
продукцiї. При зростаннi собiвартостi товару за попередньою цiною дорiвнює
зниженню середнього прибутку на одиницi товару.

Для пiдприємств-експортерiв України використання цiнової конкуренцiї в
сучасних умовах дуже проблематично. Тому один з найважливiших шляхiв
розвитку українського експорту — це пiдвищення конкурентоспроможностi
експортної продукцiї.

3. Конкурентоспроможнiсть українських експортних товарiв

У програмi розвитку експорту в Українi на 2014–2020 роки пiдвищен-
ня мiжнародної конкурентоспроможностi українських товарiв передбачається
забезпечити за рахунок наступних дiй:

∙ використання пiдприємствами нових технологiй i «know-how» з високо-
розвинених країн;

∙ залучення iнвестицiй для модернiзацiї технологiй i зниження енергоєм-
ностi матерiаломiсткостi виробництв;

∙ розвиток корпоративних зв’язкiв з провiдними свiтовими фiрмами в ре-
алiзацiї транснацiональних проектiв;

∙ полiпшення якостi управлiння пiдприємствами-експортерами шляхом
приватизацiї, лiбералiзацiї;

∙ проведення заходiв по боротьбi з контрабандним експортом та захистом
iнтелектуальної власностi;



5

∙ забезпечення вiдповiдностi українськiй експортнiй продукцiї мiжнаро-
дним стандартам (на базi мiжнародних стандартiв серiї IСО-9000);

∙ розвиток систем сертифiкацiї та якостi експортної продукцiї, визнаних
зарубiжними партнерами;

∙ впровадження сучасних стандартiв в областi пакувальних i тарних те-
хнологiй.

Здiйснення даних заходiв дозволить українським експортерам в значнiй
мiрi зменшити витрати виробництва на експортнi товари, що в кiнцевому ра-
хунку дозволить знизити i експортну цiну.

4. Роль транснацiональних компанiй (ТНК) у формуваннi
свiтових цiн

Оскiльки чиста конкуренцiя i чиста монополiя є в даний час винятком на
свiтовому ринку, а основу ринкової структури визначає монополiя i олiгополiя,
бiльш докладно зупинимося на природi та поширеностi даних видiв конкурен-
цiї в областi свiтових цiн.

Монополiстична конкуренцiя являє собою ринкову ситуацiю, при якiй вiд-
носно невелике число виробникiв пропонує схожу, але не iдентичну проду-
кцiю.

Монополiя зосереджує у своїх руках основну частку виробництва това-
рiв i послуг певної галузi, встановлює цiни та отримує монопольно високий
прибуток.

Важливо пiдкреслити, що мiжнароднi економiчнi вiдносини набувають
все бiльш корпоративнi риси, вiдбувається посилення тенденцiй формуван-
ня транснацiональних, мiжнародних, мiжнацiональних корпорацiй. Корпора-
тивна транснацiоналiзацiя охоплює не тiльки великi компанiї, але i невеликi
фiрми.

Характерною особливiстю даних компанiй є децентралiзацiя управлiння,
яка знаходить вираз у наданнi все бiльшої самостiйностi дочiрнiм, внучатим i
правнучатим фiрмам у вирiшеннi фiнансових, виробничих та iнших питань їх
дiяльностi.

Друга половина XX ст. ознаменувалася бурхливим розвитком транснацiо-
нальних монополiй. Якщо в 1939 р. в свiтi було 300 ТНК, то в даний час їх
чисельнiсть перевищила 13000, з 90000 закордонних фiлiй.

Транснацiональнi та iншi мiжнароднi компанiї виробляють бiльше полови-
ни свiтового виробництва товарiв i послуг. У них зосереджено близько 80%
iнтелектуального потенцiалу, що забезпечило їм домiнуюче становище в кон-
куренцiї та iнновацiйних проектах. Про зростання i значущостi ТНК можна
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судити за даними американських корпорацiй. Якщо в 1997 р. частка внутрi-
шньокорпоративних поставок в обсязi експорту зарубiжних фiлiй склала всьо-
го 17%, то вже в 1998 р. вона зросла до 60%.

Мiжнароднi монополiї — це найбiльшi фiрми, корпорацiї з активом за кор-
доном або союз фiрм рiзної нацiональної приналежностi, якi встановили па-
нування в однiй або декiлькох сферах свiтової економiки з метою отримання
прибутку.

ТНК являють собою великi компанiї, що дiють у мiжнародному масштабi
та контролюючi iстотну частку свiтового промислового виробництва i торгiв-
лi. У їх число входять 600 корпорацiй-мiльярдерiв з оборотом понад 1 млрд.
дол. Пiд їх контролем знаходиться бiльше третини промислового виробництва,
бiльш половини зовнiшньої торгiвлi, близько 80% патентiв на нову технiку i
технологiю.

Вченi Торонтонського унiверситету, якi займаються дослiдженням ТНК,
класифiкують їх за трьома основними групами:

∙ нацiональнi компанiї, що дiють за межами країни, якi з метою адаптацiї
до мiсцевих умов керуються рекомендацiями нацiональних урядiв;

∙ мультинацiональнi корпорацiї, якi враховують законодавства i умови
країни перебування, але набагато менше, нiж нацiональнi компанiї;

∙ транснацiональнi компанiї, якi, як правило, не враховують нацiональнi
особливостi країни перебування та її закони.

Бiльшiсть ТНК однонацiональнi за своїм складом, так як основний ка-
пiтал материнської компанiї належить певнiй країнi (наприклад, голландська
компанiя «Фiлiпс», канадська «Алкен алюмiнiум», американська «Американ
моторс» та iн.).

В умовах економiчного пiдйому, глобалiзацiї свiтових економiчних вiдно-
син загострюється конкурентна боротьба мiж провiдними транснацiональни-
ми компанiями свiту, пiдвищується експортна конкурентоспроможнiсть окре-
мих молодих країн, що розвиваються, посилюється мiжнародна конкуренцiя i
централiзацiя капiталу. Зростає число транснацiональних операцiй по злиттю
i поглинанню корпорацiй.

Вiдбувається iнтенсивна перегрупування сил в найбiльших ТНК, посилен-
ня конкурентної боротьби мiж ними за сфери впливу, за ринок. Збiльшується
потiк iноземних iнвестицiй. За оцiнками експертiв ООН, загальний обсяг пря-
мих iноземних iнвестицiй досяг рекордної величини — 1000 млрд. дол.

На свiтовому ринку чiльне положення займають ТНК промислово розви-
нутих країн. Саме вони є основними експортерами капiталу та новiтнiх техно-
логiй. На частку ТНК США, Японiї, Британiї, Нiмеччини, Францiї припадає
понад 70% прямих iнвестицiй.
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Практично свiтовий науково-технiчний прогрес забезпечують транснацiо-
нальнi корпорацiї. Пiдходи до використання ТНК на нацiональному рiвнi вель-
ми суперечливi, оскiльки суперечностi закладенi в самiй монополiї.

З одного боку, ТНК прагнуть отримати максимальний прибуток, тому
жорстко експлуатують нацiональнi трудовi i природнi ресурси. Вони прив’язу-
ють багато що розвиваються, країни з перехiдною економiкою до розвинених
країн, роблять їх сировинним додатком з однобоким розвитком економiки.
Проте слiд враховувати їх позитивнi переваги:

∙ забезпечення науково-технiчного прогресу;

∙ iнтернацiоналiзацiя та iнтеграцiя нацiональних економiк.

Переваги ТНК забезпечуються їх стратегiєю, яка зорiєнтована на кiнцевий
результат корпорацiї в цiлому, а не кожної фiлiї окремо. Тiсний взаємозв’язок
процесiв iнтеграцiї та спецiалiзацiї на базi злиття iнтелектуального, фiнансо-
вого, промислового i торгового капiталiв дозволяє ТНК швидко реагувати на
вплив зовнiшнього ринкового сфери, манiпулювати цiнами на виробленi ними
товари i послуги, а також сировину, матерiали та iншу продукцiю. У цих цiлях
транснацiональнi корпорацiї широко використовують лiцензування.

При укладаннi лiцензiйної угоди фiрма (лiцензiар) надає права на немате-
рiальну власнiсть iншiй фiрмi (лiцензiату) на певний перiод часу, а лiцензiат
виплачує за це лiцензiару роялтi.

До нематерiальних активiв належать:

∙ патенти, винаходи, формули, процеси, конструкцiї, схеми;

∙ авторськi права, лiтературнi, музичнi або живописнi композицiї;

∙ торговi марки, фiрмовi назви, фабричнi марки;

∙ франшизи, лiцензiї, контакти;

∙ методи, програми, процедури, системи.

У свiтовiй практицi достатнього поширення отримало перехресне лiцен-
зування. Сутнiсть його полягає в тому, що в галузi з часто змiнюється те-
хнологiєю виробництва багатьох видiв продукцiї (наприклад, у хiмiчнiй та
електротехнiчної) фiрми часто обмiнюються технологiєю, замiсть конкурен-
тної боротьби один з одним. Використовуючи перехресне лiцензування, ТНК
мають можливiсть обiйти антитрестовське законодавство, якщо воно не дає
можливостi вийти на ринок одному з учасникiв.

Розвиток лiцензування ТНК вимагає вiд головних компанiй розробки пев-
ної системи цiноутворення, оскiльки нематерiальнi активи надаються не без-
коштовно, а за певною цiною. На цiну лiцензiй впливають наступнi фактори:
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∙ спосiб її застосування;

∙ цiннiсть, яку лiцензiя представляє для лiцензiата;

∙ конкуренцiя i державне законодавство;

∙ домовленiсть лiцензiара i лiцензiата.

Найважливiшими завданнями експортної полiтики України є: розвиток
конкуренцiї серед фiрм-експортерiв, кооперацiя i концентрацiя фiнансово-
промислового капiталу шляхом створення найбiльших концернiв, трансна-
цiональних корпорацiй, спiльних пiдприємств, фiнансово-промислових груп,
вiльних економiчних зон. Необхiдно поєднати технологiчний цикл виробни-
цтва експортних товарiв з органiзацiєю зарубiжних виробництв i найбiльших
дилерських мереж.

5. Трансферне цiноутворення на свiтовому ринку

Трансфернi цiни — це внутрiшньокорпоративнi цiни, за якими реалiзую-
ться товари мiж фiлiями однiєї i тiєї ж ТНК, якi у рiзних країнах. Як правило,
вони в три–чотири рази нижче цiн бiржових котирувань.

Трансфернi цiни широко використовуються для перерозподiлу прибутку i
скорочення податкiв або приховування їх вiд держави. Якщо ТНК переслiдує
мету мiнiмiзувати податки у своїй країнi i iмпортнi мита при ввезеннi товару в
зарубiжну країну, трансфертнi цiни визначаються на рiвнi iстотно нижче рин-
кових. Якщо ставиться мета вивести з-пiд високого оподаткування прибуток,
отриманий у своїй країнi, ТНК iмпортує з свого закордонного фiлiї продукцiю
за iстотно завищеними, проти ринкових, цiнами. Одним словом, трансферне
цiноутворення широко використовується ТНК для реалiзацiї своїх стратегi-
чних цiлей.

Економiка України завжди значною мiрою залежала вiд зовнiшнiх зв’язкiв.
Сучасний етап висунув перед нею якiсно новi завдання:

∙ створення сприятливих умов для взаємопроникнення капiталу та iнве-
стицiй;

∙ освiту промислово-фiнансових груп;

∙ розвиток спiльних пiдприємств i транснацiональних компанiй.

У цих умовах трансферне цiноутворення займає одне з найважливiших
мiсць в економiчнiй iнтеграцiї.

Система трансфертних цiн iснує в умовах обмiну товарами i послугами
мiж структурними пiдроздiлами однiєї i тiєї ж компанiї, що дiють у рiзних
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країнах. Тому трансферне цiноутворення пов’язано в основному з ТНК i свi-
товим ринком.

Для України це досить нове i маловивчене явище, яке має важливе те-
оретичне i практичне значення. Трансфернi цiни дуже сильно залежать вiд
економiчного стану країни, змiни курсу валют, iнфляцiї, державного втруча-
ння в економiку, податкової системи, митних зборiв, попиту i пропозицiї на
ринку.

Розробляючи систему трансфертного цiноутворення, передусiм необхiдно
визначити основнi стратегiчнi завдання корпорацiї, оцiнити їх прибутковiсть,
ефективнiсть i рентабельнiсть.

Потiм слiд перейти до вирiшення додаткових завдань:

∙ мiнiмiзацiя загальної величини мит;

∙ зниження впливу нацiональних обмежень фiнансового характеру;

∙ зменшення негативних наслiдкiв, викликаних коливаннями курсiв iно-
земних валют;

∙ змiцнення престижу фiрми за кордоном i т. п.

По-перше, трансферне цiноутворення широко використовується для пере-
розподiлу частини доходiв, що пiдлягають оподаткуванню, мiж дочiрнiми пiд-
приємствами, що функцiонують у країнах з рiзним рiвнем податкових ставок
на прибуток. Завищення трансфертної цiни в постачаннях продукцiї однiєю
компанiєю iншої компанiї дозволить головний фiрмi мiнiмiзувати загальну су-
му податкiв i отримати бiльший прибуток. По-друге, система трансфертних
цiн широко застосовується i для мiнiмiзацiї величини мит: використовується
система гнучких цiн, постачання товарiв i послуг мiж дочiрнiми пiдприєм-
ствами здiйснюється за заниженою трансфертної цiною. По-третє, систему
трансфертних цiн рекомендується використовувати в цiлях зменшення впливу
нацiональних обмежень фiнансового характеру. Це досить переконливо пiд-
твердив фiнансовий криза 1998 р в Росiї. Багато українських об’єднаннь, не
знаючи ролi трансфертних цiн у цьому процесi, зазнали величезних збиткiв.
Уряди країн вдаються до рiзним обмеженням дiяльностi транснацiональних
компанiй:

∙ знижують розмiри готiвки;

∙ забороняють зменшення оподатковуваного прибутку дочiрнiх компанiй,
що припадає на деякi види їх витрат;

∙ манiпулюють валютними курсами;

∙ використовують девальвацiю i т. п.
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У таких ситуацiях головнi компанiї застосовують гнучкi трансфертнi цiни,
якi стимулюють попит, пiдвищують прибутковiсть дочiрнiх пiдприємств. Та-
ким чином, трансфертне цiноутворення на свiтовому ринку є важливим чин-
ником пiдвищення ефективностi виробництва, стимулювання попиту i пропо-
зицiї, отримання прибутку i в цiлому розвитку свiтової економiчної iнтеграцiї.
Як вже зазначалося, вiльної гри з цiнами на свiтовому ринку не iснує. Проте
не можна скидати з рахунку ринок вiльної конкуренцiї, який часто називають
ринком досконалої сучасної конкуренцiї. Досконала конкуренцiя панувала на
свiтовому ринку до кiнця XIX ст., Потiм на змiну їй прийшла монополiстична
конкуренцiя. У сучасних умовах на свiтовому ринку все бiльше проявляється
дiяльнiсть олiгополiстичних структур.

Значний внесок у розвиток експорту забезпечує середнiй i малий бiзнес.
Полiтика стимулювання їх розвитку в Українi в основному орiєнтується на
експортнi виробництва. Причому для цього є об’єктивнi умови. Малому бi-
знесу вiдкривається Європейский ринок, який необхiдно оперативно i цiле-
спрямовано освоювати. Але це можливо лише за умови державної пiдтримки
пiдприємницької дiяльностi:

∙ створення системи фiнансової пiдтримки, розвиток вертикальної iнте-
грацiї малих пiдприємств, створення iнкубаторiв малого бiзнесу, орiєн-
тованого на виробництво конкурентоспроможних на мiжнародних рин-
ках товарiв;

∙ залучення венчурного капiталу для iнвестування в iнновацiйнi проекти
малого бiзнесу.
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1. Мiжнародний маркетинг

Маркетинг — це система економiчних вiдносин пiдприємств i фiрм, яка
заснована на попередньому вивченнi стану та перспектив ринкового попиту,
яка пiдпорядкована завданням вiд успiшної розробки конструкцiї i технологiї
виробництва товару до його доставки покупцевi i подальшого обслуговування.

Часто маркетинг називають «ринкової концепцiєю» управлiння фiрми,
оскiльки основний його принцип є орiєнтування на попит, на випуск товарiв
такої якостi i такої кiлькостi, якi можуть бути проданi на ринку. Одним словом,
маркетинг являє собою ефективнiсть усiх виробничих i збутових заходiв, ана-
лiзу ринку, сегменту товару, визначення характеру упаковки, вибору товарної
марки, фiксування цiни, планування та органiзацiї збуту.

Принципових вiдмiнностей мiж маркетингом внутрiшнiм i мiжнародним
не iснує. Як на нацiональному, так i свiтовому рiвнях використовуються одна-
ковi принципи: вивчаються сегменти ринку, розробляються умовна стратегiя,
рiзнi цiновi програми, якi сприяють бiльш вигiдної реалiзацiї товарiв i по-
слуг. Однак, зважаючи на специфiку зовнiшнього мiжнародного середовища,
маркетингова дiяльнiсть на свiтовому ринку являє собою бiльш складний го-
сподарський механiзм, що обумовлено багатьма факторами:

∙ особливiсть мiжнародної торгiвлi, державне митне регулювання, нетари-
фнi методи втручання в цiноутворення, валютний контроль, проведення
комерцiйних операцiй, специфiка укладання договорiв i т. п.;

∙ мiжнароднi угоди, що регулюють економiчне спiлкування мiж країнами,
мiжнародна торгова практика, дiяльнiсть мiжнародних i регiональних
органiзацiй, що регламентують основнi економiчнi вiдносини у торгiвлi
i цiноутвореннi;
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∙ знання мови країн-експортерiв та iмпортерiв основної продукцiї, соцi-
альних i культурних цiнностей i досягнень, менталiтету нацiї, попиту i
пропозицiї.

Вперше маркетинговi дослiдження з’явилися на початку ХХ ст. в США i
отримали iнтенсивний розвиток в 60–80-х рр. Складнiсть i проблематичнiсть
маркетингової дiяльностi на свiтовому ринку обумовили той факт, що країна,
засновник маркетингу, i її фiрми припускають займатися внутрiшнiм марке-
тингом на нацiональному ринку, а не мiжнародним.

Як зазначає вiдомий американський маркетолог Ф. Котлер, до заняття
мiжнародним маркетингом американськi фiрми спонукають два фактори:

∙ по-перше, їх може пiдштовхнути до цього ослаблення маркетингових
можливостей або змiна кон’юнктури на внутрiшньому ринку;

∙ по-друге, американськi фiрми можуть бути залученi у зовнiшньоторго-
вельну дiяльнiсть зростанням можливостей, якi вiдкриваються для їхнiх
товарiв в iнших країнах.

Не йдучи з внутрiшнього ринку, вони можуть знайти для себе i прива-
бливi зовнiшнi ринки.

У маркетинговiй дiяльностi на свiтовому ринку особливо важливе значе-
ння має надiйнiсть достовiрної та своєчасної iнформацiї про ринок, структуру
i динамiку попиту, смаках i перевагах покупцiв, а також про виробництво та-
ких товарiв, якi вiдповiдають вимогам ринку, тобто, конкурентоспроможних
товарiв i послуг.

Мiжнародний маркетинг пов’язаний з розвитком ТНК та мiжнародної
торгiвлi. В даний час, за пiдрахунками експертiв ООН, у свiтi налiчується
близько 200000 трансакцiйних компанiй, на початку 80-х рокiв їх було всього
10000. Дiяльнiсть ТНК на свiтовому ринку не можна уявити без маркетингу.
На цi цiлi вони витрачають величезнi фiнансовi кошти.

Багато американськi фiрми, займаючись маркетинговою дiяльнiстю,
отримують значну частину доходу з-за кордону (наприклад, «Еxsоn», «Apple»,
«Mcdonald», «Моbile», «IBМ», «Coca-cola» та iн.). Дохiд цих компанiй iз зару-
бiжних фiлiй становить вiд 50% до 75%. Завдяки маркетинговiй дiяльностi, на
американському ринку досить впевнено почувають себе iноземнi ТНК «Ройял
Датч — Шелл», «Брiтiнг петролеум», «Юнiвелер», «Фiлiпс», «Фольксваген»,
«Сiменс», «Таета мото», «Сонi», «Хонда» та iн.

2. Роль i мiсце цiни в маркетинговiй дiяльностi

Використання цiни в якостi засобу маркетингової дiяльностi обумовле-
но рядом обставин:
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∙ По-перше, в умовах вiльної конкуренцiї на свiтовому ринку для реалiза-
цiї пропонувалися однорiднi, практично повнiстю замiннi товари, тому
споживачевi при виборi товарiв нiчого не залишалося робити, як орiєн-
туватися на цiну;

∙ По-друге, попит i пропозицiя в основному залежали вiд цiни, оскiльки
доходи покупцiв були низькi;

∙ По-третє, вiльнi цiни сприяють вивiльненню попиту i пропозицiї, а зна-
чить i макроекономiчному ринковому рiвноваги.

У дослiдженнях багатьох економiстiв, що вивчають проблеми маркетингу,
вiдзначається зростаюча роль цiноутворення в маркетинговiй дiяльностi. Се-
ред дванадцяти маркетингових чинникiв цiна в даний час займає п’яте мiсце.
Визначення цiни є важливiшим нiж впровадження нової технiки, сегментацiї
ринкiв, витрат збуту i т. п.

Цiноутворення займає ключовi позицiї в маркетинговiй стратегiї.
Рiвень цiн на експортнi та iмпортнi товари i послуги надає прямий вплив

на нацiональну та свiтову економiку. Цiни на такi стратегiчнi товари i проду-
кти, як нафта, газ, вугiлля, сталь є базисними.

Вiд рiвня цiн залежить рентабельнiсть i прибуток пiдприємств i фiрм.
Цiни служать сполучною ланкою мiж виробниками i споживачами товарiв i
послуг.

Цiна впливає на структуру виробництва, фiнансову стабiльнiсть i здiйсне-
ння iнвестицiй з розширення виробництва, впровадженню досягнень науково-
технiчного прогресу.

Таким чином, будучи одним з найважливiших елементiв маркетингової
полiтики, цiна i її рiвнi багато в чому визначають кон’юнктуру свiтового ринку
на окремi види товарiв, фiнансовий i економiчний стан фiрми, її прибутковiсть
i рiвень рентабельностi, платоспроможнiсть, лiдерство в конкуренцiї.

Тому вибiр правильної цiнової полiтики фiрми на свiтовому ринку, забез-
печений комплексом державного протекцiонiзму i заснований на оцiнцi прi-
оритетiв його дiяльностi, дозволить бiльш правильно оцiнити кон’юнктуру
ринку, умови збуту i можливостi в досягненнi стратегiчних цiлей.

3. Цiнова стратегiя на свiтовому ринку

Цiнова стратегiя на свiтовому ринку — це вибiр пiдприємством таких
форм i методiв маркетингової дiяльностi, якi змогли б забезпечити стабiль-
не становище фiрми на свiтовому ринку, розширити частку ринку з метою
максимiзацiї прибутку.

Цiнова стратегiя на зовнiшньому ринку має базуватися на правових i
законодавчих актах тiєї країни, куди направляється товар або iнвестицiї. При
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цьому необхiдно враховувати той факт, що на свiтовому ринку бiльш жорс-
тка конкуренцiя i сильнiший контроль за цiнами з боку нацiональних держав,
свiтових та регiональних органiзацiй та об’єднань.

Серед цiнових стратегiй, якi не слiд використовувати на свiтовому ринку,
є наступнi:

∙ демпiнговi цiни i цiноутворення, що веде до порушення встановленого
нормативними актами порядку цiноутворення нацiональних держав;

∙ цiноутворення, яке ставить собi за мету встановити спекулятивнi цiлi.

Проблема встановлення цiни на товари та послуги займає одне з най-
важливiших мiсць у маркетинговiй дiяльностi будь-якої фiрми i пiдприємства,
виходять на свiтову арену. При розробцi маркетингових програм виробництва
i збуту товарiв (який товар, якої якостi i в якiй кiлькостi) постає питання, за
якою цiною продавати його на ринку. Тому цiни i цiноутворення є головними
складовими маркетингової дiяльностi суб’єктiв ринку.

Вибiр стратегiї цiноутворення пiдприємств, що займаються зовнiшньо-
економiчними вiдносинами, заснований на оцiнцi прiоритетiв їхньої дiяльно-
стi. Однак треба мати на увазi суперечливий характер рiзних стратегiй. Так,
якщо прийняти стратегiю на збiльшення частки ринку, то необхiдно посту-
питися цiною на товар i зменшенням доходу. I, навпаки, збiльшення цiни,
згiдно закону попиту i пропозицiї, призведе до скорочення частки ринку. То-
му при виробленнi цiнової стратегiї слiд орiєнтувати дiяльнiсть пiдприємств
на змiшанi її види, для чого необхiдний глибокий аналiз рiзних факторiв, що
впливають на цiлi фiрми-експортера.

За теорiєю вiдомого економiста Е. Гутенберга (функцiя Гутенберга),
складнiсть лiнiї реакцiї збуту на змiну цiни можна представити на рис. 1.

Так, при цiнi 𝑃 частка ринку 𝑄 становить 𝑑 − 𝑑5, iз зростанням цiни
до 𝑃1 частка ринку падає i, вiдповiдно, складе 𝑑1 − 𝑑3, а при цiнi 𝑃2 — частка
ринку буде дорiвнює 𝑑2 − 𝑑3.

Взаємозв’язок цiни i прибутку при фiксованих витратах виробництва
зображена на рис. 2. З ростом цiни (𝑃 ) за iнших рiвних умов, вiдповiдно,
збiльшується прибуток (𝜋).

Таким чином, як на свiтовому, так i на внутрiшньому ринку, цiнова
полiтика переслiдує три основнi цiлi:

∙ забезпечення збуту;

∙ максималiзацiя прибутку;

∙ утримання ринку.

Концепцiя маркетингу мiстить комплекс наступних понять:
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P

P

P

d d1 d2 d3 d4 d5

Рис. 1. Цiна та частка ринку

π

P
π = f(P)

Рис. 2. Взаємозв’язок мiж цiною та прибутком
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∙ що треба продавати, тобто, виробляти те, що можна продати;

∙ де продавати (визначити ринок товарiв);

∙ яким шляхом продавати;

∙ хто потенцiйний покупець.

У зв’язку з цим, перш нiж визначити цiну, слiд глибоко дослiджувати ри-
нок, щоб знати всi умови, що мають значення для успiшної реалiзацiї товару.
Аналiз починається з сегментування ринку, виробництва товарiв i вироблення
цiнової полiтики, вiд якої багато в чому залежить дiяльнiсть фiрми-експортера.

Сегментування ринку — метод вивчення ринку за допомогою розбивки
споживачiв на групи з урахуванням їх потреб i смакiв. Стратегiя базується на
неоднорiдностi покупцiв i попиту як в межах окремого сегмента ринку, так i
на рiзних ринках. Найбiльш важливими ознаками сегментування споживчого
ринку є демографiчнi i соцiальнi. Якщо до сегментiв ринку ставляться товари
виробничого призначення, то в якостi дослiдження можуть бути пiдприємства-
споживачi.

У свiтовiй практицi маркетингової дiяльностi при визначеннi цiни на
товар слiд, перш за все, зробити глибокий аналiз трьох основних факторiв, що
впливають на збут продукцiї:

∙ сам товар — оцiнка вартостi даного товару i конкурентних; взаємоза-
мiннiсть товару iншими товарами; непряма користь товару для покупця;
рiвень платоспроможного попиту на товар i т. п.;

∙ становище пiдприємства — оцiнка загального становища пiдприємства
на ринку; оцiнка конкуренцiї, престижу, фiнансових коштiв, якими во-
лодiє пiдприємство для проведення збуту; загальна структура номенкла-
тури продукцiї; гнучкiсть виробничих i збутових програм;

∙ ринок — аналiз загальної його ємностi; спiввiдношення сил пiдприємства
i його конкурентiв; еластичнiсть попиту; роль оптової торгiвлi i розподiл
ринку мiж конкурентами.

Таким чином, вибiр цiни на товар включає в себе вибiр мети i методiв
цiноутворення; визначення попиту; аналiз витрат i цiн конкурентiв; встанов-
лення остаточної цiни.

Вивчення ринку є не самоцiллю, а необхiдним способом отримання iн-
формацiї для прийняття конкретних рiшень з виробництва i збуту продукцiї.
Сучаснi маркетинговi дослiдження вимагають величезних фiнансових витрат.
Приблизно 22% рiчного обсягу продажiв складають витрати на маркетинг в
американських фiрмах. Наприклад, перша свiтова вiйна коштувала США 9000
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дол. за хвилину. Вiйна у В’єтнамi — 22 000 дол. за хвилину. А одна хвили-
на реклами в телепередачi в загальнонацiональнiй мережi коштує 1 млн дол.
Тим не менше, данi витрати виправданi i прибуток вiд них у значнiй мiрi пе-
рекриває витрати. Найдорожчi ринковi дослiдження рiдко досягають 500000
дол., а неуспiх, наприклад, однiєю з американських фiрм через невiрну оцiнку
отриманих даних вилився у втрату 500 млн дол.

У сучасних умовах особливу роль набуває достовiрна iнформацiя з цiно-
утворення. Вона необхiдна для опрацювання рiзних варiантiв цiнової стратегiї
фiрми. При зборi та обробцi такої iнформацiї пiдприємства-експортери повин-
нi вирiшити наступнi завдання:

∙ вивчити ринок, на якому вони продають товари або реалiзують послуги;

∙ зробити аналiз своєї та iнших галузей, продукцiя яких є прямим конку-
рентом;

∙ врахувати законодавчих актiв нацiональних держав.

Аналiз динамiки та рiвня свiтових цiн необхiдно доповнити оцiнкою
експортних можливостей самої фiрми-експортера, це важливо не тiльки для
розробки цiнової полiтики, а i для розрахункiв конкретних зовнiшньоторго-
вельних цiн.

Основним критерiєм класифiкацiї свiтових цiн є ступiнь свободи вiд
впливу держави при їх визначеннi. На основi цього цiни можна роздiлити на
три групи:

∙ вiльнi — вiльно складаються над ринком досконалої конкуренцiї. Пра-
ктично єдиними продовольчими товарами, якi реалiзуються за вiльними
цiнами, є злаковi, кава, какао i цукор. Цiни на цi продукти не пiддаю-
ться державнiй iнтервенцiї. Держава може впливати на них лише через
кон’юнктуру ринку;

∙ регульованi — складаються пiд впливом попиту та пропозицiї. Однак
держава впливає на них за допомогою непрямих методiв регулювання;

∙ фiксованi — встановлюються державою або свiтовими та регiональними
союзами та органiзацiями.

Цiнова полiтика на свiтовому ринку реалiзується за допомогою встанов-
лення експортної цiни на основi розробки, обґрунтування, взаємної ув’язки
i визначення конкретної її величини. Вiд цього багато в чому залежить ре-
алiзацiя стратегiчних цiлей фiрм-експортерiв: розширення обсягу ринку, вiд-
шкодування витрат i отримання максимального прибутку. Фiрми-експортери
використовують такi методи:
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∙ встановлення цiни товару на основi витрат виробництва;

∙ беззбитковiсть;

∙ визначення цiни з орiєнтацiєю на попит;

∙ встановлення цiни з орiєнтацiєю на рiвень конкуренцiї.

Метод встановлення цiни товару на основi витрат виробництва вiдрi-
зняється вiд iнших методiв своєю простотою. В основу цiни покладенi базовi
витрати на одиницю товару, до яких додається сума, покриває неврахованi
витрати i включає прибуток фiрми. Оскiльки всi витрати подiляються на по-
стiйнi та змiннi, то цiна на товар, як правило, встановлюється тiльки на основi
повних витрат, i зниження її рiвня допускається вкрай рiдко i на нетривалий
час. Мета використання даного методу — отримати вiд продажу оптимальну
виручку.

Однак, незважаючи на свою простоту, вiн має i серйознi недолiки:

∙ не враховує попит на товар, пропозицiю на ринку та конкуренцiю;

∙ вiднесення на собiвартiсть товару постiйних накладних витрат є довiль-
ним, а значить i нереальним, оскiльки не враховуються умови ринку i
обсяг, iгноруються його сегменти.

AC

Q

AC1

AC2

AC3
AC4

Q4Q1 Q2 Q3

AC = f(Q)

Рис. 3. Встановлення цiни на основi витрат виробництва

Фiрма, яка визначає цiну на основi витрат виробництва, перш за все,
повинна розробити конкретну програму щодо їх зниження на одиницю товару:
впровадження у процес виробництва досягнень науково-технiчного прогресу,
наукова органiзацiя працi, економiя на капiталi i працi i т. п.

Визначаючи цiну на основi витрат, пiдприємець-експортер повинен зi-
ставляти структуру витрат з планованим обсягом виробництва i розраховувати
короткостроковi середнi витрати на одиницю продукцiї. Як вiдомо, витрати
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можуть знижуватися при нарощуваннi обсягу випуску продукцiї до певного
рiвня, а далi настає момент, коли вони зростають на одиницю товару (рис. 3).

Розрахунок цiни на основi методу беззбитковостi тiсним чином пов’яза-
ний з методом витрат виробництва. Оскiльки основною метою фiрми є отри-
мання прибутку, то це автоматично означає, що цiна повинна вiдшкодувати
витрати i забезпечити цiльову прибуток в певному обсязi. Широко використо-
вує даний метод на свiтовому ринку вiдома фiрма «Дженерал Моторс». Визна-
чаючи цiну на автомобiлi, корпорацiя закладає в розрахунки норму прибутку
в розмiрi 15–20% на вкладений капiтал.

В основi цього методу лежить побудова графiка беззбитковостi, який
представлений на рис. 4.

прибуток
TRTR,TC

Q

TR1
TC1

Рис. 4. Графiк розрахунку цiни за методу цiльового прибутку

де 𝑇𝐶1 — валовi витрати;
𝐹𝐶 — постiйнi витрати;
𝑇𝑅1 — валовi надходження;
𝑄 — обсяг продажiв.

Оскiльки валовi витрати 𝑇𝐶 мають мiсце навiть у тому випадку, якщо
фiрма нiчого не виробляє, то графiчно вони являють собою пряму, паралельну
осi обсягу продажiв 𝐹𝐶. Валовi витрати ростуть iз зростанням кiлькостi реа-
лiзованої продукцiї, в той час як валовi надходження 𝑇𝑅 будуть збiльшуватися
в мiру продажу одиницi продукцiї, оскiльки вони тiсно пов’язанi з цiною оди-
ницi продукцiї. Якщо фiрма прагне отримати прибуток їй необхiдно продати,
як мiнiмум, 400 одиниць товару.

Застосування методу беззбитковостi при встановленнi цiни вимагає його
чiткого узгодження з прийнятою фiрмою стратегiєю цiноутворення та отрима-
ння прибутку.
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Визначення цiни з орiєнтацiєю на попит, економiсти, як правило, пов’язу-
ють з методом встановлення цiни з орiєнтацiєю на рiвень конкуренцiї на рин-
ку. Цi методи характернi для вiльних свiтових ринкiв, де товари реалiзуються
на торгах, бiржах, аукцiонах, тендерах. Такi цiни встановлюються на багатьох
сировинних ринках, свiтових ринках продовольства, виробiв дорогоцiнних i
напiвкоштовних каменiв, хутра, вовни, чаю, тютюну. За цiнами з орiєнтацiєю
на попит i конкуренцiю реалiзуються машини й устаткування, замовлення на
будiвництво промислових об’єктiв, при видачi замовлень на визначенi роботи
i т. п. Цiни на цiх ринках багато в чому визначаються еластичнiстю попиту.
Взаємозв’язок еластичностi попиту, цiни i сукупної виручки наочно представ-
лена на рис. 5 де 𝑃 — цiна; 𝑄 — кiлькiсть; 𝑃𝑄 — загальна виручка.

|ε| = 1

ε - еластичність 
      попиту

Рис. 5. Еластичнiсть попиту, цiни i сукупної виручки

Таким чином, якщо попит на ринку носить еластичний характер, то при
збiльшеннi цiни загальна виручка падає, а при зменшеннi цiни — зростає. При
одиничному попитi зростання i зниження цiни на товари величину загальної
виручки не змiнюють, в умовах еластичного попиту збiльшення цiни веде
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до збiльшення загальної виручки, зменшення цiни — до зменшення загальної
виручки.

Таким чином, в залежностi вiд попиту та концепцiї цiноутворення слiд
визначати i рiвень цiн.

Реалiзацiя стратегiчних цiлей цiнової полiтики в свiтовiй економiцi в
значнiй мiрi залежить вiд стадiї життєвого циклу товару. При впровадженнi
товару на ринку фiрми, як правило, використовують полiтику «низьких цiн» i
«цiн прориву».

У свiтовiй практицi досить багато прикладiв, коли фiрми на новий то-
вар встановлюють порiвняно низьку цiну, щоб залучити покупцiв i завоювати
велику частку ринку. Використовуючи цiну «прориву», фiрми прагнуть здобу-
ти перемогу в конкурентнiй боротьбi, витiснити з ринку конкуруючi товари.
Зайнявши монопольне становище, фiрма скорочує витрати виробництва i в
мiру їх зменшення продовжує знижувати цiни.

На першому етапi впровадження «низької цiни» або «цiни прориву»
фiрми-експортери жертвують частиною прибутку. Однак, захопивши значну
частку ринку, вони отримують прибуток за рахунок збiльшення обсягу прода-
жiв. Йдучи на зниження доходу на одиницю товару, фiрма отримує бльшую
сукупний прибуток за рахунок збiльшення обсягу реалiзованої продукцiї. У
свою чергу, зростання обсягу продукцiї, що випускається дозволяє фiрмi ско-
рочувати витрати виробництва, збiльшувати прибуток.

Однiєю зi складних проблем у маркетинговiй дiяльностi пiдприємств, що
працюють на експорт, є полiтика встановлення цiн на новий товар-iмiтатор.
Складнiсть її полягають в наступному:

∙ споживач обережний при купiвлi нового товару;

∙ вiдсутня або недостатня iнформацiя про ринок нового товару, його апро-
бацiї покупцями;

∙ труднощi прогнозування майбутньої кон’юнктури ринку i сприйняття
споживачами товарiв-iмiтаторiв.

За даними економiстiв-мiжнародникiв, на ринку споживчих товарiв за-
знає невдачi близько 2/5 новинок, на ринку промислових товарiв — близько
1/5. Приблизно стiльки банкрутств щорiчно вiдбувається i на ринку послуг.
Фiрма, яка планує розробляти новий товар-iмiтатор, стикається, насамперед,
з проблемою його позицiонування за кiлькiстю та цiною. Ф. Котлер видiляє
дев’ять варiантiв кiлькiсно-цiнового позицiонування товарiв-iмiтаторiв. При
цьому зазначає складнiсть даного процесу, пов’язуючи її з невизначенiстю i
ризиком на свiтовому ринку.

У свiтовому цiноутвореннi широко використовується полiтика «зняття
вершкiв», яка пов’язана з продажем товарiв-новинок, захищених патентами.
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Продаж здiйснюється за високими цiнами, якi включають витрати, середню
i монопольний прибуток. Наприклад, фiрма «Дюпон» на свої новинки вста-
новлює найвищi цiни, в розрахунку тiльки на окремi сегменти ринкiв. Через
деякий час вона знижує цiну, тим самим залучаючи потiк нових клiєнтiв.

В даний час стратегiя «зняття вершкiв» отримала досить широке пошире-
ння. Її активно застосовують на монополiстичному ринку, а також на стадiї
«впровадження» життєвого циклу товару. Застосування методу «зняття вер-
шкiв» можливо: по-перше, при високому поточному попитi i великiй кiлькостi
покупцiв; по-друге, при низьких витратах дрiбносерiйного виробництва.

Цiна «зняття вершкiв» має ряд переваг:

∙ дозволяє отримати бiльший прибуток, хоча на початковому етапi витрати
виробництва також високi;

∙ пiдтримує образ високої якостi товару, його iмiджу у покупця;

∙ вiдлякує конкурентiв;

∙ стримує купiвельний попит;

∙ дає можливiсть легко виправляти помилки в цiнi, оскiльки покупцi дуже
чутливi до новинок.

Сучаснi фiрми-експортери використовують i такий метод, як «лiдерство
в цiнах». Наслiдуючи приклад однiєї або декiлькох фiрм, експортер прив’язує
свiй рiвень цiн до руху i рiвню цiн фiрми-лiдера на даному ринку по конкре-
тному товару або укладає з ним угоду. Дана цiнова полiтика дуже привабли-
ва i вигiдна для фiрм, якi слiдують у фарватерi, так як вони не роблять або
не можуть проводити власнi розробки цiнової полiтики. Однак така полiти-
ка надмiрно сковує iнiцiативу пiдприємств. Використання її доцiльно за умов
реалiзацiї однорiдного або стандартизованого продукту.

На свiтовому ринку полiтику «цiнового лiдера» широко застосовують
ТНК, якi займають домiнуюче становище у виробництвi промислових i сiль-
ськогосподарських товарiв.

У свiтовому цiноутвореннi досить часто використовується i полiтика
престижних цiн, яка передбачає продаж товарiв, що володiють унiкальними
властивостями, вiдомої фiрми за високими цiнами i високої якостi.

На свiтовому ринку фiрми-експортери досить успiшно використовують i
полiтику диференцiйованих цiн, яка включає пiльговi та дискримiнацiйнi цiни
в розрахунку на рiзнi сегменти ринку, а також для стимулювання i стримуван-
ня попиту. Застосовуються рiзноманiтних знижки на кiлькiсть, якiсть, сезоннi
знижки, знижки постiйним покупцям i т. п. Данi цiни називають ще дискри-
мiнацiйними, оскiльки здiйснюються вони в рiзних формах i без урахування
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рiзницi у витратах. Встановлюються цi цiни на товари за такими параметра-
ми: з орiєнтацiєю на сегменти ринку; з урахуванням товарiв-субститутiв; з
урахуванням мiсцезнаходження i часу продажу товарiв. Цiнова дискримiнацiя
використовується по вiдношенню до некомпетентним покупцям i до покупцiв,
вкрай зацiкавленим у придбаннi даного товару. Багато в чому данi цiни за-
лежать i вiд полiтики взаємин мiж країнами. Ефективнiсть диференцiйованих
цiн значною мiрою визначається такими факторами, як можливiсть сегмента-
цiї ринку, вiдсутнiсть перепродажу товарiв конкурентам.

Цiни можуть встановлюватися:

∙ у рамках товарного асортименту;

∙ на додатковi товари;

∙ на обов’язковi речi;

∙ на побiчнi продукти виробництва;

∙ за географiчним принципом;

∙ залежно вiд внутрiшньої i зовнiшньої полiтики країни i т. п.

Тiльки глибоко продумана полiтика цiн в комплексi з усiма метода-
ми маркетингової дiяльностi фiрм-експортерiв дозволить ефективно вирiшити
триєдине стратегiчну мету: збiльшувати частки ринку, мiнiмiзувати витрати
виробництва i отримувати максимальний прибуток.

4. Методи внесення комерцiйних поправок

Вiд вибору правильної цiнової полiтики залежить прибуток фiрми, частка
її ринку та iншi виробничi i збутовi показники. У свою чергу, цiнова полiтика
також визначається низкою факторiв:

∙ часом впровадження на ринок нового товару;

∙ обсягом ринку, контрольований фiрмою;

∙ конкуренцiєю на ринку;

∙ якiстю товару;

∙ положенням фiрми у вiдповiднiй галузi;

∙ державним втручанням у цiноутворення.

Однiєю з найважливiших проблем цiноутворення на свiтовому ринку є
змiна ефективностi цiнової полiтики в ходi життєвого циклу товарної марки,
який характеризується тимчасовим поруч обсягiв збуту товарiв певної мар-
ки. Вiн вiдрiзняється вiд бiльш загального поняття життєвого циклу продукту,
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оскiльки цiнова еластичнiсть попиту на продукт визначається прямий ела-
стичнiстю попиту, а еластичнiсть для окремої товарної марки є результатом
прямої i перехресної еластичностi.

Еластичнiсть цiн (рис. 6) визначається вiдсотковим змiною збуту в ре-
зультатi змiни цiни i може порiвнюватися за рiзним маркам товару.

Впровадження Зростання Зрілість Занепад 
жізненного 
циклу

Рис. 6. Цiнова еластичнiсть

На пiдставi емпiричних дослiджень цiнової еластичностi товарiв рiзних
марок економiсти зробили наступнi висновки:

∙ у зростаючих товарних марок норма зростання негативна;

∙ у застарiлих марок — позитивна;

∙ цiнова еластичнiсть на раннiх фазах циклу бiльше, нiж на пiзнiх.

Економiчна комiсiя ООН розробила спецiальну систему визначення фi-
ксуються цiн шляхом ковзання, яка використовується при укладаннi контра-
ктiв на товари, що вимагають тривалого термiну виготовлення, або якi знахо-
дяться пiд впливом таких факторiв, як iнфляцiя, змiна валютних курсiв, або
суттєво змiнюються витрати їх виробництва (наприклад, будiвництво суден,
портiв, пiдприємств, дорiг i т. п.). У цих випадках цiна розраховується на
поставку кожного товару окремо та у визначенi термiни. Остаточна цiна 𝑃1

визначається за формулою:

𝑃1 =

(︂
𝑎+ 𝑏

𝑀1

𝑀0
+ 𝑐

𝑆1

𝑆0

)︂
,

де 𝑃0 — базисна цiна, встановлена на момент пiдписання контракту;
𝑀1 — середня (арифметична або зважена) цiна (iндекс цiни)
на сировину та матерiали;
𝑀0 — цiна (iндекс цiни) на сировину i матерiали на момент пiдписання
контракту;
𝑆1 — середня (арифметична або зважена) зарплата (iндекс зарплати);
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𝑆0 — зарплата (iндекс зарплати) на момент пiдписання контракту;
а, 𝑏, с — коефiцiєнти питомої ваги елементiв цiни.

При розрахунках i встановленнi свiтової цiни на товар або послугу ва-
жливе значення мають рiзного роду комерцiйнi поправки:

∙ на вторгувування;

∙ на термiн поставки;

∙ на дату конкурентного матерiалу;

∙ на серiйнiсть;

∙ на умови платежу.

Поправка на вторгувування. Використовуючи цiнову iнформацiю про
базисної цiни на певний товар, при угодах купiвлi-продажу можливе засто-
сування рiзного роду знижок. Якщо цiна пропозицiї 120 умовних грошових
одиниць, а знижка — 10%, то цiна в контрактi складе 108 умовних грошо-
вих одиниць. Проблема полягає в тому, як визначити величину знижок, якi
залежать вiд численних факторiв.

Поправка на дату поставки. Пов’язана з часовими перiодами, вiдведени-
ми на поставку або виробництво товарiв. Застосовується в умовах мiнливої
ситуацiї на ринку: зростання iнфляцiї та вiдсоткових ставок кредитiв; знецi-
нення нацiональної валюти; зростання заробiтної плати i т. п. Для розрахунку
цiни товару можна використовувати формулу:

𝑃𝑑𝑐 = 𝑃𝑑𝑖 ·
𝐾𝑐

𝑑𝑐

𝐾𝑐
𝑑𝑖

,

де 𝑃𝑑𝑐 — цiна товару на дату укладання угоди;
𝑃𝑑𝑖 — цiна товару на дату отриманої iнформацiї;
𝐾𝑐

𝑑𝑐 — iндекс цiни товару на дату укладання угоди;
𝐾𝑐

𝑑𝑖 — iндекс цiн товару на дату наявної iнформацiї.

Поправки на серiйнiсть. Пов’язана з використанням у процесi виробни-
цтва та збуту товарiв досягнень науково-технiчного прогресу, що викликає
зниження витрат на одиницю товару.

Поправка на умови платежу. Застосовується до платежу готiвкою за до-
помогою дисконтування. Для цього кожен кредитний платiж множиться на
коефiцiєнт дисконтування 𝐾𝑑, який можна визначити за такою формулою:
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𝐾𝑑 =
1

(1 + 𝑖)𝑛
,

де 𝑖 — вiдсотки, пiд якi дан кредит;
𝑛 — число рокiв, через яке виробляються платежi пiсля укладення угоди.

Iснує безлiч та iнших поправок при встановленнi цiни на конкретнi товари.
Важливо в кожному випадку вмiло використовувати їх, оскiльки вiд цього ба-
гато в чому залежить обсяг реалiзацiї товарiв i послуг, частка ринку, а значить
i прибуток фiрми-експортера.
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1. Мiжнароднi економiчнi органiзацiї, їх цiлi та завдання

За даними ООН система мiжнародних органiзацiй налiчує бiльше 4000 ор-
ганiзацiй, з яких 300 — мiжурядовi. Бiльше 100 мiжнародних органiзацiй ма-
ють безпосереднє вiдношення до питань економiчного регулювання цiн, яке
в основному стосується визначення свiтової економiчної полiтики, цiн, тари-
фних i податкових параметрiв, процентних ставок, валютних курсiв, демпiнг i
т. п.

Мiжнароднi економiчнi органiзацiї — це iнститут багатостороннiх мiждер-
жавних вiдносин спiвробiтництва, заснований на узгоджених його учасниками
цiлях i має для координацiї своєї дiяльностi постiйнi органи i координацiйнi
ради.

Класифiкацiя мiжнародних органiзацiй представлена на основi характеру
виконуваних ними функцiй. Хоча до даної проблеми немає однозначних пiд-
ходiв, бiльш правомiрною є класифiкацiя за наступними критерiями:

∙ Характеру членства i юридичною природою;

∙ Колу учасникiв;

∙ Колу компетенцiї;

∙ Характером повноважень;

∙ Умовам участi у членствi.
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Деякi дослiдники пiдроздiляють мiжнароднi органiзацiї на основi функцiо-
нальних ознак:

∙ Консультативнi групи країн;

∙ Унiверсальнi мiжнароднi органiзацiї;

∙ Регiональнi мiжнароднi органiзацiї;

∙ Банкiвськi мiжнароднi органiзацiї.

Цiлi i завдання мiжнародних органiзацiй визначаються тими функцiями,
якi на них покладають країни-учасники.

До мiжнародних органiзацiй, якi мають пряме вiдношення до свiтових цiн,
вiдносяться: Свiтова органiзацiя торгiвлi, Мiжнародний валютний фонд, Єв-
ропейський Союз, Органiзацiя країн-експортерiв нафти (ОПЕК) та iн.

Цiни на товари та послуги на свiтовому ринку перебувають пiд пильною
увагою не тiльки нацiональних держав, а й таких мiжнародних органiзацiй, як
СОТ, МВФ, МБРР, МАР, МАГАТЕ та рiзного роду союзiв. Тому для експорте-
рiв дуже важливо знати механiзм свiтового цiноутворення, умови та правила
свiтової торгiвлi.

2. Свiтова органiзацiя торгiвлi (СОТ), її функцiї i роль у
свiтовому цiноутвореннi

У цiноутвореннi на свiтовому ринку особлива роль належить Свiтової ор-
ганiзацiї торгiвлi, яка виступила спадкоємицею дiючої з 1947 р Генеральної
угоди з тарифiв i торгiвлi (ГАТТ) i почала свою дiяльнiсть з 1 сiчня 1995 го-
ловними завданням даної органiзацiї є регулювання торгово-полiтичних вiдно-
син учасникiв органiзацiї у сферi свiтової торгiвлi на базi угод Уругвайського
раунду; вона служить органiзацiйно-правовоюосновою сучасної системи мiж-
народної торгiвлi.

В даний час повноправними учасниками СОТ є 137 держав;близько 30 —
мають статус спостерiгача i знаходяться нарiзних стадiях приєднання до неї.
Статус спостерiгача СОТ мають також понад 60 мiжнародних органiзацiй, у
тому числi МВФ, МБРР, ФАО, ВОIВ, ОЕСР, рiзнi пiдроздiли ООН, регiональнi
угруповання, товарнi асоцiацiї i т. п.

Про значення i ролi СОТ у свiтових господарських зв’язках i розвитку
свiтової торгiвлi говорять наступнi данi: на частку країн-членiв органiзацiї
припадає близько 92% свiтового товарообiгу i 95% — торгiвлi комерцiйними
послугами. За пiвстолiття в результатi домовленостей, досягнутих країнами-
членами органiзацiї в ходi восьми раундiв багатостороннiх переговорiв, рiвень
тарифiв у середньому знизився майже в десять разiв, а середньозважений та-
риф на промисловi товари в розвинених країнах склав близько 4%.
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СОТ, будучи постiйно дiючою органiзацiєю, виконує наступнi завдання:

∙ Наглядає за виконанням багатостороннiх торговельних угод;

∙ Проводить багатостороннi торговельнi переговори;

∙ Сприяє вирiшенню торговельних суперечок;

∙ Контролює розвиток мiжнародної торгiвлi та торговельної полiтики;

∙ Надає технiчну допомогу при навчаннi персоналу;

∙ Спiвпрацює з мiжнародними органiзацiями з питань торговельної полi-
тики.

Особливе значення СОТ надає регулюванню свiтових цiн на товари, послу-
ги та iнтелектуальну власнiсть за рахунок тарифних, нетарифних та рамкових
угод. Тiльки в процесi функцiонування ГАТТ (1947–1994 рр.) Було здiйснено
вiсiм раундiв торгових переговорiв, предметом яких були тарифнi, нетарифнi
та антидемпiнговi заходи щодо зниження митних тарифiв i усуненню iнших
перешкод у мiжнароднiй торгiвлi. У результатi тарифне обкладання знизилося
з 35 до 6%. На останньому Уругвайському раундi переговорiв у рамках СОТ
країни домовилися знизити тарифи на 120 видiв товарiв, тарифи на промисло-
вi товари зменшилися з 6,3 до 3,8% (на 40%), а режим безмитного ввезення
товарiв i послуг в країни, що розвиваються збiльшився з 30 до 44%. Понад
40% iмпорту товарiв були звiльненi вiд мит (фармацевтичне, будiвельне, сiль-
ськогосподарське i медичне обладнання; сталь, меблi, лiс, папiр, iграшки i т.
п.).

Важливе значення для свiтового цiноутворення мало угода по сiльського-
сподарськiй продукцiї, яке передбачає тарифiкацiю всiх нетарифних бар’єрiв
на сiльськогосподарську продукцiю, що обмежують її доступ на внутрiшнi
ринки. Згiдно угоди, передбачається велике зниження тарифних ставок, а та-
кож використання «пов’язаних» тарифiв.

Одним з досягнень Уругвайського раунду є домовленiсть про збiльшення
кiлькостi «пов’язаних» iмпортних тарифiв (сторона приймає зобов’язання не
збiльшувати ставку iмпортного тарифу понад встановлену межу). В даний час
торгiвля сiльськогосподарською продукцiєю на свiтовому ринку здiйснюється
по «пов’язаним» тарифами: 99% — у країнах, що розвиваються, 73% — в роз-
винених i 98% — в країнах з перехiдною економiкою.

Крiм тарифної полiтики СОТ надає важливого значення полiтицi за пода-
нням всiма країнами-учасниками режиму найбiльшого сприяння. Це означає,
що якщо iноземний товар реалiзується на внутрiшньому ринку країни, до ньо-
го пред’являються однаковi податки, технiчнi, санiтарно-гiгiєнiчнi вимоги, як
i на нацiональнi товари.
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У той же час правилами СОТ передбачено широкий арсенал заходiв щодо
захисту внутрiшнього ринку:

∙ Тимчасове обмеження iмпорту певного товару у випадку, якщо його мас-
штаби наносять або загрожують завдати серйозної шкоди нацiональним
товаровиробникам;

∙ Антидемпiнговi, компенсацiйнi та захиснi мита.

Необхiдно вiдзначити, що розвиненi країни широко використовують захи-
снi заходи. Так, в 1950–1993 рр. вони вводилися 151 разiв в 23 країнах свiту, в
тому числi 22 рази використовувалися США. Розслiдування за звинуваченням
iнших країн у демпiнгу тiльки в 1993–1994 рр. проводилося 812 разiв, у тому
числi в США — 262 рази.

Сприяючи конкуренцiї, СОТ передбачає санкцiї, застосовуванi до експор-
терам i країнам, якi користуються несправедливими методами торгiвлi, осо-
бливо за демпiнговими цiнами i експортних субсидiй. Кодекс по субсидiях,
прийнятий СОТ, забороняє пряме субсидування. Однак багато країн широко
використовують як iмпортне, так i експортне субсидування.

Захистi нацiональних виробникiв служить експортне субсидування. Однак
воно, як i iмпортне, може мати зворотну реакцiю: внутрiшнi цiни на iмпортнi
товари можуть рiзко знизитися в результатi падiння цiни на них на свiтовому
ринку. Таке явище в економiчнiй лiтературi називається парадоксом Метцлера.

Таким чином, полiтика СОТ сприяє лiбералiзацiї в мiжнароднiй торгiвлi,
обмеження дискримiнацiї та сприяє розвитку конкуренцiї на свiтовому ринку,
що сприяє зниженню рiвня цiн товарiв i послуг, що реалiзуються у свiтовiй
торгiвлi.

Поряд зi Свiтовою органiзацiєю торгiвлi в свiтовому цiноутвореннi важли-
ву роль вiдiграють мiжнароднi кредитно-фiнансовi iнститути, серед яких осо-
бливе мiсце займають спецiалiзованi установи ООН (МБРР, МФК, МАР, БАГI,
МВФ) i мiжнароднi органiзацiї регiонального характеру — регiональнi банки
розвитку (ЄББР, АзБР, МАБР, АФЕ та iн.).

3. Втручання Мiжнародного валютного фонду в
цiноутворення

Мiжнародний валютний фонд — це мiжурядова органiзацiя, що здiйснює
мiжнародне валютно-кредитне регулювання. МВФ, як i МБРР, був створений
на основi Бретон-Вудської угоди 1944 р. Перед ними ставилася задача забезпе-
чення консультацiй i спiвпрацi мiж країнами-членами з мiжнародних проблем
регулювання та координацiї валютно-фiнасової дiяльностi. МБРР заснований
як постiйно дiючий орган, який забезпечує створення сприятливих умов для
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капiталовкладень, стимулювання мiжнародних потокiв довгострокових iнве-
стицiй, сприяння реконструкцiї i розвитку економiки країн-членiв i т. п.

Дiяльнiсть МБРР i МВФ тiсно взаємопов’язана:

∙ узгодження дiй;

∙ обмiн iнформацiєю;

∙ розробка спiльних програм;

∙ створення об’єднаних структур, спiльних комiтетiв i т. д.

МВФ та iншi мiжнароднi фiнансово-кредитнi установи використовують
прямi i непрямi методи втручання у свiтове цiноутворення. МВФ встанов-
лює конкретнi процентнi ставки, за певною цiною продає свої золотовалютнi
резерви, тобто прямо регулює цiни на валюту, золото та цiннi папери. Що
стосується непрямих методiв, то тут необхiдно зазначити вплив мiжнародних
iнститутiв на iнфляцiю i курси валют, казначейських кредитiв, процентних
ставок, вiд яких залежать цiни на експортованi та iмпортованi товари i по-
слуги. Кредити надаються на умовах, що припускають виконання зобов’язань
у внутрiшнiй економiчнiй полiтицi (скорочення бюджетного дефiциту, iнфля-
цiї, державного боргу строком на один–три роки i т. п.). В основу механiзму
кредитного обiгу в МВФ покладенi операцiї своп.

Основними функцiями МВФ є:

∙ Нагляд за валютними курсами i макроекономiчною полiтикою країн-
членiв, розвитком мiжнародної економiки в цiлому;

∙ Надання тимчасової фiнансової допомоги країнам, що зазнають трудно-
щi з погашенням своїх мiжнародних боргiв в результатi незбалансовано-
стi платiжних балансiв;

∙ Технiчна допомога урядам країн-членiв МВФ в областi державних фi-
нансiв, статистики, банкiвського регулювання i платiжного балансу.

У вiдповiдностi з основними цiлями, функцiями i принципами, МВФ на-
дає особливого значення стабiлiзацiї валютних курсiв нацiональних валют i
платiжних балансiв. Коливання курсiв валют роблять iстотний вплив на еко-
номiчний розвиток окремих країн i, особливо, на iнфляцiю. Зростання свiто-
вих цiн на нафту в 1973–1974, 1979–1980, 1998–1999 рр. привiв до сплеску
iнфляцiї практично по всьому свiту. З iншого боку, зростання цiн на товари та
послуги зробив iстотний вплив на курси нацiональних валют.

Сприяючи змiнi номiнального валютного курсу за допомогою адмiнiстра-
тивних i фiнансових методiв, МВФ тим самим впливає на рiвень свiтових
цiн. Стабiлiзуючи валютнi курси нацiональних валют, вiн створює об’єктивнi
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умови для зниження свiтових цiн на товари та послуги забезпечує зростання
обсягiв свiтової торгiвлi, оскiльки при ревальвацiї валютного курсу цiни на
iмпортнi товари, вираженi в нацiональнiй валютi, знижуються, а iмпорт збiль-
шується. I навпаки, девальвацiя курсу нацiональної валюти призводить до зни-
ження цiн нацiональних товарiв на свiтовому ринку. Одночасно дешевшають
нацiональнi активи та цiннi папери, в результатi чого вони стають бiльш при-
вабливими для iноземних iнвесторiв.

Змiна свiтових цiн призводить до iнфляцiї нацiональної валюти. МВФ, при
визначеннi розмiрiв траншей тiєї чи iншої країни, пов’язує їх з конкретними
зобов’язаннями щодо стабiлiзацiї макроекономiчних дисбалансiв, в тому числi
i щодо зниження iнфляцiї. Зростання цiн в чому залежить вiд грошового обiгу
та iнфляцiї, оскiльки сама iнфляцiя може бути представлена як знецiнення
грошей. До факторiв, що впливає на зростання цiн i зухвалим iнфляцiйне
знецiнення грошей, вiдносяться:

∙ монополiзацiя економiки;

∙ функцiонування кредитно-грошової системи;

∙ дефiцит державного бюджету.

Оскiльки МВФ виконує три основнi функцiї (нагляд, фiнансова допомога та
технiчне сприяння), то кожна з них має пряме вiдношення до свiтового цiно-
утворенню.

Здiйснення МВФ функцiї нагляду означає жорстке спостереження за ва-
лютними курсами країн-учасникiв фонду з метою своєчасного виявлення по-
тенцiйно небезпечних макроекономiчних дисбалансiв. Встановлення твердого
валютного курсу можливе при постiйних внутрiшнiх цiнах, тому i паритет ку-
пiвельної спроможностi валют передбачає рiвнiсть купiвельної спроможностi
рiзних нацiональних грошових одиниць при незмiнному рiвнi цiн у кожнiй
з країн. Заходи, що вживаються МВФ щодо стабiлiзацiї нацiональних валют,
означають стабiлiзацiю експортних та iмпортних цiн на свiтовому ринку.

Дуже важливу роль у свiтовому цiноутвореннi вiдiграє фiнансова допомо-
га, що надається МВФ за рахунок власних ресурсiв, яка використовується в
iнтересах пiдтримки платiжного балансу країни. Стабiлiзацiя платiжних ба-
лансiв в прямому сенсi позначається на свiтових цiнах, стимулюючи попит
на iмпортнi товари. З 1988 р МВФ надає своїм членам спецiальнi кредити,
призначенi на лiквiдацiю стихiйних лих або рiзкого зростання на свiтовому
ринку цiн на зерно i т. п. Кредити надаються у формi продажу Фондом iно-
земної валюти на нацiональну, а їх повернення — у формi викупу країною-
позичальником нацiональної валюти на iноземну.
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4. Комплекс принципiв i правил ООН

Важливе значення у свiтовому цiноутвореннi має Комплекс принципiв i
правил обмежувальною дiловою практики (ОДП), схвалений Генеральною
Асамблеєю ООН в резолюцiї 35/63 вiд 5 грудня 1980. Даний Комплекс ви-
значає обов’язки окремих країн з розробки законодавств, забезпечених адмi-
нiстративної та судової захистом актiв ОДП, в iнтересах розвитку мiжнародної
торгiвлi.

Пiд обмежувальною дiловою практикою слiд розумiти поведiнку або дiї
окремих фiрм або форми i методи господарської взаємодiї групи фiрм, якi
зловживають своїм панiвним або домiнуючим становищем на ринку, обмежу-
ють конкуренцiю, не допускають на ринок стороннi фiрми, використовуючи
при цьому рiзнi форми i методи.

Основними цiлями i завданнями Комплексу принципiв i правил є:

∙ ОДП не повинна перешкоджати здiйсненню переваг, якi випливають з
лiбералiзацiї торговельного обмiну, митних нетарифних обмежень;

∙ Пiдвищення ефективностi мiжнародної торгiвлi шляхом створення, за-
охочення захисту конкуренцiї, контролю за концентрацiєю капiталу i
нарощування економiчної могутностi фiрм, заохочення нововведень та
iнновацiй;

∙ Лiквiдацiя монополiзму у мiжнароднiй торгiвлi;

∙ Встановлення справедливого контролю за ОДП на свiтовому ринку.

Особливе значення ОДП надає проблемi використання цiноутворення в
мiжнароднiй торгiвлi.

Правилами забороняється:

∙ Зловживання дiями, що завдають шкоду конкурентам (використання цiн
нижче прейскурантних з метою усунення конкурентiв);

∙ Фiксацiя цiн або якостi, а також дискримiнацiйнi умови продажу та за-
купiвлi товарiв i послуг, включаючи способи фiксацiї цiн в угодах мiж
фiлiями ТНК, коли вони платять завищену або занижену цiни, а також
використовують такi цiни в угодах мiж пiдприємствами, якi не є фiлiями
однiєї ТНК;

∙ Встановлення цiн, за якими експортованi товари можуть бути перепро-
данi в країнi-iмпортерi.

Таким чином, ОДП базується в основному на цiноутворюючих факторах,
що надає однаковий справедливий пiдхiд у мiжнароднiй торгiвлi всiм її уча-
сникам.
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У сучасних умовах на свiтовому ринку особливу роль вiдiграють також
регiональнi угруповання та спiлки. Практика i їхнiй досвiд у регулюваннi цiн
має важливе значення в розвитку цiнових вiдносин країн.

5. Регулювання цiн в Європейському Союзi

Однiєю з найбiльш розвинених у свiтi iнтеграцiйних угруповань виступає
Європейський Союз. Його членство постiйно розширюється. Становлення ЄС
займає досить тривалий перiод: другу половину ХХ ст. На основi створених в
50-i роки трьох iнтеграцiйних спiвтовариств — Європейського об’єднання ву-
гiлля i сталi, Європейського спiвтовариства з атомної енергiї та Європейсько-
го економiчного спiвтовариства, ЄС пройшов у своєму розвитку всi основнi
етапи iнтеграцiйного процесу. Вищим досягненням є створення єдиного вну-
трiшнього ринку i єдиної валюти (євро).

В даний час в ЄС лiквiдованi всi тарифнi i нетарифнi обмеження у взаємнiй
торгiвлi товарами i послугами, усуненi перешкоди на шляху руху капiталiв i
робочої сили. У країнах ЄС уведене взаємне визнання фiнансових лiцензiй,
дипломiв фахiвцiв, лiквiдованi нацiональнi обмеження iмпорту промислових
товарiв iз третiх країн, вiдкритi ринки державних закупiвель для фiрм країн
членiв союзу, введенi мiнiмальнi технiчнi вимоги до стандартiв. Розрахунки
мiж країнами здiйснюються на основi єдиної валюти (євро).

Цiни в ЄС регулюються за допомогою прямого i непрямого втручання.
Практично, створений такий механiзм цiноутворення, який сприяє вирiшен-
ню основних проблем економiчної iнтеграцiї: функцiонування єдиного вну-
трiшнього ринку, єдиного економiчного, валютного та митного союзiв.

У країнах союзу особливе значення надається координацiї дiяльностi у
сiльськогосподарському виробництвi. Узгодження аграрної полiтики дозволи-
ло країнам ЄС продавати свою сiльськогосподарську продукцiю за цiнами,
що значно перевищують середнi свiтовi (у деяких випадках на 30-40%). Заку-
пiвля сiльськогосподарської продукцiї здiйснюється тiльки у фермерiв союзу.
Велика робота проводиться щодо стримування надвиробництва i пiдтримцi
нацiональних фермерiв.

Сутнiсть єдиної сiльськогосподарської полiтики країн ЄС полягає в узго-
джених дiях щодо забезпечення поставок сiльськогосподарської продукцiї за
стабiльними цiнами, пiдвищенню ефективностi сiльськогосподарського виро-
бництва.

В ЄС запроваджено програми пiдтримки рiвня цiн на бiльшiсть сiльського-
сподарських продуктiв (молочнi, м’яснi продукти, бройлерiв, цукор, пшениця,
вино та iн.). Наприклад, пiдтримка рiвня цiн на масло показана на рис. 1.

Якщо уявити, що на захiдноєвропейських ринках вiдсутня програма пiд-
тримки рiвня цiн на молочнi продукти, то на вiльному ринку нацiональним
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фермерам довелося б конкурувати з iмпортерами масла з багатьох країн, якi
реалiзують свою продукцiю за низькими свiтовими цiнами PW. В даному ви-
падку iмпорт ЄС склав би величину АВ.

З метою пiдтримки мiсцевих фермерiв держави ЄС створили спецiальнi
фонди для закупiвлi масла за цiнами, вищими за свiтовi. Тим самим вони
стимулюють внутрiшнiй попит на експорт даного продукту на свiтовий ринок.
У результатi країни ЄС з iмпортерiв масла перетворилися на його експортерiв.

Для регулювання внутрiшнiх цiн на Європейському ринку ЄС застосовує
антидемпiнговi заходи, вводячи антидемпiнговi мита. Останнi встановлюю-
ться тодi, коли експортнi товари продаються за заниженими цiнами або нижче
«нормальної цiни», а також при нанесеннi збиткiв виробництву товару в краї-
нах ЄС. Ставки антидемпiнгових мит фiксуються наступними способами:

P

Q

підтримувана 
ціна

ціна світового ринку 

масло, що закуповується 
офіційними органами

Рис. 1. Пiдтримка цiн на олiю в країнах ЄС

∙ У вiдсотках (вiд експортної цiни товару на кордонi ЄС до сплати мита);

∙ В євро (за одиницю товару на певний перiод часу);

∙ У виглядi рiзницi мiж експортною цiною на кордонi ЄС i встановленою
Комiсiєю ЄС «нормальною цiною» товару.

Антидемпiнговi мита вводяться на строк до п’яти рокiв i вiдiграють важли-
ву роль у цiноутвореннi в рамках ЄС. Вони стимулюють експорт нацiональних
виробникiв у вивезеннi своєї продукцiї на свiтовий ринок.



10

У регулюваннi цiн важливе значення має антидемпiнгове законодавство
на iмпорт товарiв до країн ЄС. На багато сировинних товарiв встановлений
безмитний iмпорт.

6. ОПЕК i цiни на нафту

У свiтовому цiноутвореннi важливу роль вiдiграють мiжурядовi органiзацiї
країн-виробникiв i експортерiв сировини, якi виступають в якостi противаги
iснуючiй системi органiзацiї споживачiв на свiтових ринках факторiв виро-
бництва. Свiй бурхливий розвиток данi органiзацiї отримали в 60-х роках ХХ
ст. Вони створювалися по iнiцiативи країн, що постачають на свiтовий ринок
сировиннi товари i переслiдували наступнi цiлi:

∙ Змiцнення нацiонального контролю над природними ресурсами;

∙ Стабiлiзацiя цiн на свiтових сировинних ринках.

В даний час країни, що входять в товарнi асоцiацiї, виробляють близь-
ко 20% загального обсягу свiтового експорту, а питома вага їх у поставках
тiльки промислової сировини i продовольства становить приблизно 55% на
свiтовому ринку. По окремих сировинним товарам вони займають у виробни-
цтвi та експортi товарiв домiнуюче становище — вiд 80 до 90%. Так, питома
вага Органiзацiї країн-експортерiв нафти (ОПЕК) у виробництвi та реалiзацiї
на свiтовому ринку нафти становить, вiдповiдно, 50 i 80%; Асоцiацiя країн-
виробникiв олова (АТПК) — 90%; коксове спiвтовариство країн-виробникiв
натурального каучуку (АНРПК) — 90%; Азiатське спiвтовариство по перцю
(ЕППК) — 80%.

Незважаючи на величезну кiлькiсть мiждержавних асоцiацiй, реальний
вплив на свiтове цiноутворення надає невелике число органiзацiй. Серед них
країни-члени ОПЕК.

Органiзацiя країн-експортерiв нафти (ОПЕК, вiд англ. Organization of
Petroleum Exporting Counties) створена в 1960 р. на конференцiї в Багдадi.
Її засновниками з’явилися шiсть країн: Венесуела, Iран, Iрак, Кувейт, Лiвiя,
Саудiвська Аравiя.

Надалi до складу ОПЕК увiйшли країни, нафтовидобувнi i експортують
нафту на свiтовий ринок, — Алжир, Габон, Iндонезiя, Катар, Нiгерiя, ОАЕ.

Економiчне пiднесення ОПЕК почався пiсля десятирiчного iснування ор-
ганiзацiї. Це сталося на початку 70-х рокiв, коли мiждержавний картель висту-
пив iнiцiатором перегляду у бiк пiдвищення як рiвня офiцiйних цiн на нафту,
так i частки прибуткiв.

У подальшому цi вимоги висувалися i реалiзовувалися неодноразово,
оскiльки вони вiдповiдали основним цiлям органiзацiї.

Основнi економiчнi цiлi ОПЕК:
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∙ Координацiя та унiфiкацiя нафтової полiтики країн-членiв;

∙ Визначення найбiльш ефективних та iндивiдуальних засобiв захисту їх
iнтересiв;

∙ Використання необхiдних засобiв i способiв забезпечення стабiльностi
цiн на свiтовому ринку нафти;

∙ Забезпечення стiйкостi доходiв країн-виробникiв нафти;

∙ Отримання справедливих доходiв вiд iнвестицiй у виробництво нафти;

∙ Спiвпрацю з країнами-нечленами ОПЕК з метою реалiзацiї iнiцiатив що-
до стабiлiзацiї свiтового ринку нафти.

ОПЕК переслiдує не тiльки економiчнi, але й полiтичнi цiлi, а також цiлi з
охорони навколишнього середовища.

Країни ОПЕК виробили досить чiткий механiзм контролю за цiною i ви-
добутком нафти. Будь-яке зниження її цiни на свiтовому ринку, як правило,
супроводжується зменшенням її видобутку. У результатi попит на нафту зро-
стає, а значить i зростає цiна. Про ув’язцi полiтики цiн, витрат i прибутку у
картелi ОПЕК можна простежити на рис. 2.

Крива граничних витрат
(яка дорівнює кривій пропозиції
в умовах конкуренції)

Максимальний
 монопольний
    прибуток

Р

Експорт нафти,
млн. барелів на добу    крива

граничного
   доходу 

крива попиту

Рис. 2. Взаємозв’язок цiни, витрат i прибутку у картелi ОПЕК

Витрати видобутку нафти в країнах ОПЕК iстотно вiдрiзняються вiд витрат
в iнших нафтовидобувних країнах. Наприклад, на початку 2002 р. вартiсть ви-
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добутку одного бареля нафти в Саудiвськiй Аравiї дорiвнювала всього 1 дол.,
У той час як по всьому свiту вона становила приблизно 10 дол. У цей час свi-
това цiна за барель нафти перебувала на рiвнi 18,5 дол. Країни-члени ОПЕК,
якi добувають 40% свiтової нафти i експортують на свiтовий ринок понад 50%,
як монополiсти можуть диктувати свiтову цiну. Зменшуючи видобуток нафти
з 50 до 30 млн. барелiв на добу (див. рис. 2), Вони збiльшують цiну з 20 до
50 дол., забезпечуючи собi колишнiй обсяг прибутку. Манiпулюючи цiною на
нафту в бiк зниження, країни-члени ОПЕК збiльшують попит, а значить i про-
даж нафти, оскiльки крива їх граничних витрат не перевищує рубiж в 5 дол.
за барель. Головною проблемою для цих країн є наступна: при якому розривi
мiж сумарною валютною виручкою вiд експорту нафти i сумарними витрата-
ми видобутку нафти, можна отримати максимальний монопольний прибуток?
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1. Мiжнародна торгiвля: сутнiсть, теорiї

Цiноутворення на свiтовому ринку пов’язано з мiжнародною торгiвлею.
Мiжнародна торгiвля являє собою сферу мiжнародних товарно-грошових

вiдносин, заснованих на купiвлi-продажу товарiв i послуг мiж країнами.
Мiжнародна торгiвля є найважливiшим засобом розвитку спецiалiзацiї,

пiдвищення продуктивностi працi, ефективного використання ресурсiв, при-
скорення науково-технiчного прогресу i забезпечення економiчного зростання
за рахунок ефекту масштабу.

В основi мiжнародної торгiвлi лежать двi основнi причини:

∙ Країни iстотно вiдрiзняються один вiд одного за своєю економiчною за-
безпеченостi. Природнi, людськi, iнвестицiйнi ресурси вкрай не рiвно-
мiрно розподiляються мiж ними;

∙ Ефективне виробництво товарiв потребує вирiшення проблеми викори-
стання рiзних технологiй чи комбiнацiй ресурсiв: рацiональне веден-
ня господарства, споживання певної кiлькостi обмеженого ресурсу для
одержання найбiльшого сукупного обсягу виробництва, щоб будь-який
конкретний товар вироблявся в країнi, що має порiвняльнi переваги.

В економiчнiй лiтературi є чимало рiзних теорiй оцiнки ефективностi свi-
тової торгiвлi:

∙ меркантилiстична;

∙ абсолютних переваг;
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∙ порiвняльних переваг;

∙ взаємного попиту;

∙ спiввiдношення факторiв виробництва.

Меркантилiстична теорiя виникла на етапi розкладу феодального ладу i
становлення капiталiзму. Вона пов’язана з товарним характером виробництва,
з купiвлею i продажем. Представники школи Т. Ман, Ш. Давенант, В. Петтi
дотримувалися статистичних поглядiв на свiт, який з їх точки зору розпоря-
дженнi лише обмеженими багатствами, тому одна країна могла збагатитися
лише за рахунок iншої країни, а, отже, основою багатства могла бути тiльки
торгiвля. Заслуга меркантилiстiв полягає в тому, що вони вперше пiдкреслили
значущiсть мiжнародної торгiвлi, звернули увагу на необхiднiсть державного
втручання, описали торговельне сальдо, показали пряму взаємозв’язок зовнi-
шньої торгiвлi з внутрiшньоекономiчних розвитком країни.

«Лессе-фер» - школа, яка послiдовно переслiдувала полiтику державного
невтручання в економiку i свободи конкуренцiї. Її родоначальником був вiдо-
мий економiст А. Смiт, який бачив у мiжнароднiй процесi торгiвлi не придба-
ння золота, а розвиток виробництва за рахунок подiлу працi та її кооперацiї.

Теорiя абсолютних переваг базується на витратах виробництва експортних
товарiв. Її сутнiсть полягає в наступному: країни на свiтовий ринок експор-
тують тi товари, якi вони виробляють з меншими витратами, а iмпортують тi
товари, якi виробляють з великими витратами. Цим пояснюється i той факт,
що свiтовi цiни на окремi товари, як правило, нижче нацiональних.

Теорiя порiвняльних переваг заснована на теорiї абсолютних переваг.
Однак її вiдмiну вiд першої полягає в тому, що мiжнародна торгiвля вигiдна
кожнiй з країн, навiть якщо нi одна з них не володiє абсолютною перевагою в
виробництвi конкретних товарiв. В основi даної теорiї лежить альтернативна
цiна (робочий час, необхiдний на виробництво одиницi одного товару, вира-
жений через робочий час, необхiдний на виробництво iншого товару).

Теорiя взаємного попиту полягає в тому, що цiна iмпортного товару визна-
чається через цiну товару, який потрiбно експортувати, щоб оплатити iмпорт.
Кiнцеве спiввiдношення цiн при свiтовiй торгiвлi визначається внутрiшнiм
попитом на товари в кожнiй з торгуючих країн.

Теорiя спiввiдношення факторiв виробництва - одна з неокласичних тео-
рiй, представники якої пояснюють необхiднiсть мiжнародної торгiвлi рiзним
рiвнем забезпеченостi країн факторами виробництва, вiд чого виникають iсто-
тнi вiдмiнностi у вiдносних цiнах.

Таким чином, перерахованi теорiї з рiзних точок зору обґрунтовують необ-
хiднiсть i ефективнiсть свiтової торгiвлi, як найважливiшого чинника економi-
чного прогресу, прискорення темпiв економiчного зростання свiтового госпо-
дарства i процесiв iнтернацiоналiзацiї економiки.
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2. Кон’юнктура на свiтових товарних ринках

Останнi два десятилiття ХХ ст. свiтова система господарства розвивалася
досить стабiльно, хоча в окремi роки вона вiдчувала на собi серйознi впливу
фiнансових криз i iнших соцiально-економiчних аномалiй. В середньому за
1982–2000 рр. темпи приросту свiтового ВВП в постiйних цiнах становили
3,3% (табл. 1).

Табл. 1. Темпи зростання свiтової економiки, %

Країни Частка Темпи приросту ВВП до попереднього року в середньому
у свiтовому 1982- 1997 р. 1998 р. 1999 р. 2000 р.
ВВП, 1999 г. 1999 рр.

Весь свiт 100 3,3 4,1 21,5 3,3 4,2
Розвинутi краї-
ни

53,9 2,9 3,3 2,4 3,1 3,6

США 21,9 3,2 4,2 4,3 4,2 4,4
ЄС 20,3 2,3 2,6 2,7 2,3 3,2
Японiя 7,6 2,7 1,6 -2,5 0,3 0,9
Новi iндустрi-
альнi країни
Азiї

3,3 6,6 5,8 -2,3 7,7 6,6

Країни, що роз-
виваються

36,8 4,9 5,8 3,2 3,8 5,4

Країни з пере-
хiдною економi-
кою

5,8 -0,9 1,7 -0,7 2,4 2,6

В основному зростання свiтової економiки забезпечений за рахунок США,
країн Європейського союзу i країн, що розвиваються. Необхiдно вiдзначити,
що в США триває найтривалiший за останнi пiслявоєннi роки пiдйом еко-
номiки. Спостерiгається вiн i в захiдноєвропейських країнах, хоча в останнi
роки темпи зростання ВВП тут мають тенденцiю до зниження. Значно покра-
щився економiчне становище i в країнах, що розвиваються. Подолавши в 1998
економiчний спад, країни, за прогнозами експертiв МВФ, на початку нового
тисячолiття повиннi полiпшити свою економiчну кон’юнктуру.

Таким чином, в останнє десятилiття свiтова економiка розвивалася за ра-
хунок економiчної кон’юнктури в розвинених країнах, розширення свiтової
торгiвлi, зниження iнфляцiї i зростання дiлової активностi в нових iндустрi-
альних країнах.

Полiпшення кон’юнктури свiтових товарних ринкiв обумовлено наступни-
ми факторами:

∙ зростанням попиту на енергоносiї (високi темпи зростання цiн на енер-
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гоносiї призвели до пiдвищення цiн на багато iншi сировиннi товари);

∙ полiпшенням дiлової активностi в схiднiй Азiї, в iнших нових iндустрi-
альних країнах i деяких державах з перехiдною економiкою, що призве-
ло до збiльшення прямих iнвестицiй, а це в свою чергу стимулювало
попит на товари iнвестицiйної групи - машини, обладнання та будмате-
рiали;

∙ використанням у виробництвi сучасних технологiй i досягнень науково-
технiчного прогресу;

∙ боротьбою з iнфляцiєю i її придушення в багатьох країнах;

∙ низький рiвень процентних ставок сприяли стабiлiзацiї сфери житлового
будiвництва i пов’язаних з ним галузей виробництва.

Однак аналiз окремих товарних ринкiв свiдчить про те, що на ринках чор-
них i деяких кольорових металiв, окремих видiв хiмiчної продукцiї, вугiл-
ля, цукру, бавовни, iншого сiльськогосподарської сировини i багатьох товарiв
обробної промисловостi збереглася нестабiльнiсть i значнi коливання кон’юн-
ктури ринку, особливо в цiноутвореннi.

3. Товарна структура свiтового експорту

Свiтовий ринок являє собою досить величезну кiлькiсть товарiв i послуг.
Розглянемо торгiвлю i цiни тiльки на ринках промислових виробiв, продукцiї
сировинного комплексу, продовольства. В економiчнiй лiтературi зустрiчаю-
ться рiзнi пiдходи в дiленнi ринкiв за товарними групами:

∙ ринок базових товарiв (продукцiя сировинного комплексу та продоволь-
чих товарiв);

∙ ринок середньо- i низькотехнологiчних, в основному, трудоiнтенсивних
готових виробiв i напiвпродуктiв;

∙ ринок високотехнологiчної продукцiї.

Але найчастiше свiтовий ринок дiлять за такими товарними групами:

∙ ринок сiльськогосподарської продукцiї;

∙ ринок продукцiї видобувних галузей;

∙ ринок готових виробiв.

Характерна особливiсть свiтового ринку - велика рухливiсть експорту та
iмпорту за основними товарними групами. Лiбералiзацiя в торгiвлi дозволила
забезпечити випереджаюче зростання обсягiв мiжнародної торгiвлi порiвняно
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iз зростанням свiтового виробництва. Так, за даними СОТ, в 1948–2000 рр.
середньорiчнi темпи приросту мiжнародної торгiвлi склали приблизно 6%, а
обсяги свiтового виробництва — всього 3,7%.

Табл. 2. Темпи приросту обсягiв свiтового експорту товарiв i виробництва за основними
товарними групами, %

Свiтовий експорт товарiв i
виробництво

1990-1998 рр. 1995 р. 1996 р. 1997 р. 2000 р.

Експорт товарiв 6,5 9,0 6,0 10,0 12,4
сiльськогосподарська про-
дукцiя

4,0 4,5 4,5 5,2 7,2

продукцiя видобувних га-
лузей

5,5 9,0 6,0 8,5 12,7

готовi вироби 7,0 9,0 6,0 11,5 14,2
Виробництво 2,0 3,0 3,0 4,5 3,4
сiльське господарство 2,0 2,0 3,5 2,5 2,1
видобувна промисловiсть 2,0 2,0 2,5 3,5 3,3
обробна промисловiсть 2,0 3,5 3,0 5,5 2,3
Свiтовий ВВП 2,0 3,5 3,0 4,5 3,4

Данi табл. 2 показують, що цей розрив особливо характерний для 90-х ро-
кiв ХХ ст. Так, свiтовий експорт товарiв склав у 1990–1998 рр. 6,5%, а свiтове
виробництво — всього 2,0%. В окремi роки експорт товарiв i виробництво
рiзняться ще значнiше.

Показники дозволяють виявити й iншу закономiрнiсть у свiтовiй торгiв-
лi: випереджаюче зростання експорту готових виробiв за порiвняно з iншими
групами товарiв. За даними СОТ за останню половину ХХ ст. торгiвля гото-
вими товарами зросла бiльш нiж в 30 разiв i становить приблизно 80%. При
абсолютному зростаннi експорту продукцiї сировинного комплексу i продо-
вольства їх питома вага в загальному обсязi зменшився з 27,5 до 11,6% — на
продукцiю сировинного комплексу i з 21,8 до 8,4% — на продовольство.

Iстотнi змiни зазнала i географiчна структура мiжнародної торгiвлi, яка
представляє собою розподiл товарних потокiв мiж окремими країнами та їх
групами, видiленими або за територiальною, або за органiзацiйному ознакою
(табл. 3). Виявлена наступна закономiрнiсть: перевага на користь експорту
готовими виробами спостерiгається абсолютно по всiх групах країн. У розви-
нених країнах експорт готовими виробами з 1980 р. по 2002 р. збiльшився з
70,9% до 80,8%, що розвиваються — з 19,5% до 72,5%,в країнах Центральної
та Схiдної Європи — з 75,0% до 80,1% i в країнах СРСР/СНД — з 24,8% до
42,3%. В основному готовими виробами торгують розвиненi країни.

Проаналiзувавши зрушення у товарнiй структурi свiтового експорту, мо-
жна зробити висновок про те, що кон’юнктуру свiтового ринку визначає тор-
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Табл. 3. Товарна структура експорту по групах країн,%

Країни Рiк Продовольство Сiльськогос-
подарська
сировина

Руди i
метали

Паливо Готовi
вироби

Розвиненi 1980 11,3 3,6 5,0 7,0 70,9
країни 1990 8,9 2,8 3,2 4,2 77,9

2002 7,0 1,0 2,4 3,2 80,8
Країни, 1980 11,8 3,8 3,8 59,7 19,5
що 1990 11,6 3,1 3,1 26,6 53,6
розвиваються 2002 8,1 3,2 2,1 14,2 72,5
Центральна 1980 10,6 2,9 2,9 8,1 75,0
i Схiдна 1990 10,2 2,5 2,5 5,9 73,9
Європа 2002 8,7 2,1 2,1 4,2 80,1
СРСР 1980 1,8 5,5 5,5 47,0 24,8
/ СНД 1990 2,1 7,6 7,6 52,7 24,8

2002 2,4 6,8 7,2 35,8 42,3

гiвля готовими виробами, на частку яких припадає приблизно 4/5 свiтової
торгiвлi. Все це в значнiй мiрi впливає на стабiльнiсть свiтових цiн на основнi
експортнi та iмпортнi товари.

Таким чином, товарна структура свiтового ринку характеризується випере-
джаючими темпами зростання свiтової торгiвлi по порiвняно зi свiтовим виро-
бництвом товарiв, а також iстотними змiнами в структурi свiтового товарного
поповнення на користь готових виробiв.

Значнi змiни вiдбулися i в географiчнiй структурi свiтової торгiвлi. Все
бiльше i бiльше в її питомiй вазi займають що розвиваються, включаючи краї-
ни з перехiдною економiкою. Перш за все, до них вiдносяться азiатськi країни,
в яких спостерiгаються стiйко високi темпи економiчного зростання (Китай,
Iндiя, Тайвань, Шрi-Ланка, Iндонезiя, Таїланд, Малайзiя та iн.).

4. Темпи зростання свiтового експорту за вартiстю i
фiзичному обсягу

Розглядаючи свiтову торгiвлю, дуже важливо видiлити ще одну законо-
мiрнiсть, яка характеризує свiтове цiноутворення: випереджаюче зростання
фiзичного обсягу свiтового експорту по порiвняннi з вартiсним (табл. ??).

Аналiз свiтової економiки показує, що фiзичний обсяг свiтового виробни-
цтва перевищує вартiсний. Особливо це характерно для країн Захiдної Євро-
пи, де розрив мiж темпами зростання фiзичного i вартiсного обсягiв експорту
значний.

Випереджаюче зростання фiзичного обсягу свiтового експорту по порiв-
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Табл. 4. Темпи зростання свiтового експорту по основних групах країн,% до попереднього
року

Країни Роки
1980-
1990

1990-
2000

1997 1998 1999 2000 2001

все 6,0 6,6 3,5 -1,8 3,7 12,4 -3,6
Розвиненi 7,5 5,5 2,3 0,6 1,9 7,0 -3,4
Розвиваються 3,2 9,1 6,4 -7,0 8,6 23,4 -5,1
Країни Схiдної
Європи

2,1 8,8 3,4 -3,3 -0,6 24,6 6,9

Розвиненi краї-
ни Америки

6,0 7,5 9,2 -0,7 4,9 12,5 -6,3

Канада 6,8 8,3 6,3 0,0 11,3 16,0 -6,1
США 5,7 7,3 10,2 -1,0 2,9 11,3 -6,4
Розвиненi краї-
ни Азiї

8,9 4,4 2,8 -7,3 8,3 14,7 -15,2

Японiя 8,9 4,1 2,4 -7,8 8,1 14,3 -15,8
Розвиненi краї-
ни Європи

7,9 5,1 -0,5 3,4 -0,3 3,0 0,3

Пiвденна Аме-
рика

2,3 6,9 7,8 -7,7 -1,5 20,5 -2,0

Країни, що
розвиваються
Африки

-2,7 3,5 0,1 -16,8 13,1 31,5 -2,4

Країни, що роз-
виваються Азiї

4,7 9,5 6,1 -7,8 9,1 23,8 -5,9

Китай 12,8 14,5 21,0 0,4 6,3 27,7 6,8
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няннi з вартiсним характеризує дуже важливу тенденцiю свiтового цiноутво-
рення: зниження свiтових цiн на товари та послуги як в розвинених, так i
країнах, що розвиваються.

Для аналiзу свiтового цiноутворення, а так само кон’юнктури свiтових рин-
кiв важливо знати умови свiтової торгiвлi, якi висловлюють взаємозалежнiсть,
засновану на змiнi вiдносних цiн.

Умови торгiвлi, як економiчна категорiя, є спiввiдношення експортних та
iмпортних цiн певного товару, країни в цiлому, групи країн (рис. ??).

Спiввiдношення кривих вiдносного пропозицiї товарiв на експорт i вiдно-
сного попиту на iмпорт дозволяє зробити наступний висновок:

	
   Рис. 1. Умови свiтової торгiвлi

𝑃𝑥 — iндекс експортних цiн;
𝑃𝑖𝑚 - iндекс iмпортних цiн;
𝑄𝑥 - кiлькiсний обсяг експорту;
𝑄𝑖𝑚 - кiлькiсний обсяг iмпорту;
𝑅𝑆 - вiдносне уявлення товарiв на експорт;
𝑅𝐷 - вiдносний попит на iмпортнi товари

∙ при зростаннi вiдносної сукупної цiни експортних товарiв вiдносний
кiлькiсний обсяг експорту в порiвняннi з кiлькiсним обсягом iмпорту
збiльшується;

∙ розташування кривої щодо попиту на iмпортнi товари показує зворотну
залежнiсть: при зростаннi вiдносної цiни iмпорту вiдносний попит на
iмпортнi товари скорочується.
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5. Свiтовий ринок сировини i цiни

Цiноутворення на свiтовому ринку сировинними товарами знаходиться пiд
впливом безлiчi рiзних чинникiв:

∙ кризових спадiв i пiдйомiв свiтового виробництва;

∙ державного протекцiонiзму;

∙ фiнансового становища країн;

∙ скорочення попиту на окрему сировинну продукцiю.

Всi разом узяте веде до зниження цiн на багатьох сировинних ринках.
Якщо в 1955 р. торгiвля сировинними товарами займала майже половину

свiтового товарообiгу, то в 2000 р. вона склала менше 20%. А якщо виключи-
ти продовольчi товари, то питома вага сировини в загальному обсязi свiтового
експорту дорiвнював менше 11%. Причиною стало розвиток бiльш високими
темпами мiжнародної торгiвлi готовими виробами, а також рацiональне вико-
ристання сировинних ресурсiв розвиненими країнами.

Не вдаючись у деталi цiноутворення на всi види сировини на рiзних свiто-
вих ринках, зупинимося на ринках паливно-енергетичного комплексу i продо-
вольства.

Особлива роль у свiтовiй системi господарства належить паливно-
енергетичного комплексу: виробництво i споживання нафти, газу, вугiлля;
ядернi та енергоресурси. В даний час свiтовий обсяг паливно-енергетичних
ресурсiв перевищує 20 000 млн. т. умовного палива. У структурi споживання
основне положення збереглося за паливно-енергетичними ресурсами органi-
чного походження — бiльш 94%; потiм енергiя АЕС, ГЕС i поновлюваних
джерел.

Коливання цiн на паливно-енергетичнi ресурси в значною мiрою вплива-
ють на свiтову економiку в цiлому. Оскiльки в загальному обсязi виробництва
i споживання первинних енергоресурсiв займають нафта, вугiлля i газ, остiль-
ки цiни на них визначають не тiльки кон’юнктуру даного комплексу, а й всiєї
економiки. На вiдмiну вiд ринку машин i устаткування або ринку готових ви-
робiв, цiни на паливно- енергетичних ринках залежать вiд коливань попиту та
пропозицiї.

Особливо це характерно для нафтового ринку. Якщо в 1996-1997 рр. на
свiтових ринках нафти зберiгався досить стiйкий баланс мiж попитом i про-
позицiєю, то й цiни були досить стабiльними i на високому рiвнi (табл. 5).

Проте вже до кiнця 1998 р нафта подешевшала в два рази по порiвнян-
нi з вищим рiвнем, досягнутим у жовтнi 1996 р Цiна знизилися до гранично
низького рiвня - 8-10 дол. за барель, що сильно позначилося на економiцi на-
фтовидобувних країн. Причиною такого рiзкого падiння цiн на нафту стало
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Табл. 5. Експортнi цiни на нафту

Роки 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
Цiна, дол. За 1 т. 146 134 80 129 197 163 130
До попередньо-
го року,%

100 91,8 59,7 161,2 136,8 82,7 79,8

рiшення черговiй конференцiї країн ОПЕК (листопад 1997 р.) пiдвищити кво-
ту видобутку нафти з першого сiчня 1998 на 123 млн. т. в рiчному численнi.
Однак учасники конференцiї не врахували, що пiдвищення не порушить ба-
ланс мiж попитом i пропозицiєю, а також, що додаткова нафту знайде збут в
країнах зi швидко економiкою, що розвивається.

Рiзке зниження свiтових цiн на нафту стало причиною скорочення її видо-
бутку. Наприклад, продаж нафти за цiною 8 дол. за барель ставала нерента-
бельною для Росiї. Стихiйне скорочення видобутку нафти вiдбулося в США
та iнших країнах. Крiм того, країни ОПЕК домовилися про зменшення видо-
бутку нафти з першого квiтня 1999 р. Цю iдею пiдтримали Мексика, Норвегiя,
Оман, Росiя. У результатi цих заходiв рiзко впало виробництво нафти, i зрiс
попит, що в свою чергу зумовило зростання цiн.

Цiноутворення на свiтовому ринку нафти перебуває пiд впливом насту-
пних факторiв:

∙ цiни дуже сильно залежать вiд попиту та пропозицiї: зростає попит —
пiдвищуються цiни;

∙ попит нееластичний — цiни падають;

∙ свiтовi цiни багато в чому залежать вiд регулюючої ролi країн ОПЕК та
iнших нафтовидобувних держав, якi можуть сильно впливати на попит i
пропозицию через обсяги видобутку нафти;

∙ кон’юнктура свiтового ринку на нафту визначається станом свiтової еко-
номiки в цiлому: якщо свiтова економiка знаходиться на пiдйомi, то i
цiни на нафту зростають; в умовах кризового стану економiки цiни на
нафту падають;

∙ на свiтовi цiни впливають сезоннiсть року i клiматичнi умови.

Основна маса нафти реалiзується на Лондонськiй нафтовiй бiржi.
Аналiз даних табл. 6 свiдчить про те, що цiни на нафту не залежать вiд

умов видобутку, як, скажiмо, цiни на вугiлля та iншу сировинну продукцiю
даної групи. Собiвартiсть видобутку нафти в Саудiвськiй Аравiї становить
приблизно 1 дол. за барель, а в Росiї — вона вища бiльш нiж у десять разiв.
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Табл. 6. Цiни свiтового ринку на нафту, дол. За барель

Найменування i Роки
характеристика продукцiї 2000 2001 2002 (лю-

тий)
Пiвнiчноморська Фортiс 28,49 24,59 19,92
Пiвнiчноморська Брент сумiш 28,42 24,47 20,26
Аравiйська легка 27,47 22,70 18,85
Аравiйська важка 25,94 21,81 18,10
Iранська легка 26,24 22,83 19,12
Боннi лайт, Нiгерiя 28,37 24,53 20,24
Уральська (Росiя), ринок
спот,фобАРТ

26,94 23,02 18,85

Цiни на свiтовому ринку нафти знаходяться пiд контролем картелю ОПЕК
i роблять дуже сильний вплив на розвиток захiдної економiки в цiлому. Екс-
перти ОЕСР вiдзначили, що в разi скорочення середнiх iмпортних цiн на си-
ровину в країнах-членах органiзацiї на рiвнi 22 дол. за барель, розрахунковi
збитки на рiк країн-iмпортерiв нафти склали б близько 80 млрд. дол. або 1/2 їх
сумарного ВВП. Тому вони приймають жорсткий полiтичний тиск на країни
ОПЕК в цiлях збiльшення квот видобутку i зниження цiн.

У 2002 р. у свiтi споживалося близько 4000 млн. т. вугiлля. Основнi його
постачальники на свiтовий ринок - Китай, Польща, Росiя, Колумбiя i Iндоне-
зiя. Конкурентна боротьба мiж цими країнами загострюється, оскiльки про-
позицiя вугiлля перевищує його попит. Незважаючи на високу кон’юнктуру з
боку ринку рiдких вуглеводнiв, свiтовий ринок вугiлля залишається стабiль-
ним.

У результатi загострення конкурентної боротьби на свiтовому ринку вугi-
лля, цiни на нього мають загальну тенденцiю до зниження. Про це свiдчать
i новi довгостроковi контракти на поставку енергетичного вугiлля, якi укла-
денi з пониженням цiн. Середнiй рiвень цiн енергетичного вугiлля в Європi
знаходиться в межах 30,5 дол. за тонну.

У Європi основними постачальниками вугiлля є польськi компанiї, якi в
умовах низької кон’юнктури для збуту свого вугiлля змушенi знижувати цiни.
Тому компанiї iнших країн слiдують в форвардi. Дана тенденцiя зниження
цiн на свiтовому ринку вугiлля, як передбачають економiсти, стабiлiзується на
низькому рiвнi i буде продовжуватися.

Значне мiсце в загальному споживаннi енергоносiїв займає видобуток i
споживання газу. Його частка постiйно зростає i в 1999 р. склала 24% у загаль-



12

ному обсязi споживання енергоносiїв; вiдношення запасiв газу до видобутку в
свiтi дорiвнювало 63 рокам, проти 41 — по нафтi. Свiтова товарна видобуток
газу склав 2310 млрд. м3, при цьому попит на нього збiльшується.

Цiни на газ, як i на нафту, пiдданi значним коливанням. У 2002 р. цiна 1
тис. м3 газу склала близько 1064 дол. Свiтовi цiни на газ характеризуються
тими ж тенденцiями, що i на нафту, лише за часом з певним запiзненням.

Цiноутворення в газовiй галузi тiсно пов’язане зi попитом. Хороша ресур-
сна база, зручнiсть використання, екологiчна чистота, широке застосування
його в рiзних сферах виробництва та обслуговування, у виробленнi електро-
енергiї забезпечили високий попит i споживання. У 2000 р. свiтове спожива-
ння газу склало бiльш 2360 млрд. м3 i в порiвняннi з 1998 р. зросла майже на
100 млрд. м3.

Збiльшення використання природного газу в енергетицi пов’язано, насам-
перед, з тенденцiєю зниження цiн на нього щодо альтернативних видiв палива,
а також з безперервним пiдвищенням ККД газових турбiн.

6. Цiноутворення на свiтовому ринку продовольства

Кон’юнктура свiтового ринку продовольства характеризується своєї не-
стiйкiстю: пропозицiя, як правило, перевищує попит, цiни мають тенденцiю
до зниження. Тiльки в 2002 р. свiтовi цiни насiння соняшнику знизилися на
20%, зернових — на 5–10%, цукру-сирцю — на 20–25%, цукру бiлого — на
30%. Вiдзначається падiння цiн i на iншi продовольчi товари. Так за 1995–
2002 рр. свiтовi цiни на пшеницю скоротилися на 40%, на кукурудзу — на
33%. Зниження свiтових цiн обумовлено рядом загальноекономiчних причин
i специфiчних тенденцiй розвитку свiтової продовольчої системи.

У свiтовiй торгiвлi продовольством в останнє десятилiття найгострiшою
проблемою є вибiр мiж лiбералiзацiєю i протекцiонiзмом, тому державний
протекцiонiзм в сiльському господарствi найбiльш активно проводять країни
ЄС. Субсидування окремих виробникiв, захист внутрiшнього ринку за допо-
могою високих митних зборiв, подання експортних субсидiй для вивезення
надлишкiв — залишаються, ранiше, важливими методами державного втруча-
ння в цiноутворення на свiтовому продовольчому ринку.

У серединi 80-х рокiв ступiнь державної пiдтримки сiльського господар-
ства становила: у США — 22%, у розвинених країнах — 25–30%, у країнах ЄС
— 32%, в Японiї — 72%. «Коефiцiєнт протекцiонiзму» (вiдношення нацiональ-
них цiн на продовольство до свiтових) в цi роки склав: у США — 1,15%, у
країнах ЄС та iншiй Захiднiй Європi — 1,7%.

Останнiми роками, зокрема, в США державнi субсидiї фермерам зросли з
7,5 млрд. дол. в 1997 р. до 23 млрд. дол. в 1999 р. (з 3,4% до 11,8% варто-
стi товарної сiльськогосподарської продукцiї). У 15 країнах ЄС вже в 1998 р.
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субсидiї досягли 129800000000 дол. (45,3% вартостi товарної сiльськогоспо-
дарської продукцiї). У всiх країнах ОЕСР цi платежi склали 273 600 000 000
дол. (37% вартостi їх сiльськогосподарської продукцiї).

Зниження цiн на продовольство викликано такими обставинами:

∙ зниження цiн на зерно стало результатом збiльшення його виробництва.
Тiльки за 1995–1996 рр. воно зросло на 160 млн. т., що склало 80%
усього свiтового експорту зерна. Цей рiвень практично зберiгся до 2002
р.;

∙ скоротився попит на продовольство в основному в країнах, що розви-
ваються, i країнах з перехiдною економiкою у зв’язку iз загостренням
свiтової фiнансової кризи;

∙ посилилася роль держав у спробi регулювання i пiдтримки нацiональ-
них виробникiв сiльськогосподарської продукцiї через програми запа-
сiв i стимулювання експорту, що iстотно загострило конкуренцiю мiж
країнами-експортерами продовольства. У результатi на свiтовому ринку
продовольства зросла цiнова конкуренцiя.

Поряд зi зростанням свiтового виробництва пшеницi та iнших зернових,
спостерiгається зростання виробництва м’яса. У 1999 р у свiтi було вироблено
близько 220 млн т м’яса, в тому числi: яловичини — 57 млн. т., свинини — 85,
м’яса птицi — 63 млн. т.

Кон’юнктура на рiзнi види м’ясної продукцiї сильно диференцiюється i по
рiзним регiональним ринкам. Наприклад, попит на яловичину i баранину при-
близно вiдповiдав пропозицiї, а на свинину i м’ясо птицi пропозицiя iстотно
перевищувала попит. Свiтовi цiни на м’ясо мають тенденцiю до зниження. Це
насамперед обумовлено здешевленням кормiв, а так само загостренням кон-
куренцiї мiж продуцентами в найважливiших секторах даного ринку. Так, з
грудня 1998 р. по грудень 2002 р. цiна яловичини (неразделанние тушi) у Нi-
меччинi знизилася з 930 дол. до 860 дол. за кiлограм живої ваги; свинини
стандартної якостi в ЄС — з 1,1 дол. до 0,77 дол. за кiлограм забiйної ваги;
бройлерiв - з 0,8 дол. до 0,66 дол. за кiлограм живої ваги.

За оцiнками багатьох експертiв, цiни на основнi продукти харчування ма-
ють загальну тенденцiю до зниження, що обумовлено наступними факторами:
зростанням продуктивностi працi в сiльськогосподарському виробництвi; зни-
женням собiвартостi основних продовольчих товарiв; зростанням державних
субсидiй на сiльськогосподарське виробництво.
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1. Сутнiсть послуг та їх мiсце в мiжнароднiй торгiвлi

Нове тисячолiття поставило бiльш складнi завдання перед свiтовим спiвто-
вариством щодо посилення iнтеграцiйних процесiв мiж країнами, континента-
ми, регiонами у вирiшеннi глобальних економiчних проблем. У зв’язку з цим,
на свiтовому ринку особливого значення набуває проблема реалiзацiї послуг
та регулювання цiн на цей специфiчний товар. Торгiвля послугами чинить все
бiльш iстотний вплив на хiд свiтового економiчного розвитку, прискорення
науково-технiчного прогресу, iнформацiйне забезпечення новими технологi-
чними процесами. Свiтова торгiвля послугами стала сферою гострого мiж-
народного суперництва, в яке втягнутi не тiльки окремi фiрми, пiдприємства
i корпорацiї, а й цiлi держави, регiональнi та мiжнароднi органiзацiї. Кон-
курентна боротьба за експорт та iмпорт послуг обумовлена, з одного боку,
суперництвом i протирiччями мiж виробниками i споживачами сучасних по-
слуг ноу-хау, iнжинiрингу, франчайзингу i т. п., а з iншого — специфiкою та
особливостями даних товарних вiдносин.

Свiтова торгiвля послугами являє собою мiжнародний обмiн на осно-
вi купiвлi i продажу рiзних видiв людської дiяльностi, яка не має свого
матерiально-речового змiсту.

На думку багатьох економiстiв, тiльки види рiзних послуг комерцiйного
характеру на свiтовому ринку перевищують 600.

Послуги — це специфiчний товар, який, на вiдмiну вiд товару з речовим
змiстом, не можна накопичувати в мiру необхiдностi. Облiк послуг ведеться
не на базi налагодженої митної iнформацiї, а на основi доходiв i витрат iнозем-
ної валюти за укрупненими показниками нацiонального платiжного балансу.
При цьому необхiдно мати на увазi, що i сама класифiкацiя послуг вимагає
серйозної наукової розробки. Слiд визнати той факт, що хоча офiцiйна стати-
стика дає лише приблизне уявлення про мiжнародну торгiвлю послугами, тим
не менш, вона дозволяє зробити висновок про загальному її обсязi, а також
про структурнi перетворення та тенденцiї розвитку.
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Свiтовий банк дiлить послуги на:

∙ Факторнi — платежi, якi виникають у зв’язку з мiжнародним рухом фа-
кторiв виробництва (капiталу i робочої сили). До цiєї групи включаються
доходи на iнвестицiї, роялтi та лiцензiйнi платежi, зарплата нерезиден-
тiв;

∙ Нефакторнi — всi iншi види послуг (транспорт, туризм та iншi нефiнан-
совi послуги).

За способом доставки споживачевi послуги можуть бути:

∙ Пов’язанi з iнвестицiями (банкiвськi, готельнi та професiйнi послуги);

∙ Пов’язанi з торгiвлею, транспортом, страхуванням;

∙ Пов’язанi одночасно з iнвестицiями i торгiвлею (зв’язок, будiвництво,
комп’ютернi та iнформацiйнi послуги, особистi, культурнi та рекрацiон-
ние).

Мiжнароднi послуги умовно дiлять на:

∙ Iнвестицiйнi;

∙ Транспортнi;

∙ Туристичнi;

∙ Iнформацiйно-комунiкацiйнi;

∙ Страховi;

∙ Науково-технiчнi;

∙ Менеджменту i маркетингу.

Характерною особливiстю стану свiтової торгiвлi є випереджаюче зроста-
ння продажу послуг в порiвняннi iз зростанням реалiзацiї товарiв. В даний
час послуги у свiтовiй торгiвлi займають приблизно 29% загального обсягу
свiтової торгiвлi, свiтовий експорт послуг склав 1400 млрд дол. Для досягне-
ння дворазового зростання свiтової торгiвлi послуг знадобилося всього лише
вiсiм рокiв у порiвняннi з п’ятнадцятьма роками, якi були необхiднi для збiль-
шення свiтового експорту товарiв . Особливо швидке зростання експортних
послуг спостерiгається у приватних фiрм, якi за даний перiод часу збiльшили
їх обсяг в 2,5 рази.

Загальний обсяг i питома вага свiтової торгiвлi послугами характеризують
данi табл. 1 та 2.
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Табл. 1. Обсяг i питома вага послуг у свiтовiй торгiвлi в 2000 р.

Вид Експорт Iмпорт
торгiвлi все, млрд. дол. % все, млрд. дол. %
Товари 6112,1 80,9 6298,7 84,6
Послуги 1446,3 19,1 1145,0 15,4
Всього 7558,4 100,0 7443,7 100,0

Табл. 2. Свiтовий експорт послуг, млрд дол.

Роки 1970 1980 1990 1999 2000 2001
Експорт 67,0 387,9 811,3 1340,0 1462,0 1446,3

2. Структура експорту послуг на свiтовому ринку

Багато видiв послуг надаються i закуповуються вiдповiдно до контрактiв
на купiвлю-продаж товарiв. Найчастiше це практикується в торгiвлi складної
машинно-технiчною продукцiєю i комплектними пiдприємствами. У контра-
ктах обмовляється, що постачальник зобов’язується провести монтаж обла-
днання, його подальше технiчне обслуговування, пiдготовку фахiвцiв i т. п.

На свiтовому ринку широко розвинена торгiвля, так званими, економiчни-
ми послугами: лiзинг, менеджмент, маркетинг, в галузi страхування, банкiв-
ської справи, медичного обслуговування, якi безпосередньо вимагають прису-
тностi постачальника послуг у країнi їх реалiзацiї. А це, у свою чергу, викли-
кає необхiднiсть створення на територiї країни iмпортера комплексу певних
органiзацiй та установ, що пов’язано з додатковими вкладеннями капiталу.

Великий розвиток на свiтовому ринку отримала торгiвля такими послу-
гами, як iнформацiя про ринки i цiнах, органiзацiя торговельних виставок,
проведення ярмаркiв, рiзного роду семiнарiв, круглих столiв з експортерами
товарiв та їх споживачами.

Характерною особливiстю сучасної свiтової торгiвлi послугами є розшире-
ння бази продажiв iнформацiйних технологiй i науково-технiчних знань, ноу-
хау, iнжинiрингу, франчайзингу, iнвестицiй та iнших, якi мають вирiшальний
вплив на формування свiтового ринку, а сам експортний ринок в значнiй мiрi
стає ринком iнформацiйних товарiв i послуг.

Зростання реалiзацiї послуг iнформацiйних технологiй на свiтовому ринку
пов’язаний з їх розвитком в окремих країнах. Так, на сектор iнформацiйних
технологiй в США припадає приблизно 20% акцiонерного капiталу, у Брита-
нiї — 18, у Швецiї — 14, у Нiмеччинi — 11%. Ринкова капiталiзацiя mxtjszz
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становить майже 500 млрд дол., Що перевищує ринкову капiталiзацiю всiєї
металургiйної галузi, i досягла ВВП такої країни, як Канада.

Новi види послуг стають необхiдною частиною економiчної iнфраструкту-
ри, забезпечують економiчне зростання, прискорюють процеси обороту працi
i капiталу (рис. 1).

	
  Рис. 1. Структура експорту послуг на свiтовому ринку в 2002 р .

А - вантажнi, транспортнi послуги;
В - iншi транспортнi послуги;
С - поїздки;
D - iншi послуги, що надаються державою;
Е - iншi послуги, що надаються приватним сектором.

Головними учасниками торгiвлi послугами є розвиненi країни: США, Ве-
ликобританiя, Францiя, Нiмеччина, Iталiя, Японiя (табл. 3). У загальному об-
сязi експорту послуг вони займають 45,7% вiд усього обсягу послуг свiтового
ринку; в обсязi iмпорту — приблизно 47%. Основна частка експорту та iмпорту
свiтових послуг належить США.

Особливий iнтерес представляє аналiз спiввiдношення експорту та iмпор-
ту послуг за окремими країнами: США, Великобританiя, Францiя, Iспанiя
— в основному експортують послуги; а Нiмеччина i Японiя — iмпортують.
Якщо, наприклад, експорт послуг в Японiї склав 59800000000 дол., То iмпорт
- 113900000000 дол. (У 1,9 рази бiльше).
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Росiя за загальним обсягом експорту послуг, наприклад, займає приблизно
30 мiсце серед країн свiту, а за обсягом iмпорту — 25.

Аналiз експорту та iмпорту постачальникiв комерцiйних послуг у свiто-
вiй торгiвлi по окремих країнах дозволяє зробити певнi висновки. Наприклад,
Японiя з експорту послуг займає шосте мiсце в свiтi, а по iмпорту — третє.
У порiвняннi з США її експорт послуг становить приблизно 23,7%, а iмпорт
— 62,4%. Японiя iмпортує в основному послуги, пов’язанi з iнновацiями в те-
хнiцi i новими технологiями, а потiм, матерiалiзуючи їх в товари, експортує в
iншi країни. Досвiд Японiї в iмпортi послуг слiд ширше використовувати i в
економiцi Республiки Бiлорусь.

Таблиця 8.3

Табл. 3. Провiднi експортери та iмпортери — постачальники комерцiйних послуг у свiтовiй
торгiвлi

Мiсце Країна Об’єм, млрд. дол. Питома вага, %
Експортери

1 США 251,7 18,8
2 Великобританiя 101,4 7,6
3 Францiя 79,3 5,9
4 Нiмеччина 76,8 5,7
5 Iталiя 64,5 4,8
6 Японiя 59,8 4,5
7 Iспанiя 54,1 4,0
8 Нiдерланди 53,1 4,0
9 Бельгiя — Люксембург 37,6 2,8
10 Гонконг 35,4 2,6

Разом 1165,0 87,1
Iмпортери

1 США 182,3 13,7
2 Нiмеччина 127,2 9,5
3 Японiя 113,9 8,5
4 Великобританiя 81,4 6,1
5 Iталiя 62,7 4,7
6 Францiя 59,2 4,4
7 Нiдерланди 46,5 3,5
8 Канада 37,1 2,8
9 Бельгiя — Люксембург 2,6
10 Китай 32,1 2,4

Разом 1145,0 85,9
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3. Транспортнi послуги та їх тарифна система

Одне з провiдних мiсць за обсягом i питомою вагою у свiтовiй торгiв-
лi послугами займає реалiзацiя транспортних послуг. Вона тiсно пов’язана iз
зовнiшньою торгiвлею товарами i знаходиться пiд впливом нацiональних дер-
жав, транспортних корпорацiй i монополiй. На свiтових транспортних ринках
провiдне становище займають транснацiональнi корпорацiї, що забезпечують
експорт транспортної продукцiї в рiзнi країни. Формуючись на базi виробни-
цтва i реалiзацiї товарiв, транспортнi ринки, на вiдмiну вiд iнших свiтових
ринкiв товарiв i послуг, мають свої особливостi:

∙ Вiдсутнiй єдиний свiтової транспортний ринок, унаслiдок особливостей
транспортної продукцiї. Кожному регiональному ринку притаманнi свої
принципи обмiну транспортної продукцiєю, свої правовi норми i сильно
диференцiйованi цiни на види послуг;

∙ Чiтко простежується тенденцiя скорочення «вiльного» транспортного
ринку, якому властиво вiльне пiдприємництво. Ринок в значнiй мiрi мо-
нополiзований, пiдiрвана вiльна конкуренцiя i вiльне пiдприємництво;
практично вiльнi цiни на транспортнi послуги, якi формуються попитом
i пропозицiєю, зустрiчаються все рiдше;

∙ Посилюється роль державного втручання в дiяльнiсть мiжнародних пе-
ревезень. Допомогою законодавств держава регулює потоки й напрямки
транспортних перевезень, правила руху, тарифи i т. п.; визначає верхнi
межi тарифних цiн, здiйснює контроль за їх динамiкою i змiнами, роз-
глядає питання датування та кредитування даного виду послуг.

Мiжнароднi транспортнi тарифи, на основi яких визначається цiна транс-
портних послуг, представляють собою звiд тарифних ставок i правил обчисле-
ння провiзних платежiв за вiдстань перевезення за двома i бiльше країнам.

Оскiльки тарифи на транспорт знаходяться пiд постiйним контролем ве-
ликих монополiй, держави i мiжнародних органiзацiй, не можна говорити,
що вони виражають iнтернацiональну вартiсть, що складається на основi су-
спiльно необхiдних витрат працi, або визначаються попитом i пропозицiєю на
конкретний вид послуг. В основi цiноутворення лежать принципи, виробленi
європейським транспортом в перiод його становлення. Монополiї мали безме-
жнi можливостi, їх дiяльнiсть не обмежувалася державою, тому цiни встанов-
лювалися на основi суб’єктивного пiдходу до оцiнки значення самих транс-
портних послуг. У сучасних умовах у сферi надання мiжнародних транспорт-
них послуг дiє обмежене число великих транспортних монополiй. У зв’язку
з цим, конкурентна боротьба мiж ними набула рис спiвробiтництва в галузi
цiн або прихованого партнерства, т. Е. Узгодження в цiнах. Широко викори-
стовується полiтика лiдерства в цiнах, коли в якостi лiдера виступає компанiя,
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що здiйснює транспортування основної маси товарiв або дiюча на локально-
територiальному ринку. Монопольне становище лiдера дозволяє встановлюва-
ти цiни, що не виходячи з власних витрат, а з оцiнки витрат конкурентiв.

На ринку транспортних послуг широко застосовується реклама, рiзного
роду знижки та рефляцiя, додатковi послуги i т. п.

Таким чином, цiноутворення в такiй сферi послуг, як мiжнародна транс-
портування товарiв, характеризується монополiстичної конкуренцiєю, яка пе-
реростає в олiгополiстичну. Монопольнi транспортнi цiни бiльш стiйкi, зберi-
гаються на тривалий перiод, незалежно вiд короткочасних коливань.

На свiтовому транспортному ринку цiни за послуги формуються по:

∙ Регiонах транспортних ринкiв;

∙ Видам транспорту;

∙ «Внутрiшньофiрмовим» ринкам.

Цiнова конкуренцiя здiйснюється непрямими методами. Широко викори-
стовуються цiни реалiзацiї, якi враховують безлiч рiзних знижок, застережень
i т. п.

Мiжнароднi транспортнi послуги подiляються на:

∙ Послуги залiзничного транспорту;

∙ Послуги морського транспорту;

∙ Послуги автомобiльного транспорту;

∙ Послуги повiтряного транспорту.

Для Республiки Бiлорусь характерними є послуги залiзничного та автомо-
бiльного транспорту.

Основа цiноутворення на транспортнi послуги — це тарифи. На залiзни-
чному транспортi вони мають свою специфiку, хоча i тiсним чином пов’язанi
з тарифами на iншi транспортнi послуги.

Залiзничнi тарифи можна роздiлити на три групи: союзнi, прямi, транзитнi.
Союзнi тарифи використовуються для визначення вантажiв i конкретних

напрямiв перевезень, не виключаючи тарифи для окремих поясiв дальностi i
всiєї номенклатури перевезених товарiв. Важливо вiдзначити, що кожна сою-
зна країна встановлює i змiнює тарифи на свiй розсуд без узгодження з iн-
шими країнами. В основi даних тарифiв лежать внутрiшнi ставки тарифiв з
корекцiєю в бiк їх пiдвищення.

На залiзничному транспортi iснує безлiч рiзних знижок, якi залежать вiд
обсягу перевезень, роду вантажiв, напрямку та iн. Тарифи визначаються сою-
зним договором та договорами мiж конкретними країнами. Це стосується EC,
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СНД або Договору про поглиблення iнтеграцiї в економiчнiй i гуманiтарних
областях Республiки Бiлорусь, Казахстану, Киргизстану, Росiї, Узбекистану,
Туркменiстану.

Прямими тарифами прийнято називати тарифи, в яких беруть участь двi
країни або двi сусiднi дороги (наприклад, тарифи мiж бiлоруською та росiй-
ською залiзної дорогами).

Транзитнi тарифи представленi в двох видах: для повiдомлення через сухо-
путний кордон i через морськi або рiчковi порти. У Захiднiй Європi немає єди-
них транзитних тарифiв, вони встановлюються кожною окремою країною. На
вiдмiну вiд тарифiв i фрахтов морського транспорту, тарифи автомобiльного
транспорту в європейських країнах знаходяться пiд пильним контролем дер-
жави. Тим не менш, на даний вид тарифiв вiдсутнi прямi методи державного
втручання, їх рiвень у бiльшою мiрою залежить вiд кон’юнктури ринку на ав-
томобiльнi перевезення. Особливо це характерно для країн-членiв EC, в яких
вiльна тарифна система заснована на базi внутрiшнiх автомобiльних тарифiв.
Ставки європейських тарифiв на автомобiльнi перевезення тiсним чином по-
в’язанi зi ступенем ризику, пiд яким розумiється розмiр нульових пробiгiв. До
30% збiльшуються автомобiльнi тарифи, пов’язанi з вiдшкодуванням за ризик.
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1. Сутнiсть свiтового фiнансового ринку

Свiтовий фiнансовий ринок являє собою ринок короткострокових, сере-
дньострокових i довгострокових кредитiв i фондових цiнностей, т. е. акцiй,
облiгацiй та iнших видiв цiнних паперiв.

Характерною його рисою є те, що тут капiтали акумулюються, а потiм
iнвестуються у виробництво, торгiвлю, нерухомiсть i т. п. Свiтовий фiнансо-
вий ринок пов’язаний з рухом капiталу, цiнних паперiв, кредиту, грошових
накопичень, валют, золота i дорогоцiнних металiв. Причому сегменти ринку
тiсно пов’язанi мiж собою, взаємозалежнi i взаємозумовленi, що проявляється
в рiзних рiзноманiтних формах. Примiром, збiльшення обсягiв вiльних грошо-
вих коштiв, що знаходяться у населення та суб’єктiв господарювання, веде до
розширення ринкiв кредиту та цiнних паперiв, i навпаки.

Свiтовий фiнансовий ринок можна представити у виглядi ринку цiнних
паперiв, ринку капiталiв, грошового ринку, ринку золота, ринку валют i т. п.

Ринок цiнних паперiв включає в себе сукупнiсть економiчних вiдносин
з приводу випуску та обiгу цiнних паперiв мiж його учасниками, форми i
способи цього звернення. На мiжнародних ринках ведеться торгiвля цiнними
паперами мiж нерезидентами, а також фондовими цiнностями з номiналами,
вираженими не в нацiональнiй валютi.

За характером руху на первинному ринку розмiщуються серед iнвесторiв
першi й повторнi випуски цiнних паперiв, на вторинному ринку — здiйснює-
ться їх перепродаж.

За формою органiзацiї ринки цiнних паперiв можуть бути:

∙ бiржовi — це iнституцiйно-органiзацiйнi ринки (фондовi бiржi), на яких
цiннi папери найбiльш високої якостi i працюють професiонали;

∙ позабiржовi — проводять операцiї з цiнними паперами через спецiальнi
комп’ютернi системи.
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Ринки цiнних паперiв можна класифiкувати:

∙ За видами цiнних паперiв (ринок акцiй, облiгацiй i т. п.);

∙ По емiтентах (ринок корпоративних цiнних паперiв, ринок державних
цiнних паперiв i т. п.),

∙ За видами угод (касовий ринок, форвардний ринок i т. п.);

∙ За термiнами (ринок коротко-, середньо-, довгострокових i безстрокових
паперiв);

∙ По територiї звернення (регiональнi, нацiональнi, мiжнароднi).

Цiннi папери також дiлять на:

∙ основнi — акцiї, облiгацiї;

∙ похiднi — опцiони, ф’ючерси, форварднi контракти, варранти;

∙ допомiжнi — векселi, депозитнi сертифiкати, чеки i т. п.

Цiннi папери реалiзуються на фондових бiржах. Всього у свiтi їх близь-
ко 150. Найбiльшими є: Нью-Йоркська, Лондонська, Токiйська, Франкфурт-
ська, Сеульский, Цюрiхський, Паризька, Гонконгська i бiржа Куала Лумпур.
Основна функцiя будь фондової бiржi — ценообразующая. Вона концентрує
попит i пропозицiя на цiннi папери, виявляє їх реальну вартiсть. У цих цiлях
на фондових бiржах регулярно проводяться котирування цiнних паперiв, що
пройшли лiстинг (оцiнка фахiвцями бiржi вартостi цiнних паперiв покупцiв i
продавцiв). Ринкова вартiсть цiнного паперу знаходить своє вираження в курсi
𝐾, який визначається за формулою:

𝐾 =
𝐷

𝐼

де D — дивiдент; I — норма позичкового вiдсотка.
Якщо, припустимо, номiнальна цiна цiнного паперу 200 дол., а передбачу-

ваний дивiденд або дохiд — 30 дол., то курс акцiї буде дорiвнює 600 дол.
Вiдомостi про курсах цiнних паперiв надаються у формi бiржових таблиць,

в яких вказується найменування цiнних паперiв, максимальна i остання цiна
торгового дня, максимальна цiна за перiод котирування дохiдних цiнних папе-
рiв. За своєю сутнiстю, котирувальна цiна — середньозважена цiна, яка визна-
чається в процесi купiвлi та продажу цiнного паперу. Використовується вона
для розрахункiв бiржових показникiв, що характеризують рiвнi цiн, обсяги
угод i стан ринку цiнних паперiв в цiлому.

Бiржовi iндекси визначаються на основi iндексу Доу-Джонса, який включає
промисловий, транспортний, комунальний i iнтегральнi показники. В основi
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кожного з них лежить середнiй показник руху курсiв акцiй компанiй (30 —
промислових, 20 — транспортних i 15 — комунальних). Їх склад перiодично
мiняється на Нью-Йоркськiй фондовiй бiржi.

Табл. 1. Десять фондових ринкiв у 2002 р,%

Динамiка курсiв акцiй фондових ринкiв
з найкращими показниками з найгiршими показниками

Стамбул 243,3 Бiльбао 4,3
Гельсiнкi 125,1 Копенгаген 4,2
Пiвденна Корея 94,0 Мадрид -0,1
Джакарта 91,8 Лiсабон -3,3
Мексика 87,9 Швейцарiя -4,2
НАСДАК (США) 85,6 Коломбо -7,9
Токiо 73,6 Вiдень -8,7
Сiнгапур 73,2 Любляна -13,6
Афiни 71,8 Iрландiя -13,7
Бразилiя 69,7 Брюссель -21,1

Аналiз даних табл. 1 дозволяє зробити наступнi висновки:

∙ Курс акцiй на рiзних свiтових фондових ринках занадто диференцiйова-
ний;

∙ Поряд з свiтовими фондовими ринками розвинених країн, котирування
акцiй на ринках Пiвденної Кореї, Мексики, Сiнгапуру, Бразилiї в значнiй
мiрi високi;

∙ В числi фондових ринкiв з найгiршими показниками виявилися «старi»
країни.

Характерною особливiстю сучасного фондового ринку є змiна структури
фiнансових iнструментiв на користь реального сектора i подальша його капi-
талiзацiя. Якщо в 1990 р. капiталiзацiя складала 9300 млрд. дол., То в 1999
р. вона досягла рекордного рiвня — 25 трлн. дол. Зростання обсягу вiдбувся
за рахунок розвинених країн, на частку яких припадає 92% всього обсягу ка-
пiталiзацiї свiтового ринку. Настiльки стрiмкий пiдйом викликаний змiнами в
структурi попиту, пропозицiї, а також у торгiвлi цiнними паперами. Структура
володiння акцiями серед основних iнвесторiв розвинених країн представлена
в табл. 2.

Аналiз показникiв табл. 2 дозволяє зробити наступнi висновки:

∙ У структурi володiння акцiями значну питому вагу займають iндивiду-
альнi власники акцiй, т. е. Основне зростання обсягу iнвестування був
забезпечений за рахунок приватних iнвесторiв. Торгiвля через Iнтернет
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Табл. 2. Структура володiння акцiями (основнi iнвестори) в 1997–2001 рр.,%

Країни Iнвестори
iндивiдуальнi iнвестiцiйнi iноземнi держава

США 40,6 51,6 7,2 0,5
Англiя 16,5 59,4 24,0 0,1
Нiмеччина 13,0 68,0 16,0 3,0
Францiя 10,9 42,9 36,0 10,2
Iталiя 25,0 47,0 8,0 20,0
Бельгiя 18,8 50,3 30,7 0,2
Голландiя 19,7 51,8 28,5 -
Швецiя 17,0 42,0 32,0 9,0
Iспанiя 38,0 30,0 24,0 8,0
Фiнляндiя 32,0 16,0 32,0 20,0

дозволила широкому колу компанiй розмiщувати свої цiннi папери за
дешевою цiною серед iндивiдуальних iнвесторiв;

∙ Основна частина акцiй належить iнвестiцiональним iнвесторам, якi
представляють нацiональнi фiнансовi та нефiнансовi компанiї. В останнi
роки з’явився новий iнвестор — акцiонованi пiдприємства, перебувають
у особистої або сiмейної власностi. Це сталося в результатi приватизацiї
державних компанiй i обумовлено загостренням конкуренцiї i необхiднi-
стю вдосконалення управлiння пiдприємствами;

∙ Трансформувався фондовий ринок, особливо його iнфраструктура. Кон-
куренцiя дозволила створити електроннi комунiкацiйнi системи з низь-
кими витратами i бiльш низькою платою за наданi послуги. Переваги
електронних комунiкацiйних технологiй: можливiсть торгувати цiнними
паперами в години, коли традицiйнi бiржi закритi; гарантована анонiм-
нiсть котирувань, i дається характеристика акцiям, якi користуються ви-
соким попитом.

Використання Iнтернет банкiнгу (надання послуг банками з дистанцiйного
обслуговування через Iнтернет) дозволяє клiєнту отримувати банкiвськi по-
слуги, не вiдвiдуючи при цьому офiс банку. Першим у свiтi банком, обслуго-
вуючим клiєнтiв через Iнтернет, був Security Figst Network Bank, вiн з’явився
в 1995 р. В даний час клiєнти Iнтернет банкiв можуть отримувати практично
весь спектр послуг, наданих банком: операцiї з цiнними паперами, отриман-
ня кредиту, програми розрахунку та сплати податкiв. Впровадження системи
«Iнтернет банкiнг» в Республiцi Бiлорусь є однiєю з актуальних проблем роз-
витку фiнансового ринку.
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2. Свiтовий валютний ринок. Курси валют

Ринок iноземної валюти характеризується величезною кiлькiстю її учасни-
кiв: експортери та iмпортери, фiнансовi та нефiнансовi iнститути, центральнi
банки, ТНК. Умовно їх можна роздiлити на три групи:

∙ Перший — комерцiйнi — iнвестицiйнi банки; купують i продають валюту
для своїх клiєнтiв, для кореспондентських банкiв i власних операцiй;

∙ Друга — центральнi банки; здiйснюють урядовi операцiї, розрахунки з
мiжнародними органiзацiями та iнтервенцiї, розрахунки мiж централь-
ними банками;

∙ Третя — торгiвля; реалiзує товари, послуги або фiнансовi активи за кор-
доном;

∙ Четверта — iнвестори i емiтенти.

Купiвля i продаж валют в основному здiйснюється на ф’ючерсних бiр-
жах, за допомогою яких вiдбувається нейтралiзацiя протилежних валютних
ризикiв. Крiм хеджування, ф’ючерсний ринок визначає курс валют. Ф’ючер-
сна бiржа утворилася 16 травня 1972 р. на Чиказькiй товарнiй бiржi i отримала
широке поширення.

Валютний ринок виступає у виглядi ринку спот i ринку валютних дерива-
тiв: прямих форвардiв, свопiв, ф’ючерсiв i опцiонiв.

Угоди спот являють собою обмiн двома валютами на основi простих стан-
дартизованих контрактiв з розрахунками по них протягом термiну до двох
робочих днiв.

Прямi форварди вiдрiзняються вiд обмiну спот часом розрахункiв за кон-
трактом (бiльше двох днiв).

Свопи — являють собою угоди, що передбачають обмiн певною кiлькiстю
двох валют i зворотний обмiн такими ж кiлькостями валют в узгоджену в
майбутньому дату.

Ф’ючерси — виступають як стандартизованих форвардних контрактiв на
валюту, торгiвля якими вiдбувається на бiржах.

Опцiони — контракт, що дає покупцевi за певну плату право, яке не є його
зобов’язанням, купити i продати на основi стандартного контракту валюту в
певний день за фiксованою цiною.

Наведемо приклад встановлення цiни на ф’ючерсному ринку. Ф’ючерс яв-
ляє собою контракт, за яким iнвестор бере на себе зобов’язання пiсля закiнче-
ння певного термiну, обумовленого в контрактi, продати (купити) певну кiль-
кiсть цiнних паперiв за цiною, обумовленою в контрактi. Характерною осо-
бливiстю ф’ючерсної угоди є те, що обумовлена цiна виплачується в день
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поставки цiнного паперу. Поточна цiна ф’ючерсного контракту визначається
за формулою:

𝑌𝑓 = 𝑌𝑜 + 𝐼𝑒 −𝐷 + 𝑍,

де 𝑌𝑓 — поточна цiна покупки ф’ючерсного контракту;
𝑌𝑜 — оптимальна (спотова) цiна активу на дату поставки;
𝐼𝑒 — еквiвалент вiдсотка (з урахуванням захисту вiд iнфляцiйного тиску
— доларовий еквiвалент), який буде нарахований з моменту укладення до
моменту поставки;
𝐷 — дохiд для власника;
𝑍 — витрати на володiння.

В оборотi свiтового валютного ринку угоди спот займають приблизно 40%,
прямi форварди i свопи — 50%, ф’ючерси та опцiони — до 10%.

Звичайно, розмiри ринку свiтової торгiвлi валютою в значнiй мiрi переви-
щують решту форми мiжнародної торгiвлi (торгiвлю товарами i послугами,
мiжнародний рух капiталу, робочої сили i технологiй). У 2000 р. свiтовий ри-
нок валют досяг 2 трлн. дол. США, з яких приблизно 41% склали угоди спот,
53% — прямi форварди i свопи i близько 6% — ф’ючерси та опцiони.

На свiтовому ринку валют домiнуюче положення займає долар. Найбiльш
активнi торгуються пари валют наступнi: долар США — євро, долар США —
iєна, долар США — фунт, долар США — канадський долар, євро — iєна. Як
свiдчать данi Банку мiжнародних розрахункiв, iз загального обсягу свiтових
офiцiйних резервiв основна частина припадає на долар США. Ця грошова
одиниця займає домiнуючу роль i в операцiях на свiтовому валютному ринку.
Iз загального обсягу щоденних операцiй на свiтовому валютному ринку на
початку 2003 р. приблизно 85% припадало на операцiї з доларом США.

Долар США використовується як «провiдникової валюти» при торгiвлi всi-
ма iншими валютами. Так, 97% канадських доларiв i 88% японських iєн спо-
чатку продаються за долари США, а потiм на них купується необхiдна валюта.

Важливе значення у свiтовiй валютнiй системi має i той факт, що долар
США виступає в якостi основної валюти в структурi операцiй на внутрiшнiх
валютних ринках країн, що розвиваються (вiд 80% до 90% всього обсягу вну-
трiшнiх угод). Деякi держави (Панама, Еквадор) повнiстю вiдмовилися вiд
нацiональної валюти i визнали долар США в якостi законного платiжного вну-
трiшнього кошти.

На спiввiдношення курсiв валют i витiснення долара США на європей-
ському континентi вплинуло введення в 1999 р. єдиної європейської валюти
(євро). Країни ЄС вiдмовилися вiд нацiонального валютного суверенiтету, вiд
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нацiональних валют заради єдиної валюти, єдиного центрального банку, єди-
ної кредитно-грошової i фiнансової полiтики. Це, у свою чергу, проявилося в
тенденцiї освiти нового валютного блоку на основi євро, що iстотно познача-
ється на доларовому верховенствi. Вiд того, чи зможуть Європейськi країни
створити конкурентоспроможний ринок валют долара США, багато в чому
залежать перспективи євро як мiжнародної валюти.

На вiдмiну вiд свiтових ринкiв товарiв i послуг, особливiстю свiтового ва-
лютного ринку є його висока концентрацiя. Наприклад, тiльки в трьох мiстах
(Лондон, Нью-Йорк i Токiо) вiдбувається приблизно 55% свiтової торгiвлi ва-
лютою (щоденний оборот становить вiд 161 до 464 млрд. дол. США). Абсо-
лютно домiнує в торгiвлi валютою Лондон (приблизно 30% всього обсягу тор-
гiвлi). Наступне мiсце з торгiвлi валютою займають Сiнгапур, Гонконг, Цюрiх
i Франкфурт (щоденнi обороти — 76–105 млрд. дол. США).

В основному купiвля-продаж валюти сконцентрована в руках банкiв та
iнших фiнансових iнститутiв. Приблизно 11% фiнансових iнститутiв здiйсню-
ють 75% свiтової торгiвлi валюти.

Важливою рисою сучасних свiтових валютних ринкiв є те, що вони ста-
ють основними структуротворними факторами фiнансового сектора. Банки,
якi займали чiльну роль у перерозподiлi фiнансових коштiв, поступилися да-
ну функцiю фондового ринку. Наприклад, за даними «Файненшл Тайм» в 1999
р. банкiвськi кредити становили лише 25% коштiв, залучених промисловими
компанiями та урядами у всьому свiтi.

	
  
Рис. 1. Попит i пропозицiя валют. Курс валют.

Купiвля i продаж валют здiйснюється на основi валютних курсiв. Це цiна
грошової одиницi однiєї країни, виражена в грошовiй одиницi iншої країни
або в мiжнароднiй валютi. На рис. 1 вiдображений курс валют, який виступає
як рiвноважна цiна, як точка перетину кривих попиту та пропозицiї.

Однак курс валют залежить не тiльки вiд попиту та пропозицiї. На нього
впливають рiзнi фактори:
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∙ Економiчний стан країни;

∙ Мiсце i роль країни у свiтовiй торгiвлi, вивезеннi капiталу, ноу-хау i т.
п.;

∙ Стан платiжного балансу країни;

∙ Темпи iнфляцiї в рiзних країнах;

∙ Державний протекцiонiзм i т. п.

Таким чином, валютний курс тiсним чином пов’язаний з валютним режи-
мом, який являє собою сукупнiсть форм i методiв, використовуваних при його
встановленнi.

У свiтовiй практицi в освiтi валютно-обмiнного курсу видiляють два
основнi режими:

∙ Перший валютний режим — механiзм фiксування або прив’язки курсу
нацiональної валюти по вiдношенню до курсу iншої валюти або кошика
валют;

∙ Другий валютний режим — грунтується на вiльно-плаваючих валютно-
обмiнних курсах.

Багато в чому курс валют залежить i вiд стану конкуренцiї на валютному
ринку, вiд його розвиненостi.

Валютний курс на валютних бiржах тiсним чином пов’язаний з рухом то-
варiв i послуг, особливо коли мова йде про мiжнародну торгiвлю. У цiй сферi
валюта виконує функцiю мiри вартостi i знаходить своє вираження в паритетi
валюти або паритетi купiвельної спроможностi нацiональної грошової одини-
цi, будучи надiйним критерiєм на довгострокових вiдрiзках часу.

Курс валют i цiни на товари в мiжнароднiй торгiвлi тiсно взаємопов’я-
занi. Зниження курсу призводить до зниження цiн нацiональних товарiв на
свiтовому ринку. У результатi зниження цiн в iноземнiй валютi товари стають
бiльш конкурентоспроможними, збiльшується експорт. Цiни на iноземнi то-
вари, вираженi в нацiональнiй валютi, будуть рости, в пiдсумку скорочується
iмпорт. Результатом падiння курсу нацiональної валюти є збiльшення припли-
ву капiталу з-за кордону, оскiльки нацiональнi активи та цiннi папери стають
дешевшими.

Зворотний вплив на цiни на товари та послуги надає зростання курсу на-
цiональної валюти, що призводить до пiдвищення цiни нацiональних товарiв
на свiтовому ринку, цiнних паперiв та iнших активiв, сприяє збiльшенню iм-
порту товарiв i зростання експорту капiталу.

Коливання валютних курсiв рiзних країн, складнiсть i величезнi розмiри
валютного ринку створили об’єктивнi умови для виникнення специфiчної гру-
пи ризикiв.
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Валютнi ризики — група ризикiв, що виникають у зв’язку з використанням
декiлькох валют в мiжнародних угодах. Вони дiляться на ризики, пов’язанi зi
змiною в майбутньому валютного курсу, та розрахунковi ризики.

Таким чином, курси валют або попит на грошових ринках, виступаючи як
результат використання грошей як засобiв обiгу, тiсним чином пов’язаний з
нацiональним продуктом i вiдiграє центральну роль у кiлькiсної теорiї попиту
на грошi. Сутнiсть кiлькiсної теорiї зводиться до того, що пропозицiя грошей
будь-якої країни дорiвнює попиту на них, який прямо пропорцiйний вартостi
ВНП. Рiвняння кiлькiсної теорiї може бути використано для спiввiдношення
рiвня цiн мiж країнами:

𝑃

𝑃𝑓
=

𝑀

𝑀𝑓
· 𝐾𝑓

𝐾
· 𝑌𝑓

𝑌
,

де 𝑃 — рiвень цiн внутрiшнього ринку;
𝑃𝑓 — рiвень цiн зовнiшнiх ринкiв;
𝑀 — внутрiшня пропозицiя грошей;
𝑀𝑓 — зовнiшнє пропозицiя грошей;
𝐾𝑓 i К — поведiнковi коефiцiєнти, що визначаються кожним рiвнем;
𝑌 i 𝑌𝑓 — реальнi нацiональнi продукти.

3. Цiноутворення на свiтовому ринку золота

Пiд свiтовим ринком золота розумiється регулярна купiвля-продаж золота
та iнших дорогоцiнних металiв за ринковою цiною для промислового виро-
бництва, iнвестицiй та iнших потреб.

Основна маса золота використовується в ювелiрному виробництвi (75,6%)
i на формування золотого запасу (8,4%).

В даний час в свiтi функцiонує понад 50 ринкiв золота: у Захiднiй Європi —
11, в Азiї — 19, в Америцi — 14, в Африцi — 8. Одним з найстарiших свiтових
ринкiв золота є Лондонський, який виник ще в 1919 р Ранок та денної фi-
ксинг здiйснюють вiдкрито п’ять її учасникiв: золотi брокери Лондона Samuel
Montaque (Мiдланд банк), Republic Mays London, Deutsche Sharps Picksley (До-
iче банк), Moclatta Creup (Standart Chartered Bank), чiльне положення займає
Rotchild and Sous.

Цiна виконання замовлень вiдрiзняється вiд фiксингу: для продавцiв +
0,05% (премiя); для покупцiв + 0,25% (комiсiя з функцiї). Так, якщо фiксинг
був 395,45 дол. США, покупцi заплатять 395,70 дол. США. За день реалiзує-
ться вiд 2,5 до 3,5 т. золота 995 проби в стандартних зливках (bar) масою 400
унцiй.

На європейських ринках золота провiдне мiсце належить Лондонському,
Цюрiхському, Паризькому, Франкфуртському та iншим ринкам.
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Аналiз цiноутворення на свiтових ринках золота свiдчить про великiй ам-
плiтудi коливань цiн на золото. Так, якщо в сiчнi 1986 р. Цiна на золото ста-
новила всього 330 дол. США за тройську унцiю, то в сiчнi 1988 року вона
пiднялася до 480 дол. США. Через п’ять рокiв цiна на золото знову знизилася
до рiвня 1986 р. У роки останнього десятилiття ХХ ст. цiна на золото мала
загальну тенденцiю до зниження.

Перерахуємо фактори, якi впливають на зниження рiвня цiни на золото:

∙ Стабiлiзацiя попиту та пропозицiї. В останнє десятилiття попит на золо-
то i його пропозицiю фактично зрiвнялися, т. е. Пропозицiя стабiлiзува-
лося на рiвнi попиту;

∙ Висока собiвартiсть видобутку золота. Витрати на видобуток золота ма-
ють суперечливий характер: з одного боку, вони сприяють її зростанню,
а з iншого — зниження. Зростання продуктивностi працi в золотодобув-
ної промисловостi, природно, веде до зниження цiни на золото, але ве-
ликi витрати нескiнченно знижувати цiну не можуть. Наприклад, рiвень
рентабельностi не дозволяє знизити середнi витрати пiвденноафрикан-
ських країн нижче 334 дол. США, а австралiйськi — 358 дол. США за
унцiю;

Табл. 3. Структура пропозицiї i попиту на золото на Захiдних ринках

Пропозицiя Попит
Виробництво 1890 Промисловiсть
Продажi з ювелiрна 2537
посткомунiстичних країн 102 електронна 185
Офiцiйний чистий обсяг збуту 232 iнша 285
Золотий лом 583 Формування золотого запасу 281
Форварднi продажу 461 Золотi позики 23
Ходжiрованние 87 Пропонованi iнвестицiї 4
Всього: 3355 Всього: 3355

∙ Низькi темпи iнфляцiї в розвинених країнах. Iнвестори неохоче йдуть на
страховi вкладення в золото, а вкладають свої капiтали у виробництво
конкретних товарiв, якi дають їм можливiсть отримувати прибуток;

∙ Полiтика центральних банкiв i МВФ в спекулятивнiй грi на свiтовому
ринку золота. Так, в 1999 р. МВФ вирiшив реалiзувати на ринку 10–15
млн тройських унцiй золота зi свого запасу (в даний час вiн становить
103 млн. унцiй). Спекуляцiя на переоцiнцi запасiв МВФ, на їх продажi за
ринковою цiною, а в подальшому — нова покупка даного металу принесе
величезнi прибутки фонду;
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∙ Полiтика США як основного господаря золотого запасу в епоху дола-
рового розрахунку у свiтовiй торгiвлi. Штучне регулювання свiтової цi-
ни на купiвлю та продаж золота приносить США величезнi монопольнi
прибутки.

У сучасних умовах вiдзначається тенденцiя зниження ролi золота в гро-
шовому обiгу. «Дематерiалiзацiя» грошового обороту обумовлена посиленням
ролi кредитних грошей, якi в значнiй мiрi бiльш оперативно вирiшують завда-
ння скорочення витрат грошового обiгу, сприяють розвитку залiкiв взаємних
вимог, прискорюють процес грошового обiгу.


	lek_1.pdf
	lekcija_2
	lekcija_3_uk
	lekcija_4_uk
	lekcija_5
	lekcija_6_ua
	lekcija_7
	lekcija_8
	lekcija_9

