Питання до модулю 2

1.Поняття «підприємництво». Основні харавктерні риси підприємництва.

2.Різниця між поняттями «підприємець», «бізнесмен», «менеджер».

3. Світоіва історія підприємництва.

4. Історія виникнення підприємництва в Україні.
5. Розвиток підприємництва у революційний та післяреволюційний періоди.

7. Виникнення підприємництва та його характерині ознаки в кінці 90-х років.

8. Основні мотиви підприємців .

9. Психологічний портрет чоловіка- та жінки-підприємця.

10. Характеристика основних форм підприємництва.

11. Характеристика видів підприємництва.

12. Поняття конкуренції, її особливості та види.

13. Особливості промислового шпіонажу.
14. Поняття реклами і її значення в сучасному світі. 

15. Світова історія реклами.

16. Історія реклами в Україні.

17. Характеристика основних рекламних стратегій.

18. Реклама, як засіб впливу на споживача.

19. Поняття рекламного звернення.

20. Сучасні напрямки досліджень в психології реклами.

21. Реклама і спонукальні мотиви особистості.

22. Імідж особистості та його психологічний зміст.
23. Схема формування іміджа та значення іміджу для успіху підприємця.

24. Складові самопрезентації особистості.
25. Характеристика елементів первинної стадії формування іміджу.
26. Перше враження як феномен міжособистісної перцепції.
27. Поняття ефекту ореола, різновиди ефекту ореола,  його зв’язок із самопрезентацією та першим враженням.
28. Характеристика елементів вторинної стадії формування іміджу.
29. Система спілкування та здібності підприємця.
30. Поняття мотивуючої сили іміджу, його зв’язок їх феноменами авторитету та харизми.
31. Імідж фірми та характеристика його елементів.
