Питання до заліку з дисципліни
«АНАЛІЗ СТРАТЕГІЇ ПІДПРИЄМНИЦЬКОЇ ДІЯЛЬНОСТІ»

1. Суть, зміст і завдання стратегічного аналізу. Сфера його застосування. 
2. Зміст і призначення стратегії підприємства в сучасних економічних умовах, її різновиди та характеристика. 
3. Економічна стратегія як сукупність господарських аналітичних дій.
4. Методи стратегічного аналізу середовища підприємства. 
5. Оцінка грошових потоків підприємства в стратегічному аналізі.
6. Системи стратегічного вимірювання. 
7. Стратегічний план діяльності підприємства. 
8. Класифікація стратегій підприємства.  
9. Стратегічна піраміда (за А. Томсоном і Дж. Стріклендом), базові корпоративні стратегії, стратегії концентрованого, диверсифікованого та інтеґрального зростання, стратегії скорочення. 
10. Основні фактори вибору стратегії. 
11. Вибір стратегій для підприємств, котрі можна віднести до великого, середнього і малого бізнесу. 
12. Аналіз здійснення поточної стратегії. Оцінення обраної стратегії. 
13. Визначення норм і нормативів у стратегічному аналізі. 
14. Класифікація норм і нормативів у стратегічному аналізі.
15. Нормативи конкурентоспроможності підприємства, зміст і призначення стратегії підприємства в конкурентному середовищі. 
16. Аналіз конкурентних позицій підприємства (модель GE / McKinsey). 
17. Аналіз майбутніх цілей конкурента, його передбачення і поточні стратегії, можливості. 
18. Складання профілю поведінки конкурента. 
19. Позиції фірми в конкурентному середовищі.
20.  Маркетинг у стратегії фірми.
21. Роль системи стратегічного вимірювання в управлінні бізнесом. 
22. Збалансована система показників (Balanced Scorecard – BSC). 
23. Система показників відповідальності (Accountability Scorecard – ASC). 
24. Модель ділової переваги (ВЕМ) та піраміда результативності МакНейра. 
25. Аналіз зовнішнього середовища фірми. 
26. Аналіз внутрішнього середовища фірми.
27. Аналіз розподілу виробничих ресурсів у галузі виробництва. 
28. Групування виробничих факторів підприємства. 
29. Методи прогнозування виробничих ресурсів: Якісні (експертні) методи прогнозування. Кількісні (статистичні) методи прогнозування. 
30. Методи прогнозування банкрутства підприємства. 
31. Кластерний аналіз.
32. Виробнича стратегія. 
33. Методика стратегічної оцінки підприємства (СОП). 
34. Стратегія управління за використанням основних засобів. 
35. Стратегія управління оборотними активами. 
36. Стратегія управління робочою силою. 
37. Стратегія маркетингу.
38. Процес формування фінансової стратегії підприємства. 
39. Фінансова стратегія підприємства. 
40. Визначення вектора рекомендованої стратегії в системі координат SPACE. 
41. Особливості методу SPACE з використанням довірчих інтервалів. 
42. Модель стратегічного аналізу (PIMS). 
43. Стратегічний аналіз структури капіталу підприємства. 
44. Суть, принципи та функції капіталу. 
45. Структура капіталу і ризик, їх взаємозв’язок та прогнозування. 
46. Політика стратегії структури капіталу. 
47. Аналіз структури капіталу відповідно до стратегії його розвитку і показників, зумовлених нею. 
48. Оцінка грошових потоків підприємства в стратегічному аналізі.
49. Суть та види фінансових показників діяльності підприємства. 
50. Стратегічний аналіз показників фінансової звітності та його значення в управлінні бізнесом. 
51. Методика стратегічного аналізу на основі проектованих фінансових звітів. 
52. Аналіз статей проектованого звіту про фінансові результати. 
53. Аналіз статей проектованого балансу. 
54. Види інвестиційних проектів. 
55. Класифікація інвестиційних проектів. 
56. Визначення початкових витрат при здійсненні інвестиційної діяльності.
57. Критерії доцільності вибору інвестиційних проектів. 
58. Оцінка ризику в стратегії прийняття інвестиційних рішень. 
59. Оцінка інвестиційних проектів за допомогою показника економічної доданої вартості (EVA). 
60. Врахування інфляції в оцінці майбутніх доходів від інвестиційних проектів.


