[image: image1.png]


ЗАПОРІЗЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ

НАЗВА ФАКУЛЬТЕТУ
Силабус навчальної дисципліни
___________________________________________________________________________

Техніки і стратегії пропаганди
Викладач: кандидат філологічних наук, доцент Іванець Тетяна Олександрівна
Кафедра: соціальних комунікацій та інформаційної діяльності (вул. Жуковського. 66-а, 2 корп. ЗНУ, ауд. 218 (2-й поверх)
E-mail: iwanez@meta.ua
Телефон: 066 0514934
Інші засоби зв’язку: Viber, Facebook Messenger, WhatsApp, Telegram  

	Освітня програма, рівень вищої освіти
	Інформаційно-комунікаційна справа?
бакалавр

	Статус дисципліни
	Вибіркова

	Кредити ECTS
3
	
	Навч. рік
	2024
	Рік навчання 
	Тижні - 13
	

	Кількість годин
90
	
	Кількість змістових модулів

4
	4
	Лекції - 6
Практичні заняття – 21
Самостійна робота – 63

	Вид контролю
	залік
	

	Посилання на курс в Moodle
	https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=7836

	Консультації: 

	Щоп*ятнці, 12.55-14.15 або за домовленістю чи ел. поштою


ОПИС КУРСУ 
 Метою викладання дисципліни «Техніки і стратегії пропаганди» полягає в ознайомленні студентів із явищем пропаганди та її функціональними засадами як комунікаційної технології в сучасному інформаційному просторі, а також практичної зорієнтованості їх в системі професійних знань.

Основними завданнями вивчення дисципліни є: осмислити базові поняття у сфері комунікативних процесів; осягнути основні закономірності та тенденції, шляхи та способи здійснення пропагандистської комунікації; набути цілісного уявлення щодо функціональних можливостей пропагандистської комунікації у впливі на масову аудиторію, формуванні громадської думки.

Представлений курс «Техніки і стратегії пропаганди» зорієнтованаий на знайомство студентів факультету журналістики з базовими зачадами такого явища у масовій комунікації, як проапаганда. Сьогодні є вкрай велика атуальнітсь його викладання, адже знання базових засад, технік та методів, моделей та теорій, а також стратегій і тактик реалізації цього механізму дадуть можливість активізувати критичнее мислення у сприйманні інформації та стануть додатковими основами у виробленні якісного (а не пропагандистскього у його негативнй інтепретації) інформаційного продукту. 
ОЧІКУВАНІ РЕЗУЛЬТАТИ НАВЧАННЯ 
У разі успішного завершення курсу студент зможе:

- осмислювати  сучасні тенденції реалізації пропаганди;
- визначати засади пропагандистських практик в сучасному інформаційному просторі;

- виявляти моделі та типи пропаганди в зразках комунікацій;

- визначати методи організації пропагандистських комунікацій;

- аналізувати пропагандистську комунікацію. 
ОСНОВНІ НАВЧАЛЬНІ РЕСУРСИ
Плани семінарських занять, матеріали лекцій, методичні рекомендації до виконання індивідуальних дослідницьких завдань розміщені на платформі Moodle: 

https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=7836
КОНТРОЛЬНІ ЗАХОДИ

Поточні контрольні заходи:

Поточний контроль передбачає такі теоретичні завдання:

· Проведення усного опитування за матеріалом тем практичних занять, а також обговорення базових аспектів явища та шляхів реалізації масової комунікації в контексті сучасного інформаційного простору/мас-медійного дискурсу.

· Проходження тестів/написання контрольних робіт з окремих занять за матеріалом, визначеним темою та переліком питань занять.

Поточний контроль передбачає такі практичні завдання:

· Аналіз реальних практик пропаганди (за видами, техніками, стратегіями, моделями та теоріями). 
· Робота з контентом сучасних мас-медіа.

· Презентація своїх досліджень.

До кожного практичного заняття подано перелік рекомендованих джерел  (див. Moodle).

Підсумкові контрольні заходи:

Теоретичний підсумковий контроль – 2 тести по 10 балів кожен (за 1й і 2й півсеместри, проводиться онлайн на платформі Moodle).
Підсумкове практичне завдання (фінальний проєкт) – розробка і представлення власного кейсу (не менше 5 зразків) з практиками пропаганди.  

Вимоги до фінального проєкту: проєкт має бути подано до залікового тижня. Він має містити відповідні зразки (детально пояснення прописані на сторінці Moodle).  

Критерії оцінювання фінального проєкту: 1) у завданні представлені різні інструменти організації пропагнадистських комунікаціями, вони є логічно проаналізованими відповідно до визначеної аудиторії, мети та завдань проєкту – 20-15 балів; 2) представлені комунікації частково відповідають зазначеній комунікаційній технології, відсутні відповідні зразки оформлення документації  - 14-9 балів; 3) проєкт не є чітко оформленим та логічно структурованим, містить одиничні комунікаційні елементи – 8-0.  
	Контрольний захід
	Термін виконання
	% від загальної оцінки

	Поточний контроль (max 60%)
	
	

	Змістовий модуль 1 (розділ 1)
	Опитування з визначеної теми курсу 
	1, 2 тиждень
	5%

	
	Вид практичного завдання : робота над розбором основних аспектів масової комунікації
	1,2 тиждень
	10%

	Змістовий модуль 2 (розділ 2)
	Опитування та тестування з визначених тем
	3, 4,5тиждень
	5%

	
	Вид практичного завдання : аналіз практик щодо видів організації масової комунікації та ефектів реалізації МК
	3,4, 5тиждень
	10%

	Змістовий модуль 3 (розділ 3)

	Опитування з визначених тем курсу
	6,7,8 тиждень
	5%

	
	Вид практичного завдання : робота над розбором моделей та теорій реалізації МК  
	6,7,8 тиждень
	10%

	Змістовий модуль 4 (розділ 4)
	Опитування з визначених тем курсу
	9,10,11,12  тиждень
	5%

	
	Вид практичного завдання : аналіз практик маніпуляцій в масовій комунікації 
	9,10,11,12  тиждень
	10%

	Підсумковий контроль (max 40%)
	
	

	Підсумкове теоретичне завдання : тести на платформі Moodle
	
	20%

	Підсумкове практичне завдання : описати стратегію комунікацій реальної кампанії (чи власного проєкту)
	
	20%

	Разом 
	
	100%


Шкала оцінювання: національна та ECTS

	За шкалою

ECTS
	За шкалою університету
	За національною шкалою

	
	
	Екзамен
	Залік

	A
	90 – 100 (відмінно)
	5 (відмінно)
	Зараховано

	B
	85 – 89 (дуже добре)
	4 (добре)
	

	C
	75 – 84 (добре)
	
	

	D
	70 – 74 (задовільно) 
	3 (задовільно)
	

	E
	60 – 69 (достатньо)
	
	

	FX
	35 – 59 (незадовільно – з можливістю повторного складання)
	2 (незадовільно)
	Не зараховано

	F
	1 – 34 (незадовільно – з обов’язковим повторним курсом)
	
	


РОЗКЛАД КУРСУ ЗА ТЕМАМИ І КОНТРОЛЬНІ ЗАВДАННЯ
Визначаючи кількість змістових модулів, необхідно врахувати, що 1 змістовий модуль дорівнює 0,5 кредиту (15 годин). Кількість змістових модулів вираховується за формулою: 

ЗМ = (ЗКК – 1К) х 2, 

де ЗМ – змістові модулі, ЗКК – загальна кількість кредитів, 1К – 1 кредит, що відводиться  на підсумковий семестровий контроль.

Наприклад: (4-1) х 2 = 6, отже, для дисципліни, що розрахована на 4 кредити, необхідно запланувати розподіл на 6 змістових модулів.

Кожний змістовий модуль передбачає проведення мінімум 2 контрольних заходів (перший – діагностика засвоєння теоретичного матеріалу (знань), а другий – діагностика практичного досвіду (умінь)).
	Тиждень

і вид заняття
	Тема заняття
	Контрольний захід
	Кількість балів

	Змістовий модуль 1

	Тиждень 1

Лекція 1 
Семінар 1

	Тема 1. Стратегічні комунікації: визначення феномена.
	1. Опитування за темою 

Зробити підбірку визначень понять стратегічні комунікації. Описати основні характеритики.
	5

	Тиждень 2
Семінар 2


	Сутність понять «пропаганда». Пропаганда як стратегічна комунікація. 

	2. Опитування за темою 
3. Зробити підбірку визначень поняття пропаганда.  Описати основні характеристики феномена.
	5


	Змістовий модуль 2

	Тиждень 3

Семінар 3,4
	Пропаганда як технологія управління комунікаціями
	1. Опитування за темою. 

Презентувати зразки пропаганди як свідчення управління комунікаціями (базові складники)
	5

	Тиждень 4
Лекція 2,

Семінар 5
	Класифікації пропаганди. Підходи та інтерпретації
	1. Опитування за темою. 

Презентувати різні сучасні підходи до класифікації пропаганди
	5

	Тиждень 5,
Семінар 6
	Поняття  «маси» в контексті пропагандистської комунікації
	1. Опитування за темою.
2. Подати теку зі зразками видів маси. 
	5

	Змістовий модуль 3

	Тиждень 6
Лекція 3
Семінар 7
	Пропаганда як вид масовокомунікаційного впливу
	1. Опитування за темою.
2. Простежити на конкретному зразку базові критерії впливогенності пропаганди.
	5

	Тиждень 7
Семінар 8
	Пропаганда в системі комунікаційного інструментарію
	1. Опитування за темою та тестування на Moodle.
2. Охарактеризувати спільне та відмінне між пропагандою та іншим комунікаційним інструментарієм (реклама, ПР, спін-докторинг, фреймінг та ін.) 
	5

	

	Тиждень 8
Лекція 4
Семінар 9
	Комунікаційні теорії та моделі пропаганди
	1. Опитування за темою заняття.
2. 2. Охарактеризувати теорії та моделі пропаганди на конкретних практиках застосування пропагнади.
	5

	Змістовий модуль 4

	Тиждень 9
Семінар 10
	Пропагандистська кампанія 

	1. Опитування та темою заняття.
2. Розбір пропагандистських кампаній за структурою їх організації
	5

	Тиждень 10
Семінар 11
	Пропагандистський аналіз 

	1. Опитування та темою заняття.

2. Здійснити аналіз будь-якої пропаганди.


	5

	Тиждень 11
Лекція 5

Семінар 12
	 Політична пропаганда 

	1. Опитування з теми заняття. 2. Розібрати на прикладі політичної пропаганди специфічні компоненти її організації.
	5

	Тиждень 12
Лекція 6 
	Технології і методи пропаганди
	1. Опитування за темою та тестування на Moodle.
2. Представте зразки застосування різних технік та методів пропагнади
	5

	
	
	3. 
	60

	Підсумковий тиждень 

	Підсумковий проєкт
	Проведення тестування за змістовими модулями (платформа Moodle)
	20

	
	
	 Обговорення фінального проєкту
	20

	
	
	
	100
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РЕГУЛЯЦІЇ І ПОЛІТИКИ КУРСУ

 Відвідування занять. Регуляція пропусків.

Відвідування усіх занять є обов’язковим. Під час занять розглядатимуться базові аспекти розбудови стратегій реклами, а також обговорюватимуться сучасні практики стратегій та тактик та їх організації, що передбачає активну участь студента, з метою застосування їх у своїй практичній діяльності.

Передбачувані курсом завдання мають бути підготовлені до заняття. Пропуски занять студентом можливі лише з поважної причини. Відпрацювати пропущені заняття студент має відповідно до графіку консультацій викладача із виконанням завдань передбачуваних темою. Неможливим є накопичення відпрацювань. У випадку систематичних пропусків може бути застосована процедура повторного вивчення дисципліни (див. посилання на Положення у додатку до силабусу). 

Політика академічної доброчесності

Під час виконання тих чи інших завдання, вивчення курсу, студенти зобов’язані дотримуватися принципів академічної доброчесності. Студент не має права видавати чужі практики реклами за самостійно розроблені. Під час використання тексту, ілюстрацій, фото та будь-якої іншої інформації студент має обов’язково вказувати автора, подавати посилання. Цитування має бути оформлено відповідно до вимог. Письмові завдання з використанням часткових або повнотекстових запозичень із інших робіт без зазначення авторства – це плагіат. Якщо ви не впевнені, що таке плагіат, фабрикація, фальсифікація, порадьтеся з викладачем. До студентів, у роботах яких буде виявлено списування, плагіат чи інші прояви недоброчесної поведінки можуть бути застосовані різні дисциплінарні заходи (див. посилання на Кодекс академічної доброчесності ЗНУ в додатку до силабусу).

Використання комп’ютерів/телефонів на занятті

Під час занять мобільні телефони мають бути у беззвучному режимі, їх використання є можливим лише за нагальної потреби. Проте, електронні пристрої (ноутбуки, планшети та інші персональні гаджети) можуть бути використані під час заняття лише за виробничої необхідності (за погодженням із викладачем). В особистих цілях – для надсилання повідомлень, прослуховування музики, перевірки електронної пошти, соціальних мереж, електронні пристрої використовуватися на занятті не можуть.
Комунікація
Комунікація зі студентами, крім звичайних занять, із робочих питань здійснюватиметься, насамперед через сторінку дисципліни в Moodle, а також через електронну пошту. Тому студент має вчасно перевіряти повідомлення і відгукуватися. За необхідності передати робочі оголошення викладач контактуватиме зі старостою. За виробничої потреби та за бажання студентів, із метою обговорення робочих питань щодо курсу, можливим є формування чату групи у вайбері чи телеграмі. Всі робочі оголошення можуть надсилатися у чат, через старосту, на електронну пошту та розміщуватимуться на сторінці курсу в Moodle. Назва електронної пошта має містити справжнє ім’ям та прізвище. Невідомі пошти не перевірятимуться. Так само, за виробничої необхідності, можливим є використання платформи Zoom.

ДОДАТОК ДО СИЛАБУСУ ЗНУ – 2023-2024 рр.

ГРАФІК ОСВІТНЬОГО ПРОЦЕСУ 2023-2024 н. р. доступний за адресою: https://tinyurl.com/yckze4jd.
АКАДЕМІЧНА ДОБРОЧЕСНІСТЬ. Студенти і викладачі Запорізького національного університету несуть персональну відповідальність за дотримання принципів академічної доброчесності, затверджених Кодексом академічної доброчесності ЗНУ: https://tinyurl.com/ya6yk4ad. Декларація академічної доброчесності здобувача вищої освіти (додається в обов’язковому порядку до письмових кваліфікаційних робіт, виконаних здобувачем, та засвідчується особистим підписом): https://tinyurl.com/y6wzzlu3.

НАВЧАЛЬНИЙ ПРОЦЕС ТА ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ ЯКОСТІ ОСВІТИ. Перевірка набутих студентами знань, навичок та вмінь (атестації, заліки, іспити та інші форми контролю) є невід’ємною складовою системи забезпечення якості освіти і проводиться відповідно до Положення про організацію та методику проведення поточного та підсумкового семестрового контролю навчання студентів ЗНУ: https://tinyurl.com/y9tve4lk.
ПОВТОРНЕ ВИВЧЕННЯ ДИСЦИПЛІН, ВІДРАХУВАННЯ. Наявність академічної заборгованості до 6 навчальних дисциплін (в тому числі проходження практики чи виконання курсової роботи) за результатами однієї екзаменаційної сесії є підставою для надання студенту права на повторне вивчення зазначених навчальних дисциплін. Порядок повторного вивчення визначається Положенням про порядок повторного вивчення навчальних дисциплін та повторного навчання у ЗНУ: https://tinyurl.com/y9pkmmp5. Підстави та процедури відрахування студентів, у тому числі за невиконання навчального плану, регламентуються Положенням про порядок переведення, відрахування та поновлення студентів у ЗНУ: https://tinyurl.com/ycds57la.

НЕФОРМАЛЬНА ОСВІТА. Порядок зарахування результатів навчання, підтверджених сертифікатами, свідоцтвами, іншими документами, здобутими поза основним місцем навчання, регулюється Положенням про порядок визнання результатів навчання, отриманих у неформальній освіті: https://tinyurl.com/y8gbt4xs.

ВИРІШЕННЯ КОНФЛІКТІВ. Порядок і процедури врегулювання конфліктів, пов’язаних із корупційними діями, зіткненням інтересів, різними формами дискримінації, сексуальними домаганнями, міжособистісними стосунками та іншими ситуаціями, що можуть виникнути під час навчання, регламентуються Положенням про порядок і процедури вирішення конфліктних ситуацій у ЗНУ: https://tinyurl.com/57wha734. Конфліктні ситуації, що виникають у сфері стипендіального забезпечення здобувачів вищої освіти, вирішуються стипендіальними комісіями факультетів, коледжів та університету в межах їх повноважень, відповідно до: Положення про порядок призначення і виплати академічних стипендій у ЗНУ: https://tinyurl.com/yd6bq6p9; Положення про призначення та виплату соціальних стипендій у ЗНУ: https://tinyurl.com/y9r5dpwh. 

ПСИХОЛОГІЧНА ДОПОМОГА. Телефон довіри практичного психолога Марті Ірини Вадимівни (061)228-15-84, (099)253-78-73 (щоденно з 9 до 21). 

УПОВНОВАЖЕНА ОСОБА З ПИТАНЬ ЗАПОБІГАННЯ ТА ВИЯВЛЕННЯ КОРУПЦІЇ Запорізького національного університету: Борисов Костянтин Борисович

Електронна адреса: uv@znu.edu.ua Гаряча лінія: Тел. (061) 228-75-50
РІВНІ МОЖЛИВОСТІ ТА ІНКЛЮЗИВНЕ ОСВІТНЄ СЕРЕДОВИЩЕ. Центральні входи усіх навчальних корпусів ЗНУ обладнані пандусами для забезпечення доступу осіб з інвалідністю та інших маломобільних груп населення. Допомога для здійснення входу у разі потреби надається черговими охоронцями навчальних корпусів. Якщо вам потрібна спеціалізована допомога, будь-ласка, зателефонуйте (061) 228-75-11 (начальник охорони).  Порядок супроводу (надання допомоги) осіб з інвалідністю та інших маломобільних груп населення у ЗНУ: https://tinyurl.com/ydhcsagx. 

РЕСУРСИ ДЛЯ НАВЧАННЯ. Наукова бібліотека: http://library.znu.edu.ua. Графік роботи абонементів: понеділок – п`ятниця з 08.00 до 16.00; вихідні дні: субота і неділя.

ЕЛЕКТРОННЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ НАВЧАННЯ (MOODLE): https://moodle.znu.edu.ua

Якщо забули пароль/логін, направте листа з темою «Забув пароль/логін» за адресою: moodle.znu@znu.edu.ua.
У листі вкажіть: прізвище, ім'я, по-батькові українською мовою; шифр групи; електронну адресу.

Якщо ви вказували електронну адресу в профілі системи Moodle ЗНУ, то використовуйте посилання для відновлення паролю https://moodle.znu.edu.ua/mod/page/view.php?id=133015.

Центр інтенсивного вивчення іноземних мов: http://sites.znu.edu.ua/child-advance/

Центр німецької мови, партнер Гете-інституту: https://www.znu.edu.ua/ukr/edu/ocznu/nim

Школа Конфуція (вивчення китайської мови): http://sites.znu.edu.ua/confucius

� 1 змістовий модуль = 15 годин (0,5 кредита EСTS)


� Тут зазначається все, що важливо для курсу: наприклад, умови допуску до лабораторій, реактивів тощо. Викладач сам вирішує, що треба знати студенту для успішного проходження курсу!





