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1. Опис навчальної дисципліни

	Галузь знань, спеціальність,

освітня програма

рівень вищої освіти
	Нормативні показники для планування і розподілу дисципліни на змістові модулі
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	очна (денна) форма здобуття освіти 

	Галузь знань

06 Журналістика
	Кількість кредитів – 6
	Цикл професійної підготовки освітньої програми

	Спеціальність

061 Журналістика
	Загальна кількість годин –

180
	Семестр:

	
	
	4-й

	Освітньо-професійна програма

«Реклама та зв’язки з громадськістю»
	Змістових модулів – 6
	Лекції

	
	
	12

	
	
	Лабораторні

	
	
	48 год.

	Рівень вищої освіти:

бакалаврський
	Кількість поточних контрольних заходів – 6


	Самостійна робота

	
	
	120 год

	
	
	Вид підсумкового

семестрового контролю:

залік


2. Мета та завдання навчальної дисципліни

Метою викладання навчальної дисципліни «Медіавиробництво. Реклама у мас-медіа та інтернеті» є  формування системи теоретичних і прикладних знань про базові психологічні основи рекламного повідомлення, принципи композиційної побудови мас-медійної реклами, вироблення практичних професійних навичок у галузі створення та розробки реклами, що поширюватиметься у традиційних мас-медіа та інтернеті.

Основними завданнями вивчення дисципліни «Медіавиробництво. Реклама у мас-медіа та інтернеті»  є:[image: image1.png]


 сприяння в опануванні теоретичних засад курсу; розкриття змісту основних концепцій, теоретичних принципів і основних понять, які використовуються представниками світової та вітчизняної науки в цій галузі; формування уміння оцінювати результативність реклами та використання основних напрямків її розповсюдження; ознайомлення студентів із теоретико-прикладними аспектами функціонування мас-медійної та інтернет-реклами; формування навичок визначати мету, призначення та функції написання рекламного повідомлення з урахуванням каналу поширення. 

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен 
знати:
· типологію рекламної продукції та рекламних кампаній;

· головні шляхи й прийоми досягнення ефективності рекламної продукції різних типів;

· провідні риси, етапи та різновиди рекламних кампаній як форми рекламної діяльності; 
· переваги та обмеження всіх ЗМІ щодо поширення рекламної інформації;

· прийоми створення ефективного рекламного тексту, призначеного для поширення в різних ЗМІ;

· правові та етичні норми рекламної діяльності, чинні в Україні й у світі та історію їх укладання;

уміти:
· практично використовувати засвоєні теоретичні знання;

· застосовувати науковий підхід до аналізу і створення рекламної продукції;

· зіставляти рекламні продукти, які представляють однотипні товари різних виробників, з огляду на ефективність рекламної ідеї;

· виявляти рівень і повноту втілення рекламної ідеї;

· вільно орієнтуватися у традиційних та нових формах і прийомах рекламної діяльності;

· виділяти УТП у готовому рекламному продукті та визначати її для різних видів товарів та послуг;

· виробляти загальну стратегію та конкретний рекламний текст для рекламування послуги; - розробляти стратегії рекламних кампаній різних типів;

· створювати рекламну продукцію, призначену для поширення різними ЗМІ.

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен набути таких результатів навчання (знання, уміння тощо) та компетентностей:

	Заплановані робочою програмою результати навчання

та компетентності 
	Методи і контрольні заходи

	1
	2

	Програмні компетентності:

· ЗК01. Здатність застосовувати знання в практичних ситуаціях.
· ЗК03. Здатність бути критичним і самокритичним. 
· ЗК04. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел. 
· ЗК07. Здатність працювати в команді.
· ЗК11. Здатність спілкуватися державною мовою.
Спеціальні компетентності:

· СК03. Здатність створювати медіапродукт. 
· СК04. Здатність організовувати й контролювати командну професійну діяльність.
Фахові компетентності:


	Методи:

Словесні методи (обговорення проблемних тем, робота з підручниками).

Практичні методи (творчі завдання).

Логічні методи (індуктивні, дедуктивні).

Метод формування пізнавального інтересу (навчальна дискусія).


	Програмні результати навчання:


	Методи контролю і самоконтролю (усний, письмовий).

Самостійно-пошукові методи (індивідуальна робота).

Контрольні заходи: захист творчих завдань; індивідуальне практичне завдання; іспит.


Міждисциплінарні зв’язки. Навчальна дисципліна «Медіавиробництво. Реклама у мас-медіа та інтернеті» тісно пов’язана з курсами: ППОП 1 «Організація рекламної та ПР-кампанії», ППОП 2 «Теорія і практика реклами», ППОП 4 «Вступ до фаху» тощо, де студенти ознайомлюються з теоретичними складовими реклами, творчими методиками рекламної діяльності, тематичними, жанровими різновидами рекламного повідомлення, місцевими, регіональними, всеукраїнськими, міжнародними рекламними кампаніями.
3. Програма навчальної дисципліни

Змістовий модуль 1.

Мас-медійна рекламна група. Роль та місце реклами в ЗМІ. 
Реклама в структурі сучасних ЗМІ. Психологічні аспекти сприйняття реклами та прийоми  розробки. Гендерний аспект реклами. Вплив кризи на рекламу та її розповсюдження. Складники рекламного повідомлення: вербальний (заголовок, основний рекламний текст, луно-фраза, слоган), візуальний (зображення, логотип, графічне оформлення тексту), аудіальний (музика, звукові ефекти). Функціональне навантаження структурних елементів рекламного повідомлення. 

Змістовий модуль 2.

Сучасний мас-медійний простір

Класифікація медіа. Функції медіа у рекламі. Характеристика сучасної медіаіндустрії  України. Споживання інтернету в Україні. Основні характеристики сучасних медіа комунікацій.  Взаємозв’язок між медіа та рекламою: учасники процесу. Критерії ефективності рекламного повідомлення. Критерії, що впливають на вибір каналів поширення реклами.

Змістовий модуль 3.
Підготовка друкованого рекламного повідомлення
Законодавча база друкованої реклами. Міжнародний банк друкованої реклами. Друкована реклама: різновиди, загальна характеристика. Особливості розробки та розміщення реклами у друкованих медіа. ООН-реклама. Ембіент-реклама та її застосування в Україні. Специфіка друкованої  реклами. Основні рекламні форми – листівка, буклет, проспект, каталог, бродсайт, уваж та інші. Оригінальні, стилізовані та комбіновані форми друкованої реклами. Креатив друкованої реклами: оригінал-макет, зображення і текст, колористика. Прийоми рекламування інформаційної продукції. Поліграфічні особливості друкованої реклами. Переваги, недоліки і пріоритети використання друкованої реклами. 

Змістовий модуль 4. 
Пресова реклама.

Законодавча база газетно-журнальної реклами. Міжнародний банк газетно-журнальної реклами. Своєрідність прес-реклами. Типологія газетно-журнальних носіїв реклами. Основні форми і жанри газетно-журнальної реклами: каук, оголошення, повідомлення, імідж-модуль та інші. Журналістські жанри на рекламно-пресовій службі. Оригінал-макет рекламного оголошення: структура, слоганістика, текст та інші компоненти. Оригінал-макет повідомлення: структура, зображальна основа, слоганістика, текст, реквізити тощо. Імідж-модуль: структура, образ, колористика, бренд. Правила написання ефективного тексту. Основні вимоги до зображення. Творчі підходи та прийоми рекламування інформаційної продукції. Переваги, недоліки та пріоритети прес-реклами. 

Змістовий модуль 5. 
Радіореклама.

Законодавча база радіореклами. Міжнародний аудіобанк реклами. Виробництво радійної реклами. Специфіка радіореклами. Основні форми і жанри радіореклами: аудіо ролик, аудіоджингл, блек-аут та інші. Переваги, недоліки, пріоритети розміщення реклами на радіо. Сценарний креатин радіореклами. Основні прийоми подачі реклами на радіо: джингли (рекламні куплети, музичні фрази), рекламні діалоги, оголошення ведучих. Аудіозасоби радіореклами. Прийоми ефективного аудіорекламування. 

Змістовий модуль 6. 
Телереклама.

Законодавча база телереклами. Основні форми і жанри телереклами: ролик, спот, джингл, кліп, фільм, продукт плейсмент та інші. Види і своєрідність телевізійних сценаріїв. Літературний, телевізійний, кінематографічний, інфографічний сценарії та їх креативні особливості. Прийоми телевізійного рекламування. Технологія телерекламного виробництва. Переваги, недоліки, пріоритети телевізійної реклами. Законодавча база телевізійної реклами. Канський, Лондонський, Київський, Нью-Йоркський, «Miracle» та інші фестивалі реклами. Відеобанк телереклами.

 Змістовий модуль 7. 
Реклама на просторах Інтернет. Проблемні аспекти регулювання реклами в Інтернеті
Територія реклами. Загальні вимоги до реклами в Інтренеті. Законодавство про інтернет рекламу. Мова інтернет реклами. Принципи інтернет реклами. Ідентифікація інтернет реклами. Недобросовісна інтернет реклама. Особливості рекламування в мережі інтернет деяких видів товару. 
Змістовий модуль 8. 
Різновиди Інтернет-реклами.

Банерна реклама. Контекстна реклама. Переваги контекстної реклами. Розміщення контекстної реклами. Поштові розсилки. Спам. Цільові різновиди банерів. Типи банерів. Текстові банери. Графічні банери. Flash-банери. Java-банери. Ігрові банери. Відео-банери та відео помічники на сайті. Підходи до збільшення ефективності банерних рекламних повідомлень. Адресні електронні розсилки. Розсилання спам-повідомлень. Найпоширеніші види спаму.
Змістовий модуль 9. 
Створення інтернет-реклами. Методи просування в мережі Інтернет .
Специфіка інтернет-реклами. Основні форми реклами у всесвітній електронній мережі. Креатив і веб-дизайн рекламних форм. Переваги, недоліки та пріоритети інтернет-реклами. Міжнародний банк реклами в мережі інтернет. Методологічні основи проведення рекламної кампанії в інтернеті. Реєстрація веб-сервера в каталогах і пошукових системах. Банерна реклама як ефективний засіб інтернет-маркетингу. Електронна пошта як важливий маркетинговий інструмент. Популяризація підприємства на дошках оголошень. Маркетинг із використанням конференції UseNet і реклами. Класифікація і типові інструменти комунікаційних кампаній в інтернеті.
Змістовий модуль 10.
Рекламна комунікація в соціальних мережах. Оцінка ефективності реклами в інтернеті.
Формування інтернет-аудиторії. Використання соціальних мереж як засобів комунікації бренду. Особливості  роботи у Facebook, Tелеграм, Instagram, Pinterest, Google+.   Види, характеристики і призначення інтернет-ресурсів в маркетинговій діяльності. Джерела маркетингової інформації в мережі Інтернет. Показники ефективності реклами в інтернеті. Методи вимірювання ефективності реклами в інтернеті. Основні інструменти веб-аналітики.

4. Структура навчальної дисципліни

	Змістовий модуль
	Усього

годин
	Аудиторні (контактні) години
	Самостійна робота, год
	Система накопичення балів

	
	
	Усього

годин
	Лабораторні заняття, год
	
	Теор.

зав-ня,

 к-ть балів
	Практ.

зав-ня,

к-ть балів
	Усього балів

	
	
	
	о/д ф.
	о/д ф.
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	1
	18
	10
	10
	8
	2
	3
	5

	2
	18
	10
	10
	8
	2
	3
	5

	3
	18
	10
	10
	8
	3
	3
	6

	4
	18
	10
	10
	8
	4
	3
	7

	5
	18
	10
	10
	8
	2
	3
	5

	6
	18
	10
	10
	8
	2
	4
	6

	7
	18
	9
	9
	9
	4
	3
	7

	8
	18
	9
	9
	9
	4
	3
	7

	9
	18
	9
	9
	9
	2
	4
	6

	10
	18
	9
	9
	9
	2
	4
	6

	Усього за змістові модулі
	150
	96
	96
	84


	27
	33
	60

	Підсумковий семестровий контроль:

залік
	30
	
	
	30
	20
	20
	40

	Загалом
	180
	100


5. Теми лабораторних занять 

	№ змістового 

модуля
	Назва теми
	Кількість

годин

	
	
	о/д ф.

	1
	2
	3

	1
	Мас-медійна рекламна група. Роль та місце реклами в ЗМІ. 
	10

	2
	Сучасний мас-медійний простір
	10

	3
	Підготовка друкованого рекламного повідомлення
	10

	4
	Пресова реклама
	10

	5
	Радіореклама
	10

	6
	Телереклама
	10

	7
	Реклама на просторах інтернету. Проблемні аспекти правового регулювання реклами в Інтернеті
	9

	8
	Різновиди інтернет-реклами 
	9

	9
	Створення інтернет-реклами. Методи просування в мережі Інтернет .
	9

	10
	Рекламна комунікація в соціальних мережах. Оцінка ефективності реклами в інтернеті.
	9

	Разом
	96


7.
Види і зміст поточних контрольних заходів

	№ змістового модуля
	Вид поточного контрольного заходу
	Зміст поточного контрольного заходу
	Критерії оцінювання
	Усього балів

	1
	2
	3
	4
	5

	1
	Теоретичне завдання – опитування й обговорення ключових моментів теми .
	Питання для підготовки: Психологічні аспекти сприйняття реклами та прийоми  розробки. Гендерний аспект реклами.
	Відповідь на питання – 1,5 б. За участь в обговоренні – 0,5 б.


	2

	
	Практичне завдання - провести аналітичне дослідження визначених планом об’єктів; презентувати проведене аналітичне дослідження.


	Вимоги до виконання та оформлення: аналітичний опис подати у формі презентації; створити інфографіку, що ілюструватиме структурно-змістові особливості певного рекламного продукту (відповідно до об’єкту дослідження).
	Практичне завдання – 3 б.
	3

	Усього 

за ЗМ 1

контр.

заходів
	2
	
	
	5

	2
	Теоретичне завдання – дослідити класифікацію медіа. Функції медіа у рекламі. Характеристика сучасної медіаіндустрії  України.
	Питання для підготовки: 

Споживання інтернету в Україні. Основні характеристики сучасних медіа комунікацій.  Взаємозв’язок між медіа та рекламою: учасники процесу. Критерії ефективності рекламного повідомлення. Критерії, що впливають на вибір каналів поширення реклами.
	Відповідь на питання – 1,5 б. За участь в обговоренні – 0,5 б.


	2

	
	Практичне завдання –презентувати проведене аналітичне дослідження особливостей рекламної комунікації (групове завдання). 
	Вимоги до виконання та оформлення: аналітичний опис подати у формі презентації.
	Практичне завдання – 3 б.
	3

	Усього за ЗМ 2

контр.

заходів
	2
	
	
	5

	3
	Теоретичне завдання – провести дослідження законодавчої бази друкованої реклами. Міжнародний банк друкованої реклами. Опитування й обговорення ключових моментів теми; тестування на платформі MOODLE.
	Питання для підготовки: Друкована реклама: різновиди, загальна характеристика. Особливості розробки та розміщення реклами у друкованих медіа. ООН-реклама. Ембіент-реклама та її застосування в Україні.

	Відповідь на питання – 1 б. 
Тест – 2 б. (кількість питань – 10, кожна правильна відповідь оцінюється в 0,2 б.)
	3

	
	Практичне завдання презентувати проведене аналітичне дослідження.


	Вимоги до виконання та оформлення: аналіз креативної друкованої продукції; аналітичний опис подати у формі презентації; створити макети друкованої реклами різних типів, жанрів тощо.
	Практичне завдання – 3 б.
	3

	Усього за ЗМ 3

контр.

заходів
	2
	
	
	6

	4
	Теоретичне завдання – опитування й обговорення проблемних питань; тестування на платформі MOODLE.
	Питання для підготовки: Своєрідність прес-реклами. Типологія газетно-журнальних носіїв реклами. Основні форми і жанри газетно-журнальної реклами: каук, оголошення, повідомлення, імідж-модуль та інші. Журналістські жанри на рекламно-пресовій службі. Оригінал-макет рекламного оголошення: структура, слоганістика, текст та інші компоненти.
	Відповідь на питання – 2 б. 
Тест – 2 б. (кількість питань – 10, кожна правильна відповідь оцінюється в 0,2 б.)
	4

	
	Практичне завдання –презентувати проведене аналітичне дослідження особливостей рекламної комунікації у межах одного холдингу (групове завдання). 
	Вимоги до виконання та оформлення: аналіз тематики, жанрового різноманіття рекламного повідомлення у друкованих ЗМІ; аналітичний опис подати у формі презентації.
	Практичне завдання – 3 б.
	3

	Усього за ЗМ 4

контр.

заходів
	2
	
	
	7

	5
	Теоретичне завдання – опитування й обговорення ключових моментів теми; тестування на платформі MOODLE.
	Питання для підготовки – Виробництво радійної реклами. Специфіка радіореклами. Основні форми і жанри радіореклами: аудіо ролик, аудіоджингл, блек-аут та інші. Переваги, недоліки, пріоритети розміщення реклами на радіо. Сценарний креатив радіореклами.
	Відповідь на питання – 1 б. 
Тест – 1 б. (кількість питань – 10, кожна правильна відповідь оцінюється в 0,1 б.)
	2

	
	Практичне завдання – презентувати проведене аналітичне дослідження особливостей радіореклами.
	Вимоги до виконання та оформлення: аналіз тематики, жанрового різноманіття радіореклами; аналітичний опис подати у формі презентації. Створення радіо сценарію.
	Практичне завдання – 3 б.
	3

	Усього за ЗМ 5

контр.

заходів
	2
	
	
	5

	6
	Теоретичне завдання опитування й обговорення ключових моментів теми; тестування на платформі MOODLE.
	Основні форми і жанри телереклами: ролик, спот, джингл, кліп, фільм, продукт плейсмент та інші. Види і своєрідність телевізійних сценаріїв. Літературний, телевізійний, кінематографічний, інфографічний сценарії та їх креативні особливості. Прийоми телевізійного рекламування.
	Відповідь на питання – 1 б. 
Тест – 1 б. (кількість питань – 10, кожна правильна відповідь оцінюється в 0,1 б.)
	2

	
	Практичне завдання – презентувати проведене аналітичне дослідження особливостей телереклами (групове завдання).
	Вимоги до виконання та оформлення: аналітичний опис подати у формі презентації. Створення телереклами.
	Практичне завдання – 3 б.
	4

	Усього за ЗМ 6

контр.

Заходів
	2
	
	
	6

	7
	Теоретичне завдання – опитування й обговорення ключових моментів теми; тестування на платформі MOODLE.
	Питання для підготовки – Транснаціональні рекламні холдинги Interpublic Group, Dentsu Aegis Network, Publicis Groupe, WPP Group, Omnicom Group, Havas: історія, активи, клієнти, творче портфоліо.

Репрезентація транснаціональних рекламних холдингів в Україні. 

Транснаціональні рекламні агенції в Україні за рейтингами ВРК.

Міжнародні та національні рекламні компанії в Україні: компаративний аспект

	Відповідь на питання – 1,5 б. Участь в обговоренні – 0,5 б.
Тест – 2 б. (кількість питань – 10, кожна правильна відповідь оцінюється в 0,2 б.)
	4

	
	Практичне завдання – проаналізувати загальні вимоги до реклами в Інтренеті. Законодавство про інтернет рекламу. Мова інтернет реклами. Принципи інтернет реклами. 
	Вимоги до виконання та оформлення: аналітичний опис подати у формі презентації; підкріпити прикладами рекламних кейсів.
	Практичне завдання – 3 б.
	3

	Усього за ЗМ 7

контр.

Заходів
	2
	
	
	7

	8
	Теоретичне завдання – опитування й обговорення ключових моментів теми; тестування на платформі MOODLE.
	Адресні електронні розсилки. Розсилання спам-повідомлень. Найпоширеніші види спаму.

	Відповідь на питання – 1,5 б. Участь в обговоренні – 0,5 б.
Тест – 2 б. (кількість питань – 10, кожна правильна відповідь оцінюється в 0,2 б.)
	4

	
	Практичне завдання – проаналізувати різновиди інтернет-реклами. Банерна реклама. Контекстна реклама. Розміщення контекстної реклами. Поштові розсилки. Спам. Цільові різновиди банерів. Типи банерів. Текстові банери. Графічні банери. Flash-банери. Java-банери. Ігрові банери. Відео-банери та відео помічники на сайті.
	Вимоги до виконання та оформлення: аналітичний опис подати у формі презентації; підкріпити прикладами рекламних кейсів. Створити макети інтернет реклами
	Практичне завдання – 3 б.
	3

	Усього за ЗМ 8

контр.

Заходів
	2
	
	
	7

	9
	Теоретичне завдання – опитування й обговорення ключових моментів теми.
	Питання для підготовки – Специфіка інтернет-реклами. Основні форми реклами у всесвітній електронній мережі. Креатив і веб-дизайн рекламних форм. Переваги, недоліки та пріоритети інтернет-реклами. Міжнародний банк реклами в мережі інтернет.

	Відповідь на питання – 1,5 б. За участь в обговоренні – 0,5 б.


	2

	
	Практичне завдання –

підготувати макети креативної інтернет реклами різних типів, жанрів.
	Вимоги до виконання та оформлення: подати у формі презентації.
	Практичне завдання – 4 б.
	4

	Усього за ЗМ 9

контр.

заходів
	2
	
	
	6

	10
	Теоретичне завдання – опитування й обговорення ключових моментів теми.
	Питання для підготовки – Використання соціальних мереж як засобів комунікації бренду. Особливості  роботи у Facebook, Вконтакте, Twitter, Instagram, Pinterest, Google+.  Основні інструменти веб-аналітики.
	Відповідь на питання – 1,5 б. За участь в обговоренні – 0,5 б.


	2

	
	Практичне завдання –

Аналіз рекламної комунікації в соціальних мережах.
	Вимоги до виконання та оформлення: подати у формі презентації.

	Практичне завдання – 4 б.
	4

	Усього за ЗМ 10

контр.

заходів
	2
	
	
	6

	Усього за змістові модулі контр.

заходів
	20
	
	
	60


8. Підсумковий семестровий контроль

	Форма 
	Види підсумкових контрольних заходів
	Зміст підсумкового контрольного заходу
	Критерії оцінювання
	Усього балів

	1
	2
	3
	4
	5

	Залік
	Теоретичне завдання: тестування на платформі MOODLE.


	Питання за теоретичним матеріалом усіх змістових модулів (розділ 3 РП)
 
	Відповідь на заліку (max 20 балів) передбачає відповідь на питання тесту на платформі Moodle: (0 питань – з кожну правильну відповідь 1 бал )
	20

	
	Індивідуальне практичне завдання передбачає створення

власного творчого портфоліо за результатами вивчення дисципліни.
	Творче портфоліо оформити у вигляді презентації із описом усіх робіт (макети соціальної реклами / комерційні проекти ті ін..), що виконані в межах цієї дисципліни.
 
	Захист групового творчого проєкту або індивідуального дослідницького завдання – 10 б.
	20

	
	
	
	
	

	Усього за підс.  сем. контроль
	
	40
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