Тема 3. Функціональні характеристики реклами в інтегрованих маркетингових комунікаціях.
1. Функціональні особливості реклами та прагматичний ефект. 
2. Трансформація рекламних комунікацій в системі інтегрованих маркетингових комунікацій. Завдання реклами в реалізації концепції інтегрованих маркетингових комунікацій. 
3. «Нову» реклама: персоналізація та інтерактивність. Роль реклами в системі ІМК та переваги в реалізації цієї концепції. 
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