Тема . PR в концепції інтегрованих фахових комунікацій.
1. Зв’язки з громадськістю як спосіб формування позитивного ставлення/іміджу громадськості до фірми/товару: завдання, функції, методи. 
2. Зв’язки з громадськістю та пропаганда. 
3. Організація корпоративних зовнішніх та внутрішніх комунікацій. Явище корпоративної культури в контексті концепції ІМК.
Завдання: Проаналізувати практики інтеграції паблік рилейшнз з іншими засобами комунікації
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