Тема 3. Інтегровані маркетингові комунікації 

План:

     1. Інтегровані маркетингові комунікації: визначення, суть явища. 
     2. Підходи до інтерпретації інтегрованих маркетингових комунікацій.
     3. Концепція інтегрованих маркетингових комунікацій.
     4. Синергетичний ефект як функціональна особливість ІМК.
     5. Чинники формування інтегрованих маркетингових комунікацій.
     6. Систематизація засобів маркетингових комунікацій в концепції ІМК:
     - основні засоби маркетингових комунікацій;
     - синтетичні засоби маркетингових комунікацій.
	7. Чинники застосування засобів системи ІМК.
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       Завдання для самостійної роботи студента:
     
1. Опишіть характеристики та функціональні можливості явища інтегрованих маркетингових комунікацій.



