Тема 7. Інтегровані комунікації в міжнародній комунікаційній політиці.
   
1. Трансформація ролі засобів маркетингових комунікацій в контексті міжнародної маркетингової комунікації. Міжнародна комунікаційна програма. 
2. Специфіка формулювання повідомлення в реалізації міжнародної маркетингової комунікації. 
3. Тенденції та характеристики розвитку інтегрованих маркетингових комунікацій в контексті світової економіки.
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