Тема 8. Інтегровані комунікації в мережі Інтернет.
   
1. Види електронних комунікацій  в маркетинговій діяльності. Інтернет як чинники розвитку нової форми маркетингу. 
2. Електронний бізнес (e-business) як нова технологія в маркетингу. Типи комп’ютерних комунікацій (асинхронна/e-mail, рознесена у часі/он-лайн, пошук сайту/веб-сайти, синхронна комунікація/один на один). Інтранет та екстранет як складники ІМК. 
3. Функціональні можливості реклами в Інтернеті: переваги та недоліки Електронні медіа як база для реалізації маркетингових комунікацій. 
4. Визначення поняття «потенціал інтегрованих маркетингових комунікацій торговельного підприємства в мережі Інтернет» та його елементи. 
5. Концепція інтегрованих Інтернет-маркетингових комунікацій. Структура, ознаки та цілі.
6.  Вірусний та партизанський маркетинг. 
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