Заняття № 1 
Тема:  Теоретичні аспекти видавничого маркетингу
1. Поняття, принципи, цілі, функції маркетингу
1. Специфіка маркетингу у видавничій справі
1. Поняття  маркетингової культури у видавничому бізнесі

практичне завдання: виробити власні пропозиції щодо підвищення маркетингової культури видавничої справи. Подати власне визначення маркетингової культури видавничої справи
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