Заняття 2 
 
Тема: Стратегічні аспекти маркетингової діяльності видавництва
1. Вибір і проєктування стратегічних позицій видавництва.
1. Поняття маркетингової стратегії видавничої діяльності
1. Завдання, фактори, елементи маркетингової видавничої стратегії.
1.  Групи видавництв за використанням маркетингових стратегій
Практичні завдання:
1. Спроєктувати власне видавництво (назва, цільова аудиторія, тип видавничої продукції), накреслити основні напрями маркетингової видавничої стратегії.
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