Заняття № 1 Тема:  Засоби маркетингових  комунікацій у видавничій діяльності
                                   План
1. Прямий маркетинг.
1. Стимулювання продажів.
1. Паблікрілейшнз.
практичне завдання: проаналізувати 2 різновиди стимулювання споживачів у книговидавничій діяльності України.
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