Заняття № 2 
 
Тема:  Мерчандайзинг як промоційна стратегія 

                                   План
0. Поняття, мета, цілі   мерчандайзингу видавничої діяльності.
0. Структурні елементи  мерчандайзингу.
0. Електронний мерчандайзинг.
практичне завдання: проаналізувати 1 сайт українського книжкового інтернет-магазину  на предмет дотримання основних складових електронного мерчандайзингу 
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